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Vorwort

Im Hinblick auf die Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft als wachstumsstarke Zukunftsbranche im
Zeitalter der Digitalisierung und einer zunehmend wissensbasierten Okonomie, hat sich die Staatsregierung
als ein zentrales Vorhaben im Arbeitsbereich der Kultur- und Kreativwirtschaft die Fortschreibung des ersten
séchsischen Kulturwirtschaftsberichtes von 2008 vorgenommen. Da dies in zweistufiger Form geschieht,
aktualisiert der vorliegende Zwischenbericht die Zahlen und Fakten und wirft ein Schlaglicht auf die Themen
Frauen in der Kultur- und Kreativwirtschaft, Forderinstrumente und Digitalisierung. Dieser nun vom
Wirtschaftsministerium zusammen mit dem Kunstministerium vorgelegte erste Teil bildet die Grundlage fir
eine inhaltliche, qualitative Interpretation, welche in einem zweiten Schritt eine Ableitung von
Handlungsempfehlungen fir Politik, Verwaltung und Multiplikatoren im Bereich der Kultur- und
Kreativwirtschaft im Rahmen des Zweiten Kulturwirtschaftsberichtes erméglichen soll.

Anhand der ermittelten Datengrundlage lasst sich feststellen, welchen quantitativen Beitrag die Kultur- und
Kreativbranche zur Wirtschaftsleistung in den urbanen und landlichen KulturrAume leistet, wobei genauere
Erkenntnisse zur Situation geringfigig Beschaftigter sowie kleinerer Unternehmen ebenso erstmals
einbezogen wurden wie die Situation der Frauen in der Kultur- und Kreativwirtschaft. Die Kultur- und
Kreativwirtschaft in Sachsen sehen wir als eine Branche mit hoher Innovationskraft, gepragt von Vielfalt
sowie guten Beschaftigungs- und Entwicklungspotenzialen. Neben den bereits bestehenden
Forderinstrumenten, war ein wichtiger Schritt zu ihrer Starkung Mitte 2017, die Einrichtung und
Anschubfinanzierung durch Mittel des Freistaates Sachsen von ,Kreatives Sachsen® — dem Sachsischen
Zentrum fur Kultur- und Kreativwirtschaft — als zentrale Anlaufstelle fur alle Akteure der Kultur- und
Kreativbranche.

So sehr die Kultur- und Kreativbranche in Sachsen unibersehbar auch weiterhin einem deutlichen
Wachstumstrend folgt, macht sich in ihr zugleich ein Wandel bemerkbar, der in starkem Maf3e von der
Digitalisierung beeinflusst wird. Degressiven Entwicklungen durch veranderte Mediennutzungsgewohnheiten
in den Bereichen Buchmarkt und Pressemarkt stehen andererseits Wachstumspotenziale durch digitale
Anwendungen in anderen Bereichen gegeniber.

Wir freuen uns, dass es gelungen ist, durch die vorliegende Bestandsaufnahme die Kultur- und
Kreativwirtschaft Sachsens unter wirtschafts- und arbeitsmarkpolitischen, aber auch kulturpolitischen
Gesichtspunkten auszuleuchten. Damit soll der Weg geebnet werden zur Erstellung des Zweiten
Kulturwirtschaftsberichtes, zur Weiterentwicklung der Branche und zur Erschlieung kultur- und
kreativwirtschaftlicher Potentiale fir andere Branchen.

. Lo, Tle. o=
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Zusammenfassung

Zusammenfassung

Die Kultur- und Kreativwirtschaft ist ein bedeutender Arbeitgeber und eine starke Wirtschaftsbranche
in Sachsen.

Die Kultur- und Kreativwirtschaft einschlie3lich des fir Sachsen spezifischen Kunsthandwerks erwirtschaftet
im Jahr 2015 einen Umsatz von 3,35 Mrd. € und erzielt eine Bruttowertschdpfung von 1,7 Mrd. €. Sie tragt
2,6 % des gesamtwirtschaftlichen Umsatzes und 1,7 % der gesamten Bruttowertschopfung im Freistaat
Sachsen bei. Dariiber hinaus beschaftigt die Kultur- und Kreativwirtschaft rund 71.000 Menschen (das
entspricht 3,4 % aller Erwerbstétigen in Sachsen). Mit Gber 39.000 sozialversicherungspflichtig Beschaftigten
entspricht diese Anzahl anndhernd den Beschéftigungszahlen im Maschinenbau und liegt noch vor der
Automobilindustrie in Sachsen.

Die Kultur- und Kreativwirtschaft liegt auf Wachstumskurs.

Die séachsische Kultur- und Kreativwirtschaft weist ein starkes Wachstum auf. Wéhrend der
Erste Kulturwirtschaftsbericht fir das Jahr 2000 noch 7.266 Unternehmen zahlte, ist die Anzahl auf 9.674 im
Jahr 2015 gestiegen. Ein ahnlicher Trend zeigt sich bei den Umséatzen und der Bruttowertschépfung. Dieser
positiven Entwicklung folgt auch die Beschéftigung. Mit Wachstumsraten von 4,2 % p.a. Ubertrifft die
Entwicklung der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten der Kultur- und Kreativwirtschaft den
Beschaftigtenzuwachs in der sachsischen Gesamtwirtschaft (+1,4 % p.a.)!. Von diesem Wachstumstrend
profitieren alle KulturrBume Sachsens, jedoch in unterschiedlichem MalRRe. Eine besonders positive Dynamik
entwickelten die urbanen Kulturraume Chemnitz, Leipzig und Dresden.

Software-/Games-Industrie, Pressemarkt, Designwirtschaft und der Werbemarkt sind die
okonomischen Triebfedern der Kultur- und Kreativwirtschaft.

Gemessen an der Bruttowertschopfung und dem Umsatz fihren die Software-/Games-Industrie und der
Pressemarkt die séchsische Kultur- und Kreativwirtschaft an, gefolgt von der Designwirtschaft. Zentrale
Arbeitgeber sind die Teilméarkte Software/Games, Design und der Pressemarkt. Diese drei Teilmarkte
beschéftigen die Halfte der Erwerbstétigen in Sachsens Kultur- und Kreativwirtschaft. Die gréf3te Bedeutung
hat dabei die relativ junge Software-/Games-Industrie mit einem Anteil von 30 %. Sie erwirtschaftet
auBerdem Uber ein Funftel der Bruttowertschépfung und treibt mit ihrer Wachstumsdynamik die
Gesamtentwicklung der séchsischen Kultur- und Kreativwirtschaft an. Erganzt wird dieses Spektrum durch
das historisch gewachsene Kunsthandwerk, das im Freistaat Sachen mit zur Kultur- und Kreativwirtschaft
gezahlt wird und einen Anteil von nahezu 9 % an allen Erwerbstéatigen der Kultur- und Kreativwirtschaft
ausmacht.

Die Wirtschaftskraft der Kultur- und Kreativwirtschaft Sachsens liegt an der Spitze der ostdeutschen
Flachenlander.

Im Jahr 2015 erzielt die séchsische Kultur- und Kreativwirtschaft ohne das landesspezifische Kunsthandwerk
einen Umsatz von 3,1 Mrd. €. Das entspricht einem Anteil von 2,4 % an der Gesamtwirtschaft des
Freistaates Sachsen. Unter den ostdeutschen Flachenlandern liegt Sachsen damit an der Spitze, im
Bundesvergleich im Mittelfeld. Im Schnitt erwirtschaftet ein séchsisches Kultur- und Kreativunternehmen
einen Umsatz von rund 331.000 € im Jahr.

1 Zeitraum 2010-2015.
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Zusammenfassung

Es gibt ein hohes Beschéaftigungspotenzial fir Frauen in der sachsischen Kultur- und
Kreativwirtschaft.

Mit einem Beschéaftigungsanteil von 46,6 % bei den sozialversicherungspflichtig Beschéftigten im Jahr 2016
ist der Anteil der Frauen in der Kultur- und Kreativwirtschaft Sachsens hoéher als auf Bundesebene. Die
meisten Frauen sind innerhalb der sachsischen Kultur- und Kreativwirtschaft im Buchmarkt beschaftigt
(74,8 %), wohingegen der Anteil von Frauen in der beschéaftigungsstarken Software-/Games-Industrie am
niedrigsten ausfallt (30,8 %). Die wachstumsstarken Teilmarkte bieten somit groRes Potenzial, um mehr
Frauen in der Kultur- und Kreativwirtschaft sozialversicherungspflichtig zu beschéaftigen.

Das durchschnittliche Einkommen von Versicherten bei der Kinstlersozialkasse ist zwischen Frauen und
Mannern in Sachsen ungleich verteilt. Das durchschnittliche Einkommen von in der Kiinstlersozialkasse
versicherten Frauen betragt in Sachsen 10.902 € und entspricht nur knapp 81 % des Einkommens der
Manner. Es liegt damit auch deutlich unter dem Bundesdurchschnitt der Einkommen von Frauen in der
Kultur- und Kreativwirtschaft (13.621 €).

Die gegenwartige Forderlandschaft unterstiitzt auf vielen Ebenen.

Die sachsischen Kommunen, der Freistaat Sachsen, der Bund und die Européische Union bieten den
sachsischen Kultur- und Kreativschaffenden ein facettenreiches Unterstiitzungsangebot. Anfang 2017 ist
das Sachsische Zentrum fur Kultur- und Kreativwirtschaft ,Kreatives Sachsen® ins Leben gerufen worden.
Diese zentrale Anlaufstelle starkt die Kultur- und Kreativwirtschaft durch landesweite Beratungsangebote
und Vernetzungsaktivititen. Sie unterstltzt die Kreativen im Freistaat bei der Marktetablierung und
Weiterentwicklung ihrer Unternehmungen.

Die Kulturraume des Landes weisen unterschiedliche Marktschwerpunkte innerhalb der Kultur- und
Kreativwirtschaft auf.

In den Kulturrdumen Sachsens lassen sich marktpradgende Profile im Hinblick auf die Teilmérkte der Kultur-
und Kreativwirtschaft erkennen. Wéhrend der Kulturraum Vogtland-Zwickau z. B. als Zentrum der
Musikinstrumentenproduktion gilt, ist der Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen tberregional als Standort fur
das Kunsthandwerk, speziell fir das Holzhandwerk, bekannt. Im Kulturraum Mei3en-Sachsische Schweiz-
Osterzgebirge lasst sich das sachsische Zentrum der Uhren- und Porzellanherstellung verorten. In Leipzig
dominieren die Teilmérkte Design, Software/Games und der Werbemarkt. Ahnlich wie im Leipziger Raum ist
hier Uberdies der Buchmarkt pragend. In Dresden sind der Architekturmarkt und die Software-/Games-
Industrie Uberproportional vertreten. Weitere Spezialisierungsansatze zeigen sich in Chemnitz (Werbemarkt,
Software-/Games-Industrie) sowie im Kulturraum Oberlausitz-Niederschlesien (Pressemarkt).

Gute Chancen fur branchenubergreifende Innovationsprozesse in Verbindung mit den starken
Industriebranchen Sachsens durch die digitalen Kompetenzen der Kultur- und Kreativwirtschaft .

Die Digitalisierung durchdringt alle  Wirtschaftsbereiche und verdndert  Geschéaftsmodelle,
Produktionsprozesse, Arbeitsweisen und Organisationsstrukturen. Die sachsische Kultur- und
Kreativwirtschaft ist jedoch nicht nur Teil dieser Veranderungen, sondern gestaltet die voranschreitende
Digitalisierung mit. Uber alle Teilmarkte hinweg &ndern sich die Wertschépfungsketten, die Ansprache von
Kunden wird direkter und interaktiver. Auf allen Hierarchieebenen werden neue Kompetenzen gefordert.
Kultur- und kreativwirtschaftliche Leistungen und Expertisen kénnen bei der Entwicklung kundenorientierter,
digitaler Geschaftsmodelle wichtige Impulse auch fir andere séchsische Branchen geben.
Innovationspotentiale ergeben sich insbesondere in Verbindung mit den starken Industriebranchen im
Freistaat Sachsen wie beispielsweise der Automobilindustrie, dem Maschinen- und Anlagenbau sowie der
Mikroelektronik.
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Summary

Summary

The Cultural and Creative Industries of Saxony are an important employer and a powerful economic
sector.

The Saxon cultural and creative industries including Saxon handicrafts generate sales of €3.35 billion and a
gross value added of €1.7 billion in 2015. It thus contributed to 2,6 % of the overall economic turnover and
1.7 % of the total gross value added in the free-market. Additionally, with over 71,000 employed, or a share
of 3.4% of the total workforce in 2016, the sector of cultural and creative industries is an important employer
in the Free State of Saxony. Over 39,000 regular employees are paying social insurance (freelance and low-
wage workers not included) - these figures correspond roughly to those in mechanical engineering, and put
the cultural and creative industries ahead of the automotive industry. This underlines the importance of the
cultural and creative industries as an employer.

The Saxon Cultural and Creative Industries are growing.

The cultural and creative industries of the Free State of Saxony are marked by strong growth. Whilst the first
Culture Industry Report of 2000 counted 7,266 companies, the number has now increased to 9,674 in 2015.
A similar trend is evident in sales and gross value added and followed by employment. The increase of
regular employees paying social insurance (+4.9 % p.a.) exceeds the growth of those paying social security
in the economy as a whole (+1.4 % p.a.)2. Urban cultural regions, however, benefit diversely from this growth
trend: particularly dynamic developments can be seen for Chemnitz, Leipzig and Dresden.

Software/games industry, press market, design industry and the advertising market are the economic
drivers of the Cultural and Creative Industries.

The software/games industry and the press market are leading the Saxon cultural and creative industries in
terms of gross value added and turnover, followed by the design industry. The submarkets software/games,
design and advertising are central employers providing almost half of the working population in Saxony's
cultural and creative industries. Greatest significance is attributed to the relatively young software/games
industry with its share of 30 %. Furthermore, it generates more than one-fifth of the gross value added and
drives the overall development of the Saxon cultural and creative industries with its growth dynamics. This is
supplemented by the Saxony-specific characteristic of handicrafts, which has a share of nearly 9 % of all
employees of the cultural and creative industries, making it relevant to the economy.

In terms of significance, the Cultural and Creative Industries of Saxony are leading East German
States.

In 2015, the Saxon cultural and creative industries achieved a turnover of €3.1 billion without the state-
specific handicrafts. This corresponds to a share of 2.4 % of the total economy of the Free State of Saxony.
It puts Saxony at the top of rankings among the East German States and in the midfield compared at federal
level. On average, a Saxon cultural and creative company generates sales around €331,000 per year.

There is a high employment potential for women in the Saxon Cultural and Creative Industries.

With an employment rate of 46.6 % among the employees subject to social insurance contributions in 2016,
the share of women in the cultural and creative industries of Saxony is higher than at the federal level. Most
women employed within the Saxon cultural and creative industries are in the book market (74.8 %), while
their share in the software/games industry is lowest (30.8 %). The high-growth markets thus offer a great

2 From 2010 — 2015.
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Summary

potential for employing more women in the cultural and creative industries subject to social insurance
contributions.

The average income of insured persons at the artist's social fund is unequally distributed between
occupational groups as well as between men and women. The average income of women insured with the
Social Insurance Fund is €10,902. This corresponds to just under 81 % of men's income. It is also well below
the national average of income of women in the cultural and creative industries (€13,621).

The funding promotional landscape offers support on many levels.

The Saxon municipalities, the Free State of Saxony, the Federation, and the European Union offer the
cultural and creative industries multifaceted support options. The Saxon Centre for Cultural and Creative
Industries "Creative Saxony" was established at the beginning of 2017. As the central point of entry, it
strengthens the industry through nationwide consulting and networking activities. It supports creatives in the
market establishment and further development of their enterprises.

The cultural areas of the country display different market priorities within the Cultural and Creative
Industries.

In the cultural regions of Saxony, one can identify market-dominating profiles with regard to the submarkets.
Vogtland-Zwickau is the centre of musical instrument production, the Erzgebirge-Mittelsachsen cultural
region is well-known as a location for arts and crafts, in particular for woodworkers. The Saxon hub for
watchmaking and porcelain production is in the cultural area of Meil3en-Sachsische Schweiz-Osterzgebirge.
The submarkets design, software/games, and advertising dominate in the city of Leipzig. Regarding the book
industry, it prevails both in the city of Leipzig as well as the Leipziger Raum. In Dresden, the architecture and
the software/games industries are disproportionately represented. Further specialization approaches are
shown in Chemnitz (advertising, software/games industry) as well as in the cultural area of Oberlausitz-
Niederschlesien (press market).

Digital competences in the Cultural and Creative Industries combined with the strong industrial
branches of Saxony provide for good opportunities in interdisciplinary innovation processes.

Digitisation penetrates all economic sectors and changes business models, production processes, working
methods and organizational structures. However, these changes do not just passively affect Saxony’s
cultural and creative industries, but rather actively involved in the ongoing digitisation process. The value-
added chains are changing across all submarkets, addressing customer needs becomes more direct and
interactive, and new competences are required at all levels of hierarchy. The experience of the cultural and
creative industries in dealing with digital business models and processes can be a key role in shaping the
digital transformation of the Saxon economy. The strong industrial sectors in the Free State of Saxony, such
as the automotive industry, machine and plant construction and microelectronics, can particularly benefit
from this.
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Die sachsische Kultur- und
Kreativwirtschaft als Arbeitgeber und
Wirtschaftsfaktor in 2015
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Development of the Saxon Cultural
and Creative Industries
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Einleitung

Einleitung

Im Jahr 2008 hat der Erste Kulturwirtschaftsbericht (1. KWB) die Branche Kultur- und Kreativwirtschaft
(KKwi) erstmalig fur den Freistaat Sachsen definiert und deren wirtschafts- und arbeitsmarktpolitische
Bedeutung charakterisiert.

Der vorliegende Zwischenbericht bildet das Kernstick fur die Fortschreibung zum Zweiten
Kulturwirtschaftsbericht (2. KWB). Fir die Erstellung wurde die Prognos AG und das TRAWOS-Institut fir
Transformation, Wohnen und soziale Raumentwicklung der Hochschule Zittau/Gérlitz vom Sachsischen
Staatsministerium fir Wirtschaft, Arbeit und Verkehr beauftragt. Der Zwischenbericht gibt Auskunft Gber die
aktuelle Situation der KKwi, analysiert die Teilmarkte anhand statistischer Kennzahlen und stellt die
Entwicklung der ©konomischen Kennzahlen der KKwi im Zeitraum von 2010 bis 2016 dar. Im
Zwischenbericht werden die gesamtwirtschaftliche Bedeutung der KKwi insgesamt und ihrer Teilmérkte im
Einzelnen beschrieben sowie aktuelle Herausforderungen und Potenziale identifiziert.

Aufbauend auf dieser Analyse werden in einem zweiten Schritt Handlungsfelder vertieft, um qualitative
Empfehlungen fur Politik, Verwaltung und Multiplikatoren ableiten zu kénnen. Entsprechend wird der 2. KWB
im Ergebnis neben dem quantitativen Kernstiick weitere qualitative Aspekte differenziert darstellen und
strategische Impulse setzen.

Zur Beschreibung der KKwi erfolgt im vorliegenden Bericht die Definition der Branche nach elf Teilmarkten
und unter Einbeziehung des fir Sachsen spezifischen Kunsthandwerkes als zwolften Teilmarkt sowie dem
Bereich ,Sonstiges”. Fur die Analyse wurden amtliche Statistiken, &ffentlich zugangliche Publikationen und
Quellen sowie Datenbestande der Prognos AG ausgewertet.

Kapitel 1 definiert die statistischen Quellen und Bezugsgrofen und erdrtert die Vergleichbarkeit zum 1. KWB.
Neu gegenlber dem ersten 1. KWB ist insbesondere die Analyse der Daten der Kiinstlersozialkasse (KSK),
der geringfiigig Beschéftigten (GB) sowie die Betrachtung von Unternehmen mit einem durchschnittlichen
Jahresumsatz von weniger als 17.500 €.

Kapitel 2 gibt einen Uberblick zu den 6konomischen Eckwerten und Entwicklungen der séchsischen KKwi
und zieht einen raumlichen, branchen- und landeribergreifenden Vergleich. Kapitel 2.5 widmet sich den
Frauen in der sachsischen KKwi und Kapitel 2.6. stellt die soziobkonomischen Merkmale der Erwerbstatigen
ausfuhrlich dar.

In Kapitel 3 werden die zwoélf sachsischen Teilmarkte im Einzelnen anhand von teilmarkspezifischen
Strukturen und Entwicklungen dargestellt. Es wird deutlich, dass nicht nur die Teilméarkte untereinander,
sondern auch die Wirtschaftszweige innerhalb der Teilmérkte heterogen sind.

Kapitel 4 betrachtet Férder- und Finanzierungsmdglichkeiten, die Kultur- und Kreativschaffenden offen
stehen. Neben einer Darstellung aktueller Férderprogramme auf kommunaler, Bundes und Europdaischer
Ebene sowie im Freistaat Sachsen selbst, ist im Anhang auch eine Liste mit den Ansprechpartnern der im
Kapitel benannten séchsischen Institutionen enthalten.

Kapitel 5 setzt die KKwi in den Kontext der Digitalisierung und zeigt deren Chancen und Risiken auf. Es
werden Entwicklungstendenzen und Einflisse auf Produktionsweisen, Verwertungsstrukturen und die
Wertschopfung diskutiert. Diesbeziiglich werden Foérder- und Unterstiitzungsmalinahmen des Freistaats
Sachsen einbezogen, um den digitalen Wandel zu begleiten.

| xiv



Statistische Grundlagen und Begriffsklarung

1. Statistische Grundlagen und
Begriffsklarung

1.1. Statistische Quellen und Bezugsgrofen

Grundlage fur die vorliegende Analyse ist die bundesweit abgestimmte und europaweit anschlussféhige
Definition der KKwi, welche im aktuellen Leitfaden zur Branche ihren Niederschlag findet. 2 Unter dem Begriff
KKwi werden diejenigen Kultur- und Kreativunternehmen erfasst, die Uberwiegend erwerbswirtschaftlich
orientiert sind und sich mit der Schaffung, Produktion, Verteilung und/oder medialen Verbreitung von
kulturellen/ kreativen Gitern und Dienstleistungen befassen. Der verbindende Kern jeder kultur- und
kreativwirtschaftlichen Aktivitat ist der schopferische Akt von kinstlerischen, literarischen, kulturellen,
musischen, architektonischen oder kreativen Inhalten, Werken, Produkten, Produktionen oder
Dienstleistungen. Alle schopferischen Akte, gleichgultig ob als Unikat, Liveauffihrung, serielle bzw. digitale
Produktion oder Dienstleistung, zéhlen dazu.4 Ebenso kdnnen die schopferischen Akte urheberrechtlich
geschutzt oder frei sein. Auf Basis der Wirtschaftszweigklassifikation 2008 (WZ 2008) unterscheidet der
Definitionsbegriff die Branche in elf Teilméarkte, zuzlglich ,Sonstige“. Zu diesen elf Teilméarkten gehoren:

»  Musikwirtschaft T
=  Buchmarkt

= Kunstmarkt

=  Filmwirtschaft

*  Rundfunkwirtschaft —— Kulturwirtschaft
=  Markt fur darstellende Kiinste

= Designwirtschaft

= Architekturmarkt

=  Pressemarkt __

" Werbemarkt Kreativwirtschaft
= Software-/Games-Industrie

Es ist zu beachten, dass einzelne Wirtschaftszweige mehreren Teilméarkten zugeordnet sind (z. B.
Verankerung der selbststandigen Bihnen-, Film- und TV-Kinstler® im Teilmarkt Filmwirtschaft sowie im
Markt fur darstellende Kinste), so dass ein Aufsummieren aller zwolf Teilmarkte plus Sonstiges nicht die
Summe der KKwi ergibt (Tabelle 20). Um diesem Effekt der Uberzeichnung entgegenzuwirken, wurden die
Darstellungen zur gesamten KKwi um die Doppelzahlungen (Uberschneidung von Wirtschaftszweigen)
bereinigt.

Besonderheit des Kunsthandwerks

Eine besondere Bedeutung erlangt im Freistaat Sachsen das traditionell verankerte Kunsthandwerk. Um
diese Sonderstellung des Kunsthandwerks in Sachsen ausreichend zu beriicksichtigen, wird es analog zum
1. KWB in die Betrachtungen zur KKwi in Sachsen einbezogen. Eine Ausnahme hiervon bilden die
Betrachtungen der KKwi im bundesweiten Vergleich (Kapitel 2.3).

= Kunsthandwerk (wird in Sachsen zur Kreativwirtschaft gezahlt)

3 Arbeitskreis Kultur- und Kreativwirtschaft in der Wirtschaftsministerkonferenz (2016, a)
4 WMK Wirtschaftsministerkonferenz (2009)

5 Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird im Folgenden das generische Maskulinum verwendet. Samtliche Personenbezeichnungen
gelten selbstverstandlich fur alle Geschlechter.
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Statistische Grundlagen und Begriffsklarung

Betrachtungszeitraum

Betrachtungszeitraum fur den vorliegenden Bericht ist der Zeithorizont 2010 bis 2016. Die
Beschéftigungsdaten der Bundesagentur fur Arbeit (BA) liegen gegenwaértig bis 2016 vor. Die Daten fur die
Unternehmen und Umsétze aus der Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldungen) liegen hingegen nur bis 2015
vor. Daher beruhen diesbeziigliche Werte fir 2016 auf eigenen Schatzungen und auf vorlaufigen amtlichen
Ergebnissen. Da zur Wahrung der Aktualitat die statistischen Daten jeweils zum jlingsten Stand angefihrt
werden, ist in einigen Fallen ein Wechsel zwischen den Beobachtungsjahren 2015 und 2016 nicht zu
vermeiden.

Besonderheit der Unternehmensdarstellungen

Im vorliegenden Bericht werden die Unternehmen der KKwi in zwei GroRenklassen erfasst. Zur
GroRenklasse 1 zahlen Unternehmen mit einem Jahresumsatz von mehr als 17.500 €. Zur GréR3enklasse 2
zahlen Unternehmen mit einem Jahresumsatz von weniger als 17.500 €. Die Unternehmensangaben der
GroRenklasse 1 stammen aus der Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldungen), diejenigen der Grof3enklasse 2
aus der Umsatzsteuerstatistik (Veranlagungen).

Daten der Umsatzsteuerstatistik (Veranlagungen) liegen gegenwartig bis zum Jahr 2012 vor, so dass die
Anzahl fur die nachfolgenden Jahre geschatzt wurde. Basis fur die Schatzung sind die vorhandenen Daten
der Jahre 2010 bis 2012 und die amtliche Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldungen) der Jahre 2010 bis 2015.
Auf Grundlage der vorhandenen Daten wurden durchschnittliche jahrliche Wachstumsraten auf tiefster
wirtschaftlicher Gliederungsebene (z. B. Musikverlage) ermittelt. Die Werte fur die Jahre 2013 bis 2016
wurden unter der Annahme gleichbleibender Wachstumsraten berechnet.

Zur Abbildung der Unternehmen auf regionaler Ebene (Landkreise, kreisfreie Stadte, Kulturrdume u. a. in
Kapitel 2.3 und Kapitel 3) wurde abweichend auf das Unternehmensregister-System (URS) des Statistischen
Landesamts des Freistaates Sachsen zurlickgegriffen. Dieses erlaubt eine feinere regionale Erfassung der
KKwi. Die Anzahl der Unternehmen aus dem URS kann von der Unternehmensanzahl aus der
Umsatzsteuerstatistik abweichen. Bei den Unternehmensregisterdaten findet keine Differenzierung der
Unternehmen nach Jahresumsatz und damit auch nicht nach GréRRenklasse statt.

Bezugsgrofen und Quellen

Die im Zwischenbericht verwendeten BezugsgroRen (Indikatoren) und statistischen Quellen sind
nachstehend erlautert:

Geringfligig Beschéftigte (GB)

Auf Basis der Beschaftigungsstatistik der BA, sind Personen in Arbeitsverhaltnissen mit einem niedrigen
Lohn (geringfigig entlohnte Beschaftigte) oder mit einer kurzen Beschéftigungsdauer (kurzfristige
Beschéftigte) zur Gruppe der GB zu zahlen. Entsprechend dieser Definition wird entweder das Arbeitsentgelt
von regelmafig 450 € pro Monat oder die Zeitdauer von 50 Arbeitstagen pro Kalenderjahr nicht Giberschritten.

Sozialversicherungspflichtig Beschéftigte (SvB)

Im Sinne der Beschaftigungsstatistik der BA werden darunter Personen gefasst, die einer
sozialversicherungspflichtigen Tétigkeit nachgehen. Dazu gehotren insbesondere auch Auszubildende,
Altersteilzeitbeschaftigte, Praktikanten, Werkstudenten und Personen, die aus einem
sozialversicherungspflichtigen Beschaftigungsverhaltnis zur Ableistung von gesetzlichen Dienstpflichten
(z. B. Wehribung) einberufen werden. Nicht zu den SvB gehtren Beamte, Selbststandige, im Betrieb
mithelfende Familienangehdrige, Berufs- und Zeitsoldaten, sowie Wehr- und Zivildienstleistende.
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Selbststandige und Unternehmen mit einem Jahresumsatz von mehr als 17.500 € (GroRRenklasse 1)

Dieser Indikator erfasst sowohl Selbststandige und Freiberufler als auch die Anzahl an Unternehmen am
jeweiligen Unternehmenshauptsitz, die eine gewerbliche oder berufliche Tatigkeit selbststandig ausiben und
jahrliche Umsatze von mindestens 17.500 € erzielen. Entsprechend werden sowohl Ein-Personen-
Unternehmen als auch klein- und mittelstandische Unternehmen sowie Grof3unternehmen erfasst.

Die statistische Basis bildet die Anzahl der Steuerpflichtigen aus der Umsatzsteuerstatistik
(Voranmeldungen) des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen und des Statistischen
Bundesamtes.

Aus Griunden der besseren Lesbarkeit wird auf die vollstdndige Bezeichnung des Indikators ,Selbststandige
und Unternehmen® verzichtet und — sofern nicht zum Verstandnis anders erforderlich — nur von
,2Jdnternehmen“ gesprochen.

Selbststandige und Unternehmen mit einem Jahresumsatz von weniger als 17.500 € (GroRenklasse
2)

Dieser Indikator erfasst sowohl Selbststandige und Freiberufler als auch die Anzahl an Unternehmen am
jeweiligen Unternehmenshauptsitz, die eine gewerbliche oder berufliche Tatigkeit selbststandig austiben und
jahrliche Umsétze von weniger als 17.500 € erzielen. Im Hinblick auf die Hohe des Jahresumsatzes ist
davon auszugehen, dass es sich fast ausschlielich um Ein-Personen-Unternehmen, mithin um
Selbststandige und Freiberufler handelt. Die Angaben werden ermittelt, indem die Schnittmenge aller
Unternehmen aus der Umsatzsteuerstatistik (Veranlagungen) und der Umsatzsteuerstatistik
(Voranmeldungen) gebildet wird. Aufgrund bestehender zeitlicher Differenzen bei Anwendung dieser
Methodik (Veroffentlichung der statistischen Daten nach ca. 12 Monaten bei Voranmeldungen bzw. nach ca.
42 Monaten bei Veranlagungen) und Schwankungen in der Zuordnung® von Unternehmen zur WZ 2008
kann die Angabe der Anzahl der Unternehmen mit einem Jahresumsatz von weniger als 17.500 € nur als
Orientierungsgrol3e interpretiert werden.

Aus Grinden der besseren Lesbarkeit wird auf die vollstdndige Bezeichnung des Indikators ,Selbststandige
und Unternehmen® verzichtet und — sofern nicht zum Verstédndnis anders erforderlich — nur von
,Unternehmen® gesprochen.

Erwerbstatige

Erwerbstatige umfassen Selbststandige und Unternehmer der GroR3enklassen 1 und 2, SvB und GB. Sofern
die GB und die Unternehmen der GrolRenklasse 2 nicht in den Bereich der Erwerbstatigen einbezogen
wurden, ist dies im vorliegenden Bericht gesondert gekennzeichnet.

Zur Ermittlung der Erwerbstatigenzahl werden Angaben aus der Beschaftigungsstatistik der BA und aus der
Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen herangezogen. Diese
Zahlweise berlcksichtigt die unterschiedlichen Beschéaftigungsverhéltnisse, die nicht immer mit der
tatsachlichen Anzahl an Personen deckungsgleich sein missen’. Die Zahl der Erwerbstatigen weicht
aufgrund der gewéhlten Methodik von der Erwerbstatigenrechnung des Bundes und der Lander
(volkswirtschaftliche Gesamtrechnung der Lander) ab.

6 z. B. Chormitglied, welches nebenbei als selbststandiger Musiker arbeitet und einmalig eine CD produziert, kann hohere Umsétze als
jahrlich Ublich erwirtschaften

7 Z. B. geht ein Musiklehrer, der nebenbei als selbststandiger Komponist arbeitet, doppelt in die Statistik ein.
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Umsatz

Die im vorliegenden Bericht ausgewiesenen Umsatze beziehen sich auf die steuerbaren Umsatze aus
Lieferungen und Leistungen von Unternehmen der GroRenklasse 1. Diese Angaben stammen aus der
Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldungen) des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen und des
Statistischen Bundesamtes. Nicht erfasst sind darunter Umséatze der Unternehmen, die einen jahrlichen
Umsatz unterhalb der Erfassungsgrenze von 17.500 € generieren.

Bruttowertschépfung (BWS)

Die BWS gibt den durch den Produktionsprozess geschaffenen Mehrwert in einem bestimmten Zeitraum an
und ergibt sich aus dem Produktionswert abziglich der Vorleistungen. ,Unter Vorleistungen ist der Wert, der
von anderen Wirtschaftseinheiten bezogenen und im Produktionsprozess verbrauchten, verarbeiteten oder
umgewandelten Guiter zu verstehen® 8 . Ausgehend von den Umsatzen und der inlandischen
Vorleistungsnachfrage der KKwi lasst sich mittels Input-Output-Analyse die BWS bestimmen.

8 Brimmerhoff, D. (2007), S. 56

| 4
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1.2. Aktualisierungen und Vergleichbarkeit zum
Kulturwirtschaftsbericht 2008

Die Ergebnisse des vorliegenden Zwischenberichtes sind nur bedingt anschlussfahig an den 1. KWB. Einem
direkten Vergleich der statistischen Werte stehen insbesondere entgegen:

= Veranderung der Definition/Klassifikation der KKwi

Erst nach der Erstellung des 1. KWB fir den Freistaat Sachsen wurde eine bundesweit glltige
Klassifizierung der KKwi durch die Wirtschaftsministerkonferenz der Lander (WMK) und die Initiative Kultur-
und Kreativwirtschaft des Bundes 2009 eingefiihrt®. Im Jahr 2016 hat diese Klassifikation eine Uberarbeitung
erfahren, die im Leitfaden zur statistischen Erfassung der KKwi'C dargelegt ist. Die aktuelle Definition kommt
im vorliegenden Zwischenbericht zur Anwendung. Diese statistische Abgrenzung lag dem 1. KWB noch nicht
zugrunde.

= Veranderung in der WZ-Klassifikation

Im 1. KWB ist der Zeitraum von 2000 bis 2006 anhand statistischer Daten auf der Gliederung der
Klassifikation der Wirtschaftszweige von 2003 des Statistischen Bundesamts betrachtet worden. Im Zuge
der Harmonisierung an internationale WZ-Klassifikationen ist seit dem 1. Januar 2008 auf die aktuell glltige
WZ 2008 umgestellt worden, die teils erhebliche Verschiebungen in der Zuordnung von SvB, GB,
Selbststandigen und Unternehmen sowie Umsétzen nach sich zog.

=  Revisionen statistischer Daten

Eine weitere Niveauveranderung hat sich als Konsequenz aus den jiingsten Revisionen statistischer Daten!
der Beschéftigungsstatistik und der volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung der Lander ergeben (z.B.
Bruttowertschdpfung, Bruttoinlandsprodukt).

= Anpassung des Kulturraumgesetzes

Gegeniliber dem 1. KWB hat sich die Anzahl der Kulturraume infolge der Gesetzesanderung!? im Jahr 2008
von elf auf acht Kulturraume geéandert. Nunmehr werden die funf landlichen Kulturrdume Vogtland-Zwickau,
Erzgebirge-Mittelsachsen, Leipziger Raum, MeiRen-Sachsische Schweiz-Osterzgebirge, Oberlausitz-
Niederschlesien sowie die drei urbanen Kulturraume Dresden, Chemnitz und Leipzig unterschieden.

Infolge der oben aufgefiihrten Punkte lassen sich die statistischen Bezugsgrof3en des 1. KWB mit denen des
2. KWB nicht direkt vergleichen. Um dennoch Schlussfolgerungen aus den statistischen Kennzahlen ziehen
zu kénnen, werden die Branchenentwicklungen und Strukturinformationen des 1. KWB an geeigneter Stelle
denjenigen des vorliegenden Zwischenberichts gegeniibergestellt.

9 WMK Wirtschaftsministerkonferenz (2009)
10 Arbeitskreis Kultur- und Kreativwirtschaft in der Wirtschaftsministerkonferenz (2016, a)

11 Revision der Beschaftigungsstatistik 2014 (Statistik der Bundesagentur fir Arbeit) sowie der Revision 2014 zur Bruttowertschépfung
(BWS) nach Wirtschaftsbereichen sowie zur Hohe des regionalen Bruttoinlandsprodukts (BIP) der Volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnung (VGR) fur die Berichtsjahre 2000 bis 2014.

12 schsisches Kulturraumgesetz in der Fassung der Bekanntmachung vom 18. August 2008 (SachsGVBI. S. 539), das zuletzt durch
Artikel 3 Absatz 6 des Gesetzes vom 13. Dezember 2016 (S&achsGVBI. S. 652) geéndert worden ist.
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2. Die sachsische Kultur- und
Kreativwirtschaft als Arbeitgeber und
Wirtschaftsfaktor

Die nachfolgenden Unterkapitel charakterisieren die KKwi als Arbeitgeber und Wirtschaftsfaktor. Hierfur
werden in Kapitel 2.1 zunachst die 6konomische Struktur und die Entwicklungen der Branche im Uberblick
dargestellt. AnschlieRend wird vertieft auf den Beitrag der KKwi insgesamt und der einzelnen Teilméarkte zur
BWS eingegangen (Kapitel 2.1). Die Einordung der 6konomischen Relevanz der sachsischen KKwi erfolgt
sowohl im Vergleich mit anderen séchsischen Industriebranchen als auch im Vergleich mit den anderen 15
Bundeslandern und dem Bund (Kapitel 2.3). Darauffolgend werden die raumlichen Unterschiede anhand der
Besonderheiten der KKwi nach Kulturrdumen, Landkreisen und kreisfreien Stadte dargestellt (Kapitel 2.4).
Die Situation der Frauen in der KKwi im Freistaat Sachsen wird im Kapitel 2.5 naher beleuchtet. Erganzend
werden weitere soziobkonomische Merkmale wie Alter und Einkommen der Erwerbstétigen der sachsischen
KKwi im Kapitel 2.6 vertieft.

2.1. Eckwerte: okonomische Struktur und
Entwicklungen im Uberblick

Die aktuellen Wirtschaftsdaten zeigen, dass die KKwi ein bedeutsamer Arbeitgeber und Wirtschaftsfaktor im
Freistaat Sachsen ist. Insgesamt sind in der Branche rund 71.000 Erwerbstétige im Jahr 2015 beschatftigt,
davon etwa die Halfte (52 %) mit 37.000 in der Kulturwirtschaft (Tabelle 1). Das entspricht 3,4 % aller
Erwerbstétigen in Sachsen. Von den rund 71.000 Erwerbstétigen lasst sich etwa ein Drittel (ca. 23.700) den
Unternehmen mit weniger als 17.500 € Umsatz pro Jahr sowie den GB zuordnen.

Arbeitsplatzentwicklung

Die Zahl der SvB (+4,2 % p. a.) und der Unternehmen hat sich zwischen 2010 und 2015 auf3erordentlich
positiv entwickelt (Tabelle 1). Die Zahl der Unternehmen mit mehr als 17.500 € Umsatz pro Jahr hat einen
Anstieg um 1,7 % p. a. verzeichnet. Die Zahl der Unternehmen mit weniger als 17.500 € Umsatz pro Jahr
verzeichnet sogar einen Anstieg um 2,9 % p. a. Der Anteil der SvB an allen Erwerbstatigen hat sich
ebenfalls deutlich erhoht: von knapp 40 % auf 53 %. Insofern zeigt sich, dass die abhangige Beschéftigung
im Vergleich zu 2010 in der KKwi an Bedeutung gewonnen hat und einen hdheren Zuwachs als die
sachsische Gesamtwirtschaft verzeichnet (Abbildung 1).
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Abbildung 1: Entwicklung der SvB in der KKwi im Vergleich zur Gesamtwirtschaft in Sachsen 2010 bis 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der BA.

Eine entgegensetzte Entwicklung ist bei den GB zu beobachten. Zwischen 2010 und 2016 ist die Anzahl der
GB auffallig stark um zwei Drittel von 24.400 auf 8.300 Beschaftigte gesunken (Tabelle 1). Dieser Riickgang,
der mit -20,1 % p.a. deutlich starker ausgepragt ist als in der sachsischen Gesamtwirtschaft (-1,9 % p.a.),
spiegelt nur teilweise eine tatsachliche Abnahme atypischer Beschaftigungsverhéltnisse wieder und geht
groRtenteils auf eine methodische Anderung in der Datenerfassung der Beschaftigungsstatistik der BA
zuriick. Der statistische Effekt, der sich im Ubergang 2013/14 v.a. im sachsischen Pressemarkt zeigt, lasst
auf eine geénderte wirtschaftliche Schwerpunktsetzung schlieen, so dass die Beschéftigten nunmehr in
einer anderen Branche, auBerhalb der KKwi gezéhlt werden. Eine exakte Herausrechnung dieses Effektes
ist nicht moglich.

Wie bereits in der obigen Definition zur KKwi ausgefihrt, ist diese Uberwiegend erwerbswirtschaftlich
orientiert. Eng mit ihr verwoben, ist der oOffentliche sowie der intermedidre Kultursektor aufgrund von
funktionalen, institutionellen und/oder personellen Verflechtungen und Austauschbeziehungen 2. Die
erganzende bzw. nachrichtliche Betrachtung der Beschaftigten in 6ffentlichen/gemeinnitzigen
Kulturbetrieben ermdglicht eine erweiterte Betrachtung des Beschéftigungspotenzials der KKwi um den
primar offentlichen Bereich. Zu diesem zahlen u.a. offentliche Theater, Bibliotheken, Museen,
Volkshochschulen, Musikschulen sowie 6ffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten. In Sachsen arbeiten rund
8.700 Beschéftigte in dffentlichen/gemeinnitzigen Kulturbetrieben. Unter Berlicksichtigung dieser Personen
steigt die Anzahl der Erwerbstatigen der KKwi in Sachsen um knapp 12 % auf insgesamt 79.623 in 2015. Da
zwischen der KKwi und den offentlich/gemeinnitzigen Betrieben teilweise starke wirtschaftliche
Verflechtungen und Wechselwirkungen bestehen, sind diese Beschéaftigten bzw. Einrichtungen von grolRer
Relevanz und gleichermal3en ein Katalysator fir die Beschéftigtenentwicklung und Wertschépfung der KKwi.

Zwischen 2010 und 2015 ist die Anzahl der SvB in den 6ffentlichen/gemeinnitzigen Kulturbetrieben mit einer
jahrlichen Veranderung von -0,4 % weitgehend stabil. Von 2015 bis 2016 setzt sich dieser Trend der stabilen
Beschéaftigungslage weiter fort. Von den knapp 8.700 Beschéftigten sind ca. 860 (knapp 10 %) den GB
zuzuordnen. Bei dieser Gruppe ist, wie bereits auch bei der KKwi, der Rickgang mit -7,3 % p.a.
ausgepragter als bei den SvB.

13 Beauftragter der BKM (2012)
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Tabelle 1: Eckwerte zur KKwi in Sachsen 2010-2016

2010-2015 | 2015-2016

2010 2015 2016

[%p.a] [%p.a]
Erwerbstéatige in der KKwi
Anzahl der Selbststandigen und
Unternehmen mit mehr als 17.500 € 8.897 9.322 9.674 9.885* 1,7 2,2*
Jahresumsatz
dav. Kulturwirtschaft 5.821 6.040 6.253 6.381* 1,4 2,1*
Anzahl sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte (SVB) 30.547 32.574 37.593 39.039 4,2 3,8
dav. Kulturwirtschaft 15.888 15.865 15.835 15.875 -0,1 0,3
Anzahl der Selbststandigen und
Unternehmen mit weniger als 17.500 € 13.573 14.051 15.682* 16.342* 2,9* 4,2%
Jahresumsatz
dav. Kulturwirtschaft 9.058 9.601 11.154* 11.746* 4,3* 5,3*
Anzahl geringfuigig Beschaftigte (GB) 24.436 20.911 7.975 8.316 -20,1 4,3
dav. Kulturwirtschaft 12.627 11.943 3.743 3.754 -21,6 0,3
Anzahl Erwerbstatige insgesamt 77.454 76.859 70.924* 73.582* -1,7* 3,7*
dav. Kulturwirtschaft 43.395 43.450 36.985*% 37.757* -3,1* 2,1*
Alielfl| Bl Jre e SETR e I 36 1.970.564  2.017.213  2.067.542*  2.094.177* 1,0¢ 1,3*
Gesamtwirtschaft
Anteil der KKwi in % 3,9 3,8 3,4 3,5%
Umsatz der KKwi
Umsatz in Mio. € 2.842 3.108 3.353 3.538* 34 5,5*
dav. Kulturwirtschaft 1.850 1.919 1.949 2.025* 1,0 3,9*
Umsatz je Unternehmen***in € 319.441 333.409 346.567 357.912* 1,6 3,3*
dav. Kulturwirtschaft 317.850 317.726 311.750 317.388* -0,4 1,8*
Umsatz je Erwerbstatigen 36.694 40.438 47.272* 48.083* 5,2* 1,7
dav. Kulturwirtschaft 42.635 44.170 52.704* 53.640* 4,3* 1,8*
Umsatz der Gesamtwirtschaft in Mio. € 109.892 121.417 127.718 131.616* 3,1 3,1*
Anteil der KKwi in % 2,6 2,6 2,6 2,7*
Bruttowertschopfung (BWS) der KKwi
BWS der KKwi in Mio. € 1.487 1.608 1.742 1.836* 3,2 5,4*
dav. Kulturwirtschaft 986 1.004 1.021 1.056* 0,7 3,4*%
BWS der Gesamtwirtschaft in Mio. € 85.534 91.227 102.199 106.672 3,6 4,4
Anteil der KKwi in % 1,7 1,8 1,7 1,7
Nachrichtlich:
Beschéftigte im offentlichen/
gemeinnitzigen Kulturbetrieb****
Anzahl SvB 7.988 7.786 7.836 7.799 -0,4 -0,5
Anzahl GB 1.259 1.181 863 883 -7,3 2,4
Anzahl Beschéftigte insgesamt 9.247 8.966 8.699 8.683 -1,2 -0,2

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen.

* Werte basieren auf eigenen Schatzungen.

** Zahl der Erwerbstatigen weicht aufgrund der gewéhlten Methodik von der Erwerbstatigenrechnung des Bundes und der Lander
(VGRdL) ab.

*** Selbststédndige und Unternehmen mit mehr als 17.500 € Jahresumsatz

*** Hierzu z&hlen u. a. 6fftl. Theater, Bibliotheken, Museen, VHS, Musikschulen, 6fftl.-rechtlicher Rundfunk etc.
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Unternehmensentwicklung

Die Unternehmensentwicklung wird anhand der Anzahl der Unternehmen aus der Umsatzsteuerstatistik
analysiert, wobei zwei GroRenklassen unterschieden werden. In der Gré3enklasse 1 sind Unternehmen mit
einem Jahresumsatz von mehr als 17.500 € erfasst; in der GroéRenklasse 2 Unternehmen mit einem
Jahresumsatz von weniger als 17.500 € (vgl. Kapitel 1.1).

Insgesamt zahlt die KKwi in Sachsen tber 25.300 Unternehmen im Jahr 2015. Davon lassen sich ca. 9.700
Unternehmen (38 %) der GroRenklasse 1 zuordnen. Knapp zwei Drittel (65 %) dieser Unternehmen sind
dem Bereich der Kulturwirtschaft zugeordnet. Auch in der GréRenklasse 2 mit tiber 15.600 Unternehmen
stellt die Kulturwirtschaft mit rund 71 % den gré3ten Anteil.

Abbildung 2: Entwicklung der Unternehmen mit einem Jahresumsatz von mehr als 17.500 € in der KKwi im
Vergleich zur Gesamtwirtschaft in Sachsen 2010 bis 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fuir 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Die Unternehmenszahl ist in beiden GroRenklassen gewachsen. Die Anzahl der Unternehmen der
Grolenklasse 1 ist seit 2010 kontinuierlich -in Bezug auf die sachsische Gesamtwirtschaft Gberdurch-
schnittlich angestiegen (Abbildung 2). Gegeniiber 2010 hat sich die Unternehmenszahl um 777 auf 9.674 im
Jahr 2015 erhoéht. Mit einem Zuwachs von 1,7 % p.a. ist die Anzahl der Unternehmen in der KKwi
dynamischer als in der Gesamtwirtschaft gestiegen (+1,0 % p.a.). Die Zahl von Unternehmen der
Kulturwirtschaft ist mit 1,4 % jahrlich, weniger stark als die Unternehmenszahl der gesamten KKwi
gewachsen, jedoch starker als in der Gesamtwirtschaft. Treiber bei der Entwicklung der Unternehmenszahl
ist die Kreativwirtschaft. Die Schatzungen fir 2016 lassen vermuten, dass die Anzahl der Unternehmen in
der KKwi noch weiter wachst. Fur 2016 wird im Vergleich zu 2015 von einer Erhéhung um 2,2 %
ausgegangen.

Zwischen 2010 und 2015 ist auch die Anzahl der Unternehmen der Grolienklasse 2 um +2,9 % p.a.
gewachsen. Im Gegensatz zu den Unternehmen mit einem Jahresumsatz von mehr als 17.500 €, ist die Zahl
der umsatzschwécheren Unternehmen mit 4,3 % p.a. starker in den kulturwirtschaftlichen Teilméarkten
gewachsen. Dies lasst sich durch den tendenziell héheren Anteil an Selbststdndigen und/oder
nebenberuflich Tatigkeiten in der Kulturwirtschaft erklaren. Fir 2016 wird ebenfalls mit einem weiteren
Wachstum der Unternehmenszahl der Gré3enklasse 2 in der KKwi gerechnet.
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Exkurs: Unternehmen mit einem durchschnittlichen Jahresumsatz unterhalb von 17.500 €

Die Erfassung von Unternehmen der GréRRenklasse 2 ist eine wesentliche Neuerung gegeniiber dem 1. KWB.
In bisherigen Studien und Analysen zur KKwi ist diese Gruppe von Unternehmen mehrheitlich vernachlassigt
worden. Das ist vor allem der erschwerten Erfassbarkeit dieser Unternehmen in amtlichen Statistiken
geschuldet. Mit der Auswertung der Umsatzsteuerstatistik (Veranlagungen) lassen sich nunmehr auch
Aussagen zu Unternehmen unterhalb der statistischen Erfassungsgrenze von 17.500 € Jahresumsatz treffen.
Gleichwohl kénnen aus der Statistik heraus aufgrund der unterschiedlichen Veroffentlichungsjahre der
Umsatzsteuerstatistiken nur Naherungsangaben getroffen werden (vgl. Kapitel 1.1). In der sachsischen KKwi
sind 2015 etwa 62 % aller Unternehmen der GréRRenklasse 2 zugeordnet. Auf Bundesebene lasst sich auf
Basis des Mikrozensus ein geringerer Anteil von ca. 46 % ableiten4.

Wichtiges Charakteristikum dieser Unternehmen ist ihre Klein- und Kleinstteiligkeit. lhre Form kann dabei
unterschiedlich ausgeprégt sein, d.h. es kann sich dabei sowohl um Freiberufler, nebenberuflich
Selbstandige, Mini-GbRs oder Mini-GmbHs als auch um hauptberuflich Selbstandige mit Vollzeittatigkeit
handeln. Ebenfalls besteht die Méoglichkeit zur Kombination mit einer geringfligigen oder sonstigen
Teilzeitbeschaftigung. Sie verstehen sich, als kulturelle Akteure und arbeiten mehrheitlich experimentell und
innovativ. lhre Produktionsweise ist insofern eher auf kulturelle Vielfalt als auf wirtschaftliche Vervielfaltigung
ausgelegt. Auch wenn die Umsatze dieser Unternehmen als geringer einzuschatzen sind, bereichern sie
durch ihre innovative Arbeitsweise und den daraus resultierenden Ideen und Produkten die gesamte KKwi.
Entgegen friiherer Annahmen wird davon ausgegangen, dass ein Dienstleistungsunternehmen teilweise
bereits ab 10.000 € Jahresumsatz als vollwertiger wirtschaftlicher Akteur gezahlt werden kann®. Wenn fiir
alle 15.682 séachsischen Unternehmen der GroflRenklasse 2 ein solcher Jahresumsatz angenommen wird,
wirde sich der Gesamtumsatz der KKwi in Sachsen 2015 um fast 157 Mio. € auf 3,5 Mrd. € erh6hen. Diese
Zahl ist rein spekulativ, verdeutlicht aber die wirtschaftliche Bedeutung dieser Unternehmen. Trotz der
genannten Starken und dem wertvollen Beitrag fir die gesamte KKwi, birgt ein geringer Jahresumsatz
Herausforderungen fir diese Unternehmen. Eine geringe Wirtschaftlichkeit birgt haufiger das Risiko in
finanzielle und/oder soziale Schieflage zu geraten. Notwendige Investitionen, bspw. im Zuge der
Digitalisierung, werden dadurch ebenso erschwert. Dies kann unter Umstanden die eigene Wirtschaftlichkeit
weiter schwéachen.

Insgesamt zeigt sich, dass die Unternehmen immer mehr Durch die stetig wachsende Zahl der Unternehmen
mit einem Jahresumsatz von weniger als 17.500 € (Sachsen: 2,9 % p.a.) nimmt deren Bedeutung als
wirtschaftliches und kulturelles Betatigungsfeld zu und sie gelangen zunehmend in das Blickfeld der
Wirtschafts- und Kulturpolitiké. Eine adaquate statistische Erfassung bildet hierfiir die Grundlage.

14 BMWi (2017), S. 14
15 Arbeitskreis Kultur- und Kreativwirtschaft in der Wirtschaftsministerkonferenz (2016, b), S. 19
16

Ebenda
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Entwicklung der Wirtschaftskraft

Mit einem Umsatz von Uber 3,35 Mrd. € im Jahr 2015 leistet die sachsische KKwi einen wichtigen Beitrag zur
Wirtschaftskraft des Freistaates Sachsen (Tabelle 1). Sie erwirtschaftet einen Anteil von 2,6 % am
gesamtwirtschaftlichen Umsatz in Sachsen, wobei die Kulturwirtschaft mit knapp 2 Mrd. € davon einen Anteil
von 58 % generiert. Zwischen 2010 und 2015 ist der Umsatz in der KKwi stetig gewachsen, durchschnittlich
um 3,4 % p.a. Fir das Jahr 2016 wird von 3,5 Mrd. € Gesamtumsatz fiir die sachsische KKwi ausgegangen.

Abbildung 3: Entwicklung des Umsatzes in der KKwi im Vergleich zur Gesamtwirtschaft in Sachsen 2010 bis

2016
130
125 -
120
115
== == Kulturwirtschaft
110 -
------ Kultur- und Kreativwirtschaft
Gesamtwirtschaft
105
100
~, Index: 2010= 100
95
90 : : : * ’
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016*

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Wie bereits in Bezug auf die Unternehmensentwicklung, lassen sich auch bei den Umsatzbetrachtungen
unterschiedliche Entwicklungen der KKwi insgesamt und der Kulturwirtschaft, als Teilbereich der KKwi,
ablesen. Zeigt sich in der KKwi ein stetig steigender Umsatz, findet die Kulturwirtschaft nach
UmsatzeinbufRen in den Jahren 2011 und 2014 nur zu einem gemafigten Wachstum zurtick (Abbildung 3).
Uber den Zeitraum von 2010 bis 2015 ist die KKwi um 18,0 %, die Kulturwirtschaft hingegen nur um 5,4 %
gewachsen. Wachstumsquoten fur die Kulturwirtschaft wie zu Beginn des Jahrtausends, als die
Kulturwirtschaft der Motor der Branche war (Umsatzplus von 14 % zwischen 2000 bis 2006), 17 sind
gegenwartig nicht zu erkennen. Fir 2016 ist sowohl fir die KKwi insgesamt als auch fir den
kulturwirtschaftlichen Bereich von einer Erh6hung des Umsatzes auszugehen, so dass fir 2015/16 die
Kulturwirtschaft (+3,9 %) eine héhere Umsatzdynamik als die Gesamtwirtschaft (+3,1 %) erreicht.

Mit einem Plus von 1,6 % p.a. ist der Umsatz je Unternehmen in der GroRRenklasse 1 auf rund 347 Tsd. € im
Jahr 2015 deutlich angestiegen (Tabelle 1). Diese Entwicklung im Zeitraum von 2010 bis 2015 geht sowohl
auf das zuvor beschriebene Unternehmenswachstum als auch auf eine Umsatzzunahme in der KKwi zuriick.
Im Bereich der Kulturwirtschaft verzeichnet der Umsatz je Unternehmen einen leichten Ruckgang
(-0,4 % p.a.). Dies hangt damit zusammen, dass die Anzahl der Unternehmen der GroRenklasse 1 mit
+1,4 % p.a. schneller als die der Umsatze mit +1,0 % p.a. gestiegen ist (Tabelle 1). Fir 2016 wird fir die
Kulturwirtschaft davon ausgegangen, dass der Umsatz (+3,9 %) starker wachst als die Unternehmenszahlen
der GréRenklasse 1 (+2,1 %), so dass fur den Umsatz je Unternehmen ein Anstieg erwartet wird.

17 SWMA in Abstimmung mit dem SMWK (2009), S. 13
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In der sachsischen KKwi erzielt ein Erwerbstatiger im Jahr 2015 durchschnittlich einen Jahresumsatz von
47.300 €. Das sind etwa 10.600 € mehr als noch 2010. In der Kulturwirtschaft sind es jahrlich ca. 52.700 €,
wobei diese gegeniiber 2010 ein &hnliches Plus um nahezu 10.100 € je Erwerbstatigen verzeichnet. Diese
Steigerungen gehen auf das wachsende Umsatzvolumen bei leicht ricklaufiger Zahl an Erwerbstatigen
zurtick.

Ahnlich wie bei den anderen 6konomischen Kennzahlen erfahrt auch die BWS ein kontinuierliches
Wachstum zwischen 2010 und 2015 auf 1,74 Mrd. € (+3,2 % p.a.). Ebenso wie bei der Umsatzentwicklung
ist das Wachstum der BWS in den kulturwirtschaftlichen Teilméarkten geringer ausgepragt (+0,7 % p.a.). Der
Motor ist auch hier vor allem die Kreativwirtschaft, mit den Teilmarkten Software/Games, dem
Kunsthandwerk und dem Werbemarkt. Fir 2016 wird ein weiteres, noch starkeres Wachstum der BWS
erwartet. Ausfuhrliche Erlauterungen zur BWS finden sich ergénzend zu Tabelle 1 im Kapitel 2.1.

Insgesamt zeigt sich, dass die KKwi einen beachtlichen Stellenwert fir die Wirtschaft und den Arbeitsmarkt
des Freistaates Sachsen hat. Uberdurchschnittliche Wachstumszahlen in den 6konomischen BezugsgroRen
signalisieren, dass das Potenzial der KKwi noch nicht vollends ausgeschopft ist. Mit Blick auf die
Entwicklung der Erwerbstatigen generell und auf den Anstieg der SvB im Besonderen ist von einer positiven
Entwicklung zu sprechen. Die Abschatzungen fir 2016 deuten an, dass die Bedeutung der KKwi als
Arbeitgeber und wichtiges Standbein der Wirtschaft auch kiinftig weiter steigen wird. Die Relation zwischen
der KKwi im Allgemeinen und der Kulturwirtschaft im Speziellen zeigt, dass sich die Kreativwirtschaft weitaus
dynamischer entwickelt hat als die kulturwirtschaftlichen Teilméarkte. Damit |6ste die Kreativwirtschaft mit den
Teilmarkten Werbung, Software/Games und Kunsthandwerk im Vergleich zum 1. KWB die Kulturwirtschaft
als Motor der KKwi ab.
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2.2. Bruttowertschopfung

Die séchsische KKwi hat im Beobachtungszeitraum von 2010 bis 2015 ein kontinuierliches Wachstum der
BWS verzeichnet. Die BWS, als Wert der hergestellten Waren und Dienstleistungen (z. B. neuartige Medien-
und Vertriebsformate) abzliglich der Vorleistungen (z. B. IT-relevanten Vorleistungen: elektronische Gerate,
mobile Informations- und Kommunikationstechnologien, softwarebasierte Internet- und Webapplikationen)?®,
ist eng mit der Entwicklung der Umsatze verwoben. Haben die Umsatze der KKwi im Zeitraum von 2010 bis
2015 ein Plus von18 % aufgewiesen (Kapitel 2.1), ist die BWS mit 17 % annahernd dynamisch gestiegen.

Die BWS der KKwi in Sachsen liegt im Jahr 2015 bei rund 1,74 Mrd. € (Abbildung 4). Die BWS der
Gesamtwirtschaft belauft sich im selben Jahr auf 102,2 Mrd. €, wovon der Anteil der KKwi 1,7 % betréagt. Die
gesamtwirtschaftliche Wertschépfung des Freistaates Sachsen ist gegeniber 2010 um ca. 19 % gestiegen.
Die BWS der séchsischen KKwi weist mit 17 % zwar eine geringfugig niedrigere Entwicklungsdynamik auf,
kann jedoch an die positive Entwicklung der BWS der Gesamtwirtschaft ankntipfen und leistet einen
konstanten Beitrag zur Leistungsfahigkeit der séchsischen Wirtschaft. Fir 2016 wird von 1,84 Mrd. € BWS
der sachsischen KKwi ausgegangen, was einem weiteren Wachstum um 95 Mio. € bzw. 5 % gegeniber
2015 entspricht (Gesamtwirtschaft 2015/16: +4 %).

Abbildung 4: Entwicklung der BWS in der KKwi in Mrd. € in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Wert fir 2016 basiert auf eigenen Schéatzungen.

18 BMWii (2012), S. 57
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Abbildung 5:  Anteile der Teilméarkte an der BWS der KKwi in Sachsen 2015, Angaben in %
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
Fur die Berechnung von Anteilswerten werden doppelte Wirtschaftszweige beriicksichtigt, um auf 100 % zu kommen. Auf den Bereich
»Sonstige” entfallt ein Anteil von 2,0 %.

Die Abbildung 5 zeigt, welchen unterschiedlichen Beitrag zur BWS der KKwi in Sachsen die zwolf Teilmarkte
leisten. Den hdchsten Anteil an der BWS erzielt die Software-/Games-Industrie mit knapp 21 %, dicht gefolgt
vom Pressemarkt mit 19 %. Beide Teilmarkte erwirtschaften zusammen zwei Finftel der BWS in der
sachsischen KKwi. Hiernach folgen mit deutlich geringeren Anteilen die Designwirtschaft (10 %), der
Werbemarkt (9 %) und die Musikwirtschaft (9 %). Die geringste BWS erzielt der Kunstmarkt mit 3 %.

GleichermalRen unterscheiden sich die Teilmérkte stark nach der Entwicklung der BWS im Zeitraum von
2010 bis 2015 (Abbildung 6). Insbesondere Teilmarkte mit einem relativ niedrigen Anteil an der BWS weisen
seit 2010 eine geringe bzw. ricklaufige Dynamik auf. Eine Ausnahme hiervon bildet das Kunsthandwerk,
das mit einem Anteil von nur 5 % an der BWS zwischen 2010 und 2015 um 53 % gestiegen ist und somit
binnen der letzten Jahre innerhalb der KKwi zunehmend an Bedeutung gewonnen hat. Einen besonders
positiven Einfluss auf das Wachstum der BWS haben daneben die Teilmérkte Software/Games und die
Designwirtschaft.
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Abbildung 6: Entwicklung der BWS in den Teilméarkten der KKwi in Sachsen 2010-2015, Angaben in %
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.

So verzeichnet die Software-/Games-Industrie im Betrachtungszeitraum mit knapp 56 % bzw. mit einem Plus
von rund 146 Mio. € das dynamischste Wachstum. Die Software-/Games-Industrie I10st mit einer BWS i. H. v.
407 Mio. € im Jahr 2015 den Pressemarkt mit 379 Mio. € an der Spitze ab, der 2010 noch stérkster Teilmarkt
war. Die hohe wirtschaftliche Leistungsfahigkeit der Software/Games- Industrie und die dynamische
Entwicklung der BWS verleihen diesem Teilmarkt eine impulsgebende Rolle fir die KKwi im Freistaat
Sachsen, die spiegelbildlich fir die zunehmende Bedeutung der Digitalisierung steht. Der Pressemarkt
gehort aufgrund seines relativen Wachstums der BWS von fast 21 % nicht zu den dynamischsten
Teilmarkten, tragt jedoch in absoluter Hinsicht mit einem Zuwachs um 64 Mio. € am zweitstarksten zur
Wertschopfung der KKwi bei.

In vier Teilmarkten der Kulturwirtschaft ist die BWS im zweistelligen Bereich zuriickgegangen. Wahrend der
Buchmarkt sowie die Rundfunk- und Filmwirtschaft rund ein Drittel ihrer Wertschépfung zwischen 2010 und
2015 verloren haben, betragt der Rickgang im Kunstmarkt Giber 40 %. Diesen vier Teilméarkten ist gemein,
dass sie einen vergleichsweise niedrigen Anteil an der BWS 2015 mit unter 5% halten. Fir eine
differenzierte Betrachtung der Teilméarkte sei auf Kapitel 3 verwiesen.
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2.3. Stellenwert der Kultur- und Kreativwirtschaft im
sachsischen Branchen- und im bundesweiten
Vergleich

Die bisherigen Ausfiihrungen haben die sachsische KKwi als Arbeitgeber und Wirtschaftsfaktor in absoluten
Zahlen und in Relation zur sachsischen Gesamtwirtschaft charakterisiert. Im Folgenden wird der Vergleich
zu séchsischen Industriebranchen sowie tberregional zwischen den Bundeslandern und dem Bund gezogen.

Abbildung 7: KKwi im Vergleich ausgewé&hlter Branchen nach Anzahl der SvB und Anteil an der
Gesamtbeschaftigung in Sachsen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit.

Abbildung 7 vergleicht die sachsische KKwi mit ausgewahlten Industriebranchen anhand der Anzahl der SvB
und den Branchenanteilen an der Gesamtbeschéftigung im Freistaat Sachsen. Mit einer Anzahl von 39.039
SvB ordnet sich die KKwi im Jahr 2016 zwischen dem Maschinenbau und der Automobilindustrie (ohne
Zulieferindustrie) ein.

Ein Blick auf die Entwicklung tber die letzten 10 Jahre zeigt, dass die KKwi an sich und im Vergleich zum
Maschinenbau Anteile an der Summe aller SvB in Sachsen gewinnen konnte. Der Anteil der KKwi ist von
2,3 % im Jahr 2006 auf 2,5 % im Jahr 2016 gestiegen?®®, wahrend der Anteil des Maschinenbaus im selben
Zeitraum von 2,9 % auf 2,5 % gesunken ist.

Um die Vergleichbarkeit der KKwi zwischen den Landern und dem Bund herzustellen, wird in den folgenden
Ausfiihrungen die Branchendefinition der KKwi ohne die landerspezifische Einbeziehung weiterer Teilméarkte
zugrunde gelegt. Verglichen werden fur Sachsen entsprechend die Werte der KKwi unter Vernachlassigung
des Kunsthandwerkes. Darliber hinaus werden in den Vergleichen nur die Unternehmen der Groé3enklasse 1
(Uber 17.500 € Jahresumsatz) und deren generierte Umsatze einbezogen.

19 SWMA in Abstimmung mit dem SMWK (2009), S. 16
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Aus Tabelle 2 wird deutlich, dass die Unternehmen der KKwi in Deutschland im Jahr 2015 insgesamt ein
Umsatzvolumen in H6he von 152,2 Mrd. € erwirtschaftet haben. ErwartungsgemaR entfallen die grof3ten
Umsatzanteile auf die bevdlkerungsreichen Flachenlander Nordrhein-Westfalen (24,2 %), Bayern (21,3 %)
und Baden-Wirttemberg (15,5 %), die zugleich die meisten KKwi-Unternehmen aufweisen. Der Anteil von
Sachsen am gesamtdeutschen Umsatz der KKwi ist mit 2,0 % der gro3te Anteilswert eines ostdeutschen
Flachenlandes. Mit knapp 9.300 Unternehmen steuert die sachsische KKwi rund 3,1 Mrd. € zum
Bundesergebnis bei

Tabelle 2: Eckdaten der KKwi in den Bundeslandern 2015

Unternehmen Unternehmen Unternehmen Umsatz je
iiber 17.500 € liiketie? iiber 17.500 € iiber 17.500 €

m Anteil an bundesweiter KKwi | Anteil an Gesamtwirtschaft in Tsd. €
82,6 83,4 6,9 2,4

Flachenlander 207,0 126,9 , , 613
Baden-

Wilrttemberg 30,3 23,6 12,1 15,5 6,7 2,3 778
Bayern 47,5 32,5 18,9 21,3 7,8 3,2 684
Brandenburg 4,8 14 1,9 0,9 5,2 1,7 287
Hessen 20,3 12,2 8,1 8,0 8,2 2,6 599
Mecklenburg-

Vorpommern 2,6 08 11 0,5 4,8 1,9 311
Niedersachsen 16,7 7,2 6,7 4,7 6,0 1,3 433
Nordrhein- 51,4 36,9 20,5 24,2 77 2,6 717
Westfalen

Rheinland-

Pfalz 9,3 4,3 3,7 2,9 6,0 2,0 466
Saarland 1,9 1,0 0,7 0,6 53 1,3 522
Sachsen 9,3 3,1 3,7 2,0 6,2 2,4 331
Sachsen-

Anhalt 3,0 0,9 1,2 0,6 4,6 1,3 289
Szl 6.5 2,3 2,6 15 5,7 1,4 350
Holstein

Thiringen 3,4 0,9 14 0,6 7,6 1,6 273
Stadtstaaten 43,5 25,3 17,4 16,6 16,5 3,7 580
Bremen 1,8 0,9 0,7 0,6 7,9 1,3 476
Hamburg 14,2 12,0 57 7,9 15,4 2,9 840
Berlin 27,5 12,5 11,0 8,2 18,5 6,2 452
Deutschland 250,5 152,2 100,0 100,0 7,7 2,5 608

Quelle: Prognos AG. eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen und des Statistischen
Bundesamts 2017. Hinweis: Im Bundesvergleich wird die KKwi ohne das Kunsthandwerk betrachtet.

Spalte funf der Tabelle 2 zeigt, dass Sachsen hinsichtlich der Unternehmensanteile der KKwi an der
Gesamtwirtschaft im Vergleich zu den anderen Bundeslandern unterdurchschnittlich abschneidet. So liegt
das bundesweite Niveau bei 7,7 %, der Anteil im Freistaat nur bei 6,2 %. Im Nachbarland Thiringen sind es
7,6 %. Damit liegt Sachsen an sechster Stelle aller Flachenlander und leicht unterhalb des Durchschnitts
dieser (6,9 %). An der Spitze stehen Hessen (8,2 %), Bayern (7,8 %) und Nordrhein-Westfalen (7,7 %).

Beim Vergleich der Flachenlander anhand der Umsatzanteile der KKwi am Gesamtumsatz (Spalte sechs
von Tabelle 2) positioniert sich Sachsen hingegen wie bereits im 1. KWB an vierter Stelle mit einem
Umsatzanteil von 2,4% der KKwi am sachsischen Gesamtumsatz, knapp unterhalb des
Bundesdurchschnittes von 2,5 % (Abbildung 8). Der Bundesdurchschnitt und der séchsische Anteilswert
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sind im Vergleich zum 1. KWB jeweils unveréndert geblieben. Sachsen nimmt weiterhin den fuhrenden Platz
unter den ostdeutschen Flachenlandern ein. Die Spitzenreiter unter den Flachenlandern sind Bayern,
Nordrhein-Westfalen und Hessen, die mit ihren jeweiligen Umsatzanteilen noch ({ber dem
Bundesdurchschnitt liegen. Im Vergleich zur Betrachtung im 1. KWB konnte Bayern seinen Umsatzanteil von
2,9 % im Jahr 2006 auf 3,2 % deutlich ausbauen und liegt nun an der Spitze aller Flachenlander und sogar
noch vor der Kreativmetropole Hamburg mit 2,9 %. Berlin fihrt das Ranking mit 6,2 % bundesweit
erwartungsgemar an.

Mit einem Umsatz je Unternehmen von 331 Tsd. € liegt Sachsen zwar weit unter dem Durchschnitt der
Flachenlander von 613 Tsd. € und auch unter dem bundesweiten Durchschnitt von 608 Tsd. €, nimmt aber
im Vergleich der ostdeutschen Flachenlander die vorderste Position ein.

Abbildung 8: Umsatzanteil der KKwi an der Gesamtwirtschaft 2015 in den Flachenlandern, Angaben in %

Bayern 32
Nordrhein-Westfalen
Hessen

Deutschland

Sachsen
Baden-Wiirttemberg
Rheinland-Pfalz
Mecklenburg-Vorpommern
Brandenburg
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Schleswig-Holstein
Saarland
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Niedersachsen
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Quelle: Prognos AG, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Bundesamtes. Hinweis: Im Bundes- und Landervergleich wird
die KKwi ohne das Kunsthandwerk betrachtet.
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2.4. Kultur- und Kreativwirtschaft in den sachsischen
Kulturraumen, Landkreisen und kreisfreien Stadten

Die KKwi ist in den einzelnen regionalen Raumen Sachsens von unterschiedlicher 6konomischer Bedeutung.
Fur ein differenziertes Bild, erfolgt die Analyse zum einen nach der kulturpolitischen Aufteilung Sachsens in
acht Kulturraume und zum anderen nach der aktuell giltigen Verwaltungsgliederung in zehn Landkreise und
drei kreisfreie Stadte. Die Ausfiihrungen zu den Kulturrdumen werden im Folgenden detailliert vorgestellt.
Fir die KenngréBen auf Ebene der Landkreise und kreisfreien Stédte sei auf die Tabellen im Anhang
(Tabelle 30 bis 42, 51 bis 63 und 72 bis 84) verwiesen.

GemalR dem Sachsisches Kulturraumgesetz2° in der Fassung der letzten Anderung vom 13. Dezember 2016
gliedert sich der Freistaat in die drei urbanen Kulturrdume Dresden, Chemnitz und Leipzig sowie in die funf
landlichen KulturrAume Vogtland-Zwickau, Erzgebirge-Mittelsachsen, Leipziger Raum, Meil3en-Sé&chsische
Schweiz-Osterzgebirge, Oberlausitz-Niederschlesien. Gegeniiber der Darstellung im 1. KWB hat sich die
Anzahl der Kulturraume infolge der Anderung des Kulturraumgesetzes im Jahr 2008 von elf auf acht
Kulturraume reduziert.

Methodisch wird zur Analyse der regionalen Besonderheiten auf Unternehmensdaten des URS als
Datenquelle zuriickgegriffen. Im URS werden die Unternehmen nicht nach GréRenklassen mit mehr oder
weniger als 17.500 € Jahresumsatz unterschieden (vgl. Kapitel 1.1).

Abbildung 9: Unternehmen der KKwi in den acht Kulturraumen 2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Aus Abbildung 9 wird deutlich, dass die beiden urbanen Kulturraume Dresden und Leipzig wie bereits beim
1. KWB die wichtigsten kultur- und kreativwirtschaftlichen Zentren in Sachsen bilden. Mehr als 2.830
Unternehmen sind im wurbanen Kulturraum Leipzig angesiedelt. Gemessen an der Leipziger
Gesamtwirtschaft entspricht dies 12,4 % aller Unternehmen. Die vergleichsweise geringe Anzahl an

20 sachsisches Kulturraumgesetz in der Fassung der Bekanntmachung vom 18. August 2008 (SachsGVBI. S. 539), das zuletzt durch
Artikel 3 Absatz 6 des Gesetzes vom 13. Dezember 2016 (S&achsGVBI. S. 652) geéndert worden ist.
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Unternehmen im Kulturraum Leipziger Raum i. H. v. 769 lasst sich wahrscheinlich auf die starke Sogwirkung
der Stadt Leipzig zurtckfuhren.

Auch im zeitlichen Vergleich der Jahre 2010 und 2015 lassen sich grof3ere Unterschiede zwischen den
urbanen und landlichen Kulturraumen erkennen. Insbesondere der urbane Kulturraum Leipzig stellt sich mit
einem Wachstum der Unternehmen von rund 20 % als grofdter Anziehungspunkt im Freistaat Sachsen
heraus. Dresden und Chemnitz verzeichnen mit einem Plus von 12 % bzw. 9 % ebenfalls hohe Zuwéchse. In
den landlichen Kulturraumen entwickelt sich die Unternehmenszahl im Betrachtungszeitraum weniger
dynamisch und weist in den Kulturraumen Vogtland-Zwickau und Erzgebirge-Mittelsachsen mit -1,5 % bzw.
-6,1 % sogar einen Rickgang auf (Tabelle 43, Tabelle 44).

Abbildung 10: Struktur der KKwi in den Kulturrdumen anhand der Unternehmensanzahl in den Teilmérkten in

2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Aus Abbildung 10 wird deutlich, dass die Teilmarkte in den verschiedenen Kulturrdumen eine
unterschiedliche dkonomische Bedeutung gemessen an der Unternehmensanzahl haben. Im Kulturraum
Vogtland-Zwickau z. B. liegt der Anteil der Unternehmen im Teilmarkt Musikwirtschaft bei rd. 11 %
gemessen an der absoluten Anzahl der KKwi-Unternehmen von 1.072, die die 100 % in Abbildung 9 fur
diesen Kulturraum bilden. Dass die Musikwirtschaft pragend fur die KKwi im Kulturraum Vogtland-Zwickau
ist, liegt in dem hohen Anteil am vogtlandischen Musikinstrumentenbau begriindet. In der KKwi des
Kulturraums Erzgebirge-Mittelsachsen kommt dem Kunsthandwerk mit rd. 18 % der dortigen KKwi-
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Unternehmen eine wesentliche Bedeutung zu, wohingegen die KKwi des Kulturraums Meil3en-Sachsische
Schweiz-Osterzgebirge wiederum durch die Uhren- und Porzellanherstellung gepréagt ist.

In der KKwi der urbanen Kulturraume sind andere Teilmarke dominant. Die KKwi Dresdens ist gepragt vom
Architekturmarkt (rd. 17 %) und der Software-/Games-Industrie (rd. 17 %). In Leipzig sind die Teilmérkte
Design (rd. 18 %), Software/Games (rd. 14 %) und der Werbemarkt (rd. 13 %) besonders relevant. In
Chemnitz spielen der Werbemarkt (rd. 21 %) und die Software-/Games-Industrie (rd. 17 %) eine besondere
Rolle. Im Vergleich zu den anderen Kulturraumen bilden in Chemnitz die Designwirtschaft (rd. 19 %) und der
Markt fur darstellende Kiinste (rd. 8 %) die grof3ten Unternehmensanteile an der regionalen KKwi.

Abbildung 11: SvB der KKwi in den acht Kulturraumen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit.

Ein etwas anderes Bild zeichnet sich beim Blick auf die rdumliche Verteilung der SvB in der séchsischen
KKwi. Abbildung 11 visualisiert sowohl die absolute Anzahl der SvB flur den jeweiligen Kulturraum als auch
die Anteilswerte, gemessen an allen SvB des jeweiligen Kulturraums.

Wird die absolute Anzahl der SvB von Dresden und Leipzig zusammengefasst, zeigt sich, dass 55 % der
SvB in der sachsischen KKwi in diesen beiden urbanen Kulturraumen Arbeit finden. Beim Vergleich der
KKwi-Unternehmensanzahl (Abbildung 9) mit den Werten der SvB (Abbildung 11) ist auffallig, dass
Chemnitz die hdchste durchschnittliche Anzahl an SvB pro Unternehmen aufweist und damit fur den KKwi-
Arbeitsmarkt bedeutender ist (10 % aller SvB in der séchsischen KKwi), als es der Anteil der ansassigen
KKwi-Unternehmen (7 % an allen séchsischen KKwi-Unternehmen) zunéchst erscheinen lasst. Unter den
landlichen  Kulturraumen sticht MeiBen-Sachsische  Schweiz-Osterzgebirge mit der héchsten
durchschnittlichen Anzahl an SvB pro Unternehmen hervor, weil die dort pragende Uhren- und
Porzellanherstellung eine gréRere Beschaftigungszahl pro Unternehmen aufweist (Kapitel 3.12).

Im zeitlichen Vergleich zu 2010 lasst sich beobachten, dass die Anzahl der SvB bis 2016 in allen
KulturrAumen des Freistaates gestiegen ist (Tabellen 64 bis 71 im Anhang). Diese Entwicklung lasst sich
auch in den Kulturrdumen mit der zuvor erwéhnten sinkenden Anzahl an KKwi-Unternehmen erkennen. Weit
Uber dem Durchschnitt ist der Anstieg der SvB in den drei urbanen Kulturrdaumen Chemnitz (+48 %), Leipzig
(+39 %) und Dresden (+37 %). Aber auch der landliche Kulturraum MeiRen-Sachsische Schweiz-
Osterzgebirge weist mit einem Anstieg der Anzahl der SvB um 25 % eine Uberdurchschnittliche Entwicklung
auf. Dies ist bemerkenswert, da hier der Anstieg der Unternehmenszahlen mit. rd.10 % (2010-2016) nicht
Uberdurchschnittlich hoch ist. Dies lasst auf einen Anstieg der SvB vor allem bei etablierten Unternehmen
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schlieBen. Insgesamt liegt das SvB-Wachstum der KKwi Sachsens bei 28 %, das SvB-Wachstum der
séachsischen Gesamtwirtschaft nur bei 9,0 %.

In den Tabelle 51 bis 63 im Anhang ist die raumliche Verteilung der SvB auf die Landkreise und kreisfreien
Stadte detailliert dargestellt. Abbildung 12 illustriert die rdumliche Verteilung fir das Jahr 2016 und die
Bedeutung der einzelnen Teilméarkte bezogen auf die ortsanséssigen SvB in der KKwi. Im Landkreis Bautzen
z. B. hat der Pressemarkt mit einem Anteil von 21 % der SvB der KKwi Bautzens ein héheres Gewicht als im
Landkreis Gorlitz (9 %). Wie bei der Analyse auf Ebene der Kulturrdume anhand der Unternehmenszahl,
zeigt sich auch bei den SvB auf Kreisebene, dass die Software-/Games-Industrie in den kreisfreien Stadte
Dresden (58 %), Leipzig (43 %) und Chemnitz (37 %) einen hohen Anteil innerhalb der KKwi eines jeden
Standorts halt. Die Kreise des Erzgebirges zeigen beim SvB-Anteil eine Spezialisierung auf das
Kunsthandwerk. Der Vogtlandlandkreis ist hingegen besonders stark auf die Musikwirtschaft fokussiert
(40 %).

Abbildung 12: Verteilung der SvB der KKwi auf die Landkreise und kreisfreien Stadte in Sachsen 2016
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Die Prozentangaben verdeutlichen relative Spezialisierungen auf Teilméarkte der KKwi gemessen am Anteil der SvB eines Teilmarktes
an der Gesamtzahl der SvB in den jeweiligen Kreisen und kreisfreien Stadten.
Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit.
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Abbildung 13: GB der KKwi in den acht Kulturraumen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit.

Den Tabellen 85 bis 92 im Anhang sind die Werte fir die zeitliche Entwicklung der Anzahl der GB zu
entnehmen. Mit Ausnahme des Kulturraumes Leipziger Raum (+13,2 %) ist die Anzahl an GB zwischen
2010 und 2016 in den Kulturradumen durchgéngig gesunken. In der séchsischen Gesamtwirtschaft liegt der
Ruckgang bei -9,2 %. Im Hinblick auf die gleichzeitig steigende Zahl der SvB lasst sich generell eine eher
positive Entwicklung auf dem Arbeitsmarkt vermuten, die jedoch anhand der vorliegenden Daten nicht
statistisch Gberpruft werden kann.
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2.5. Frauen in der sachsischen Kultur- und
Kreativwirtschaft

Die aktuelle Studie des Deutschen Kulturrates stellt heraus, dass Frauen und Mé&nner wie in vielen
Arbeitsgebieten, auch im Bereich Kultur und Medien bislang noch nicht gleichberechtigt sind und verweist
auf die hohe Aktualitat dieses Themas fir die KKwi?. Dieses Kapitel greift die Thematik auf und widmet sich
den Frauen in der sachsischen KKwi. In der ersten Halfte des Kapitels wird die Geschlechterverteilung in
Bezug auf Beschéftigung, den Versichertenbestand bei der KSK, die Studierenden sowie die Berufsanfanger
dargestellt. In der zweiten Hélfte wird auf die Einkommen und die berufliche Stellung von Frauen in der KKwi
eingegangen.

Im Jahr 2015 liegt der Frauenanteil bei den SvB der sachsischen KKwi mit 46,8 % oberhalb des
Frauenanteils in der KKwi auf Bundesebene (44,6 % im Jahr 201522). Zwischen 2010 und 2015 ist der
Frauenanteil in der sachsischen KKwi um 2,5 Prozentpunkte gesunken. Dieser Riickgang fallt starker aus
als auf Bundesebene, wo der Anteil zwischen 2010 und 2015 um 1,6 Prozentpunkte zurlickging?3.

Abbildung 14: Frauenanteil an den SvB in Sachsen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit.
* Fur den Teilmarkt Rundfunkwirtschaft wurde aus Datenschutzgrinden auf die geschlechterspezifischen Beschéaftigungsverhaltnisse
von 2013 zurtickgegriffen.

Im Jahr 2016 sind 18.182 Frauen in der sdchsischen KKwi sozialversicherungspflichtig beschéaftigt, was
einem Anteil von 46,6 % entspricht. Der Blick auf Abbildung 14 offenbart, dass der Frauenanteil bei den SvB
in der séchsischen Gesamtwirtschaft mit 49,0 % somit Uber dem Anteil der KKwi liegt. Potenziale zur

21 schulz, G., Ries, C. & Zimmermann, O. (2016)
22 BMWi (2017), S. 31.
23 Ebenda
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Steigerung des Frauenanteils gibt es insbesondere im beschéftigungsstarken Teilmarkt Software/Games mit
einem Anteil von nur 30,8 %. Insgesamt zeigt sich jedoch, dass in acht von zwolf Teilméarkten der
sachsischen KKwi mehr als die Hélfte der SvB Frauen sind. Die meisten Frauen sind in den Teilméarkten
Buchmarkt oder Designwirtschaft mit Anteilen von 74,8 % und 65,1 % beschéftigt. Die wenigsten Frauen
arbeiten in der Software-/Games-Industrie und in den Teilmarkten Musik-, Rundfunk- und Filmwirtschaft,
wobei die Tendenz positiv ist und der Frauenanteil in allen vier Teilmarkten seit 2010 eine Steigerung
erfahren hat. Mit dem niedrigen Frauenanteil insbesondere in der Software-/Games-Industrie nimmt der
Freistaat Sachsen keine Sonderrolle ein. Auf Bundesebene liegt der Anteil bei 26,9 % im Jahr 2015 und ist
damit geringer als in Sachsen mit 30,2 % im gleichen Jahr. Die Griinde fur die Ungleichverteilung werden
bereits seit Langerem in Studien thematisiert: Das Nationale Bildungspanel verweist auf die
unterschiedlichen beruflichen Interessen zwischen Mannern und Frauen?4. Frauen mdéchten tendenziell eher
mit Menschen zusammenarbeiten und sind haufiger fir soziale und kinstlerische Disziplinen zu begeistern.
Gleichermalen hebt diese Studie hervor, dass auch traditionelle Stereotypen eine wichtige Rolle spielen.
Der erste OECD-Bildungsbericht zeigt auf, dass Eltern ihren Téchtern seltener eine Karriere in einem
naturwissenschaftlichen Fach wie Informatik zutrauen als ihren S6hnen. Daher fehlen oftmals die
Ermutigung und das Selbstbewusstsein fir einen solchen Karrierepfad.2>

Im Jahr 2016 sind in der sachsischen KKwi 4.614 Frauen geringfligig beschéftigt, was einem Anteil von
55,5 % entspricht. Der Vergleich des Frauenanteils bei den Mini-Jobbern in der sachsischen KKwi kann fir
das Jahr 2015 zur séchsischen Gesamtwirtschaft sowie zur bundesdeutschen Gesamtwirtschaft gezogen
werden: Mit einem Anteil von 55,8 % sind etwas weniger Frauen in der sachsischen KKwi geringfugig
beschéftigt als im Freistaat Sachsen (56,2 %) bzw. in Deutschland (56,7 %). Innerhalb der séchsischen
KKwi finden sich die meisten Mini-Jobberinnen in den Teilmérkten Presse (71,3 %) und Buch (71,2 %), die
wenigsten in der Designwirtschaft (49,5 %) und im Werbemarkt (47,0 %). Auf Bundesebene und fur Sachsen
zeigen die Zahlen, dass der Frauenanteil bei den GB tendenziell héher ausféllt als bei den SvB. Das erklart
sich u. a. darin, dass Frauen eher in Teilzeit als Zu- oder Nebenerwerb téatig sind.26

Abbildung 15: Versicherte Frauen und Manner in der KSK nach Berufsgruppen in Sachsen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, Eigene Berechnungen auf Basis der Kiinstlersozialkasse (KSK).

24 |IfBi (2017)
25 Die Welt (2015,)
26 hga (2007), S. 10
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Abbildung 15 stellt die Versicherten in der KSK nach Berufsgruppen in Sachsen zum 01.01.2016 dar.
Insgesamt waren 7.452 Personen bei der KSK versichert, darunter 3.475 Frauen. Der Frauenanteil von
46,6 % deckt sich mit demjenigen innerhalb der SvB. Die vier Berufsgruppen weisen unterschiedliche Anteile
auf. Mit Ausnahme der Berufsgruppe darstellende Kunst sind in den Ubrigen drei Berufsgruppen Wort,
Bildende Kunst und Musik mehr Manner als Frauen versichert. Uber alle vier Berufsgruppen hinweg ist
zwischen 2010 und 2016 die Anzahl der versicherten Frauen mit insgesamt +27,1 % starker als die Anzahl
der ménnlichen Kollegen mit +17,7 % gestiegen. Die meisten Frauen sind in der Berufsgruppe Bildende
Kunst und in der Berufsgruppe Musik versichert.

Der Anteil der Frauen unterscheidet sich nicht nur zwischen den Teilméarkten, sondern ist auch innerhalb der
einzelnen Teilmérkte unterschiedlich. Deutlich wird das am Beispiel der Musikwirtschaft. Hier lassen sich
bereits wahrend des Studiums unterschiedliche Geschlechterverhéltnisse je nach Studienfach erkennen?’.
Ein niedriger Anteil an Studentinnen in einer Fachrichtung deutet mitunter auch auf eine ungleiche
Geschlechterverteilung im spateren Berufsleben hin. Es konnte bspw. ein enger Zusammenhang zwischen
der Geschlechterverteilung beim Studium ,Dirigieren” und dem niedrigen Frauenanteil bei Musikvorstanden?®
nachgewiesen werden?®. Dies verweist auf die geschlechterspezifischen Unterschiede innerhalb der
Teilmarkte, die hier anhand der Studienwahl zum Tragen kommen. Vergleichbares lasst sich auch fur die
Software-/Games-Industrie beobachten: Der Anteil an Studentinnen ist in den Studiengangen Bioinformatik
(36 %) und Medieninformatik (29 %) in Sachsen hoéher als in der Ingenieursinformatik bzw. der technischen
Informatik (13 %)%°.

An den sieben staatlichen und privaten Kunst- und Musikhochschulen in Sachsen ist im Wintersemester
2016/2017 mehr als die Halfte der Studierenden weiblich. Nur an der Hochschule fiir Kirchenmusik liegt der
Anteil mit 45,8 % leicht unterhalb von 50 % (Abbildung 16).

27 In Sachsen werden die Studienfacher Komposition (Frauenanteil von 33,3 %), Kirchenmusik (43,6 %) sowie Jazz- und Popularmusik
(20,5 %) im Wintersemester 2016/2017 mehrheitlich von Mannern belegt. Andere Studienfacher wie bspw. Instrumentalmusik werden
hingegen eher von Frauen favorisiert (65,1 %) (Eigene Berechnung anhand Daten des Statistischen Landesamtes des Freistaates
Sachsen (2017)

28 Dies sind Dirigenten und Chorleiter.

29 schulz, G., Ries, C. & Zimmermann, O. (2016), S. 86

30 Angaben der sachsischen Hochschulen fiir das Wintersemester 2016/2017. Eigene Berechnung anhand Daten des Statistischen
Landesamtes des Freistaates Sachsen (2017))
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Abbildung 16: Frauenanteil an den kiinstlerischen und kreativen sachsischen Hochschulen 2015/2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnung auf Basis des Statistischen Landesamtes des Freistaates Sachsen 2017

Beim Blick auf die Studienanfanger im Wintersemester 2016/2017 an ebenjenen Hochschulen zeigt sich,
dass an vier Hochschulen mehr Frauen als Mé&nner ein Studium aufnehmen. An den ubrigen drei
Hochschulen ist das Geschlechterverhéltnis nahezu ausgeglichen (Abbildung 16). Dies spiegelt sich auch in
den Zahlen der Berufsanfangerinnen wider. Im Jahr 2016 waren in Sachsen 208 Berufsanfangerinnen bei
der KSK versichert. Dies entspricht einem Anteil von 62,7 % an den Berufsanfangern in den Berufsgruppen
der KSK in Sachsen und liegt tiber dem Anteil von 2010 mit 58,7 %. Die meisten Berufsanfangerinnen sind
2016 dem Bereich Bildende Kunst (29,3 %) zuzuordnen. Nicht nur bei den Studierenden, sondern auch beim
Lehrpersonal an staatlichen und privaten Kunst- und Musikhochschulen des Freistaates Sachsen zeigen
sich 2015 unterschiedliche Frauenanteile: An der Hochschule fir Bildende Kunst in Dresden ist das
Geschlechterverhaltnis mit 50,0 % ausgeglichen. An zwei von sieben Hochschulen ist der Frauenanteil beim
wissenschaftlichen und kinstlerischen Personal sogar héher als 50 %: An der Palucca Hochschule fiir Tanz
in Dresden (65,2 %) sowie an der Designhochschule Leipzig (63,6 %). An vier von sieben kinstlerischen
Hochschulen liegt der Anteil des weiblichen Lehrpersonals jedoch unterhalb von 40 %. An der Hochschule
fur Kirchenmusik in Dresden liegt der Frauenanteil beim Personal bei weniger als einem Drittel (27,3 %).
Insbesondere an den Kunst- und Musikhochschulen im Freistaat Sachsen zeigt sich Potenzial zur Erhéhung
des weiblichen Personals. Ein hdherer Frauenanteil am kuinstlerischen und wissenschaftlichen Personal
tragt auch dazu bei, dass sich Frauen durch weibliche Vorbilder eher fiir ein entsprechendes Studium bzw.
Beruf entscheidens.

Auch im Hinblick auf die Grindungsaktivititen weicht der Anteil von Frauen von dem der Manner ab.
Ungefahr 36 % der KKwi-Griindungen werden im Jahr 2010 bundesweit durch Frauen vollzogen®2. Dies ist
ein geringerer Anteil als im Durchschnitt aller Wirtschaftsbranchen (41 %)33. Da in der KKwi ein groR3er Teil
der Grindungen auf die beschaftigungsintensive Software-/Games-Industrie entfallt 3% , wirkt die
Gesamtsituation negativer als es in den meisten Teilmarkten der KKwi tatsachlich der Fall ist. Zusatzlich
zeigt sich, dass Frauen haufiger im Nebenerwerb griinden, mit geringerem Kapital und geringeren

31 schulz, G., Ries, C. & Zimmermann, O. (2016) S. 72f.
32 bga (2015), S. 6 & KfW-Research (2011), S.15f.

33 KfW Research (2011), S. 15f.

34 bga (2015), S. 6; Kapitel 3.11
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Wachstumsperspektiven. Sie bleiben oftmals Einzelunternehmerinnen mit haufig niedrigen Umsétzen.3s Es
lassen sich auch geographische Unterschiede beim Grindungsverhalten erkennen. Eine Studie zeigt, dass
in Ostdeutschland und damit auch Sachsen Uber alle Wirtschaftsbranchen hinweg mehr Frauen in
Vollerwerb griinden als im Bundesdurchschnitt®¢, was u. a. auf das unterschiedliche Rollenbild der Frauen in
Ost- und Westdeutschland zurtickgefiihrt werden kann und historisch gewachsen ist.

Auch heute werden politische Anreize fur weibliches Unternehmertum gesetzt. Der Freistaat Sachsen
verleiht z. B. den Sachsischen Griunderinnenpreis. Dieser staatliche Griinderwettbewerb ehrt Frauen fir
unternehmerisches Engagement. Den ersten Sachsischen Grinderinnenpreis hat Sachsens Staatsregierung
im Jahr 2008 verliehen. Seitdem haben zehn Unternehmerinnen aus unterschiedlichen Branchen diese
Auszeichnung erhalten und dadurch mehr 6ffentliche Sichtbarkeit und Beachtung erreicht. Auch die Initiative
-,FRAUEN unternehmen® des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Energie verfolgte u. a. den Ansatz die
Prasenz und Sichtbarkeit von Unternehmerinnen in der Offentlichkeit zu erhéhen. Der Freistaat Sachsen
fordert — Ober die zur Verfigung stehenden Unterstitzungsmdoglichkeiten zur Existenzgrindung (vgl.
Naheres in Kapitel 4) hinaus — Frauen bei der Unternehmensgrindung im landlichen Raum mit einem
Zuschuss bis zu 6.000 Euro pro Unternehmen?”.

Unterschiede zwischen Frauen und Mannern zeigen sich auch bei einer differenzierten Betrachtung der
beruflichen Stellung und des durchschnittlichen Einkommens. Fihrungspositionen38 sind auch in der KKwi
auffallig oft von Mannern besetzt. Zahlen fir die Film- und Werbeindustrie demonstrieren dies beispielhaft.
Demnach werden im DACH-Raum (Deutschland, Osterreich und die Schweiz) nur rd. 21 % der
Werbeagenturen und 17 % der Filmproduktionen von Frauen gefiihrt3?. Biihnenleitungen werden mit 22 %
ebenfalls nur sehr vereinzelt von Frauen bekleidet. Bei den sachsischen Kultureinrichtungen zeigt sich ein
leicht positiveres Bild. Der Frauenanteil bei den Fihrungspositionen 2014 beim Staatsschauspiel und der
Staatsoper Dresden liegt bei 40 % und bei den Staatlichen Kunstsammlungen Dresdens bei rd. 42 %0, Fir
die unterschiedliche berufliche Stellung von Frauen und Mannern gibt es verschiedene Ursachen. So sind
weiterhin bestehende Rollenstereotype in der Fremdwahrnehmung in Form von mangelnder Belastbarkeit
oder Durchsetzungsfahigkeit von Frauen, Schwierigkeiten in Konkurrenzsituationen oder unterschiedlichen
Prioritaten von Frauen und Mannern bei der Gewichtung von Beruf und Familie ein Grund#!. Auch die
Fraunhofer-Gesellschaft hat in einer Umfrage unter weiblichen und mannlichen Fuhrungskraften ermittelt,
dass Frauen Eigenschaften und Starken zugewiesen werden, die als nicht forderlich fir eine
Fihrungsposition (z. B. Durchsetzungsfahigkeit) gesehen werden“?. Eine andere Studie der Manpower
Group und dem KCI KompetenzCentrum hat hingegen ermittelt, dass Frauen in Unternehmen nicht
genugend bei dem Erwerb von Fihrungskompetenzen geférdert werden3.

Wie Abbildung 17 zeigt, geben die Daten der KSK auch Auskunft Uber das geschlechtsspezifische
Einkommensgefalle — Neudeutsch: Gender Pay Gap. Die in Sachsen bei der KSK versicherten Frauen
erhalten mit durchschnittlich 10.902 €44 im Jahr 2016 nur 81 % des Einkommens ihrer mannlichen Kollegen.

35 Lauxen-Ulbrich, M. & Fehrenbach, S. (2004), S. 11ff. & Pritzkow, A., F3 Marketing (2009), S. 40ff.
36 SMWA (2013), S. 11
37 Richtlinie zur Férderung der Chancengleichheit vom 9. Marz 2016 (SachsABI. S. 366)

38 Es existiert keine einheitliche Definition oder Operationalisierung von Fithrungspositionen. Das Gabler Wirtschaftslexikon definiert
Fihrungskrafte folgendermaRen: ,Personen mit Personal- und Sachverantwortung. Haben aufgrund ihrer (relativ hohen) hierarchischen
Stellung Einfluss auf das gesamte Unternehmen oder seine wichtigsten Teilbereiche.” (Gabler Wirtschaftslexikon, 0.J.). Oftmals wird
hierunter jedoch nur die Besetzung der Geschaftsfiihrung verstanden.

39 Filestage GmbH (2016), S. 10f.

40 SMWK (2014)

41 ver.di Bundesfachbereichsfrauenvorstand Medien, Kunst und Industrie (2016), S. 3

42 FAZ (2011)

43 Bildungsspiegel (2017)

44 Differenz aus Betriebseinnahmen und -ausgaben. Es ist das Ergebnis einer nach den allgemeinen Gewinnermittiungsvorschriften
des Einkommensteuerrechts aufgesteliten Gewinn- und Verlustrechnung.” (KSK 0.J.)
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Diese asymmetrische Einkommensverteilung zeigt sich anhand der Angaben der KSK in gréRerem Mafl3e
auch auf Bundesebene, wo KSK-versicherte Frauen nur 75 % des Einkommens der Manner verdienen.

Gegeniber 2010 ist in Sachsen das durchschnittliche Jahreseinkommen der Frauen um 19,6 % bzw. um
1.785 € gestiegen. Bei den Mannern steigen die Jahreseinkommen mit einem Plus von 19,4 % in einem
ahnlichen Verhaltnis. In absoluten Zahlen fallt die Einkommenssteigerung bei den Mannern mit einem
Anstieg um 2.198 € jedoch hodher aus. Damit bleibt im Vergleich zu 2010 das geschlechtsspezifische
Einkommensgefalle in Sachsen unverandert bei 81 %. In Relation zum Bundesdurchschnitt der weiblichen
Versicherten ist das Einkommen von Frauen in der sachsischen KKwi mit 10.902 € gegentiber 13.621 € auf
Bundesebene unterdurchschnittlich.

Die geschlechterspezifischen Einkommen in den vier Berufsgruppen sind unterschiedlich stark ausgepragt
(Abbildung 17). Am deutlichsten ist der Unterschied in der Berufsgruppe Darstellende Kunst. Mit 10.042 €
verdienen Frauen im Jahr 2016 nur 67,9 % von dem durchschnittichen Einkommen ihrer ménnlichen
Kollegen. Den geringsten Gender Pay Gap weist die Berufsgruppe Musik auf, in der Frauen ein
durchschnittliches Jahreseinkommen von 10.247 € erzielen und somit 84,6 % des Einkommens der Manner
erhalten. In der Berufsgruppe Bildende Kunst verdienen Frauen mit durchschnittlich 9.981 € am wenigsten
und die Einkommensliicke betragt 20,8 %. In der Berufsgruppe Wort, in der Frauen mit 14.065 € auch das
héchste Einkommen im Vergleich der vier Berufsgruppen erhalten, betragt die Liicke 16,4 %. Ahnliche
Einkommensunterschiede zeigen auch die Ergebnisse einer Befragung von Architekten und Planern.
Hiernach verdienen Frauen in Architektur- und Planungsbiros mit jahrlich 35.585 € brutto nur knapp 83,4 %
von dem, was Manner erhalten4>.

Abbildung 17: Durchschnittlicher Anteil des Einkommens von Frauen im Vergleich zu Mannern nach
Berufsgruppen der KSK in Sachsen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, Eigene Berechnungen auf Basis der Kiinstlersozialkasse (KSK).

Die Hohe des Gender Pay Gap ist stark vom Alter abhangig. Im geschlechterspezifischen Vergleich
bewegen sich die Durchschnittseinkommen der unter 30-Jahrigen in den Berufsgruppen Wort und Bildende
Kunst auf einem &ahnlichen Niveau. Mit zunehmendem Alter steigen die Durchschnittseinkommen der Frauen
langsamer als die der Manner. Der Gender Pay Gap steigt in diesen beiden Berufsgruppen mit dem Alter der
Versicherten. Anders verhélt es sich in den Berufsgruppen Musik und Darstellende Kunst: Manner verdienen
zwar durchschnittich mehr als Frauen, jedoch steigt das Durchschnittseinkommen der Frauen im

45 Hommerich Forschung (2015), S. 26
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zunehmenden Alter deutlicher an als bei den Mannern, so dass sich die geschlechterspezifische
Einkommensdifferenz leicht verringert. Bei den Berufsanfangern der KSK zeigt sich insgesamt eine relativ
homogene Bezahlung. In der Berufsgruppe Wort ist das Einkommen fir die Berufsanfangerinnen mit
16.650 € sogar hoher als fiur Berufsanfanger mit 12.080 €. In der Gruppe Bildende Kunst hingegen
verdienen Berufseinsteigerinnen nur 6.868 €, die mannlichen Kollegen jedoch 10.479 €.

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass die sdchsische KKwi Entwicklungsspielraume zur Erhéhung
der Beschéftigung und zur Verbesserung der Einkommenssituation von Frauen bietet. Mit einem
Beschaftigungsanteil unterhalb der séchsischen Gesamtwirtschaft ist das Beschéaftigungspotenzial der
Frauen in der sachsischen KKwi noch nicht ausgeschopft. Potenziale zur weiteren Unterstlitzung von Frauen
in der KKwi reichen von der zielgerichteten Berufs- und Studienorientierung, Uber die Unterstiitzung von
Grundungen in Voll- und Teilzeit bis hin zu einer Anteilserhéhung von Frauen in Flhrungspositionen. Das
Dossier ,Frauen in der Kultur- und Kreativwirtschaft widmet sich der Rolle der Frauen in der Kulturwirtschaft
und zeigt an Beispielen, wie Geschlechtergerechtigkeit umgesetzt werden kann.4® Grundséatzlich lasst sich
allerdings konstatieren, dass es eines Kulturwandels in den Einrichtungen, Organisationen und
Unternehmen bedarf. Chancengleichheit muss aktiv von den Leitungsebenen initiiert, gefordert und
kommuniziert werden. Vielfalt in den Einrichtungen und Teams nach Geschlecht oder auch nach Nationalitat
und Altersgruppe sind ein Gewinn fur alle. 47

46 Deutscher Kulturrat (2017)
47 u. a. Krempkow, R., Pohlenz, P. & Huber, N. (2014)
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2.6. Soziookonomische Merkmale der Erwerbstatigen
der sachsischen Kultur- und Kreativwirtschaft

Im vorliegenden Kapitel wird die KKwi anhand der soziobkonomischen Merkmale Alter und Durchschnitts-
einkommen auf Basis der Daten der KSK analysiert. Es werden die Entwicklungen in verschiedenen
Berufsgruppen und bei Berufsanfangern skizziert.

Im Freistaat Sachsen waren zum 01.01.2016 insgesamt 7.452 Kreativ- und Kulturschaffende in der KSK
versichert. Gegenliber 2010 bedeutet dies einen Anstieg um 22 % bzw. um 1.337 Versicherte. Von den rd.
7.500 Versicherten in der KSK im Jahr 2016 entfallen jeweils etwa ein Drittel auf die Berufsgruppen Musik
(2.487 Versicherte) und Bildende Kunst (2.475). Zudem entféllt etwa ein Funftel der Versicherten auf die
Berufsgruppe Wort (1.485) und in der Berufsgruppe Darstellende Kunst sind 1.005 Personen (13,5 %)
versichert. Bundesweit zeigt die Verteilung der Versicherten auf die vier Berufsgruppen ein vergleichbares
Bild: Bildende Kunst: 34,8 %, Musik: 28,1 %, Wort: 23,5 % und Darstellende Kunst: 13,7 %.

Die Anzahl der versicherten Berufsanfanger bei der KSK hat sich im Zeitraum von 2010 bis 2016 sowohl
bundesweit als auch im Freistaat Sachsen deutlich verringert. In Sachsen hat sich die Zahl von 693
Berufsanfangern im Jahr 2010 auf 332 Versicherte im Jahr 2016 mehr als halbiert. Bundesweit ist die Anzahl
der versicherten Berufsanfanger von 2010 bis 2016 um 44,4 % gesunken. Auch der Anteil der
Berufsanfanger an allen KSK-Versicherten hat sich in Sachsen von 11,3 % auf 4,5 % reduziert.

Abbildung 18: Versicherte der KSK in Sachsen nach Geschlecht und Altersgruppen 2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Kiinstlersozialkasse (KSK).

In Kapitel 2.5 wurde bereits aufgezeigt, dass in Sachsen und auch bundesweit mehr Méanner als Frauen in
der KSK versichert sind. Die differenzierte Betrachtung der Versicherten nach Altersgruppen in Abbildung 18
zeigt nun, dass Frauen in den Berufseinstiegsjahren, d.h. in den Altersgruppen ,unter 30 Jahre und
zwischen ,30 bis 40 Jahre® den Anteil ihrer ménnlichen Kollegen Ubersteigen. In den Altersgruppen ab 40
Jahren tGberwiegen dann die M&anner.

Fiur den Zeitraum von 2010 bis 2014 lassen sich die meisten KSK-Versicherten in Sachsen unabhangig von
ihrem Geschlecht und der Berufsgruppe der Altersgruppe von 40 bis 50 Jahren zuordnen. Im Zeitraum von
2015 bis 2016 zeigt sich eine leichte ,Verjingung“ des Versichertenbestandes, so dass das Gros der
Versicherten auf die Altersgruppe der 30- bis 40-Jahrigen entfallt (Abbildung 18).
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Abbildung 19: Entwicklung der jahrlichen Durchschnittseinkommen nach Berufsgruppe in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Kiinstlersozialkasse (KSK).

Der jahrliche Durchschnittsverdienst der KSK-Versicherten Gber alle Berufsgruppen liegt 2016 in Sachsen
mit 12.301 € deutlich unter dem Durchschnittseinkommen auf Bundesebene mit 15.945 € (Abbildung 19).
Dieser Unterschied hat sich seit 2010 verstarkt. Das Durchschnittseinkommen ist in Sachsen um 19 %, auf
Bundesebene jedoch um 20 % gestiegen. Beim Durchschnittseinkommen bestehen nicht nur signifikante
Unterschiede nach dem Geschlecht, sondern auch geschlechtsunabhéngig ist eine Differenzierung
hinsichtlich der Berufsgruppe und dem Alter mdéglich:

Das hdchste Durchschnittseinkommen im Jahr 2016 wird in Sachsen in der Berufsgruppe Wort mit 15.515 €
erzielt. Auch bundesweit liegt diese Berufsgruppe mit 19.603 € an der Spitze. Zur Berufsgruppe Wort zéhlen
u.a. Autoren, Journalisten, Redakteure, Lektoren oder auch Fachleute fiir Offentlichkeitsarbeit oder
Werbung. Am wenigsten verdienen in Sachsen die versicherten Personen in der Berufsgruppe Musik mit
durchschnittlich 11.302 € pro Jahr, d.h. selbststdndige Musiker, Komponisten, Chorleiter, Dirigenten oder
selbststandige Padagogen im Bereich Musik.

Wird zusatzlich das Alter in die Analyse einbezogen, zeigen sich ebenfalls sehr grof3e Unterschiede. Aus
den Werten flr Sachsen im Jahr 2016 lasst sich bspw. ablesen, dass die unter 30-Jahrigen der
Berufsgruppe Wort das hochste Durchschnittseinkommen i. H.v. 18.398 € im Jahr erzielen. Mit
zunehmendem Alter sinkt jedoch das Durchschnittseinkommen deutlich. Folglich verdienen die 60-Jahrigen
oder alteren versicherten Personen hier im Durchschnitt 25 % weniger als die unter 30-Jéhrigen. Bei den
anderen Berufsgruppen entwickelt sich das Einkommen zumindest bis zum Alter von 50 oder 60 Jahren
stetig nach oben.
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3. Teilmarkte der Kultur- und
Kreativwirtschaft in Sachsen

Unter dem Branchenbegriff KKwi werden in Sachsen zwdlf Teilméarkte zusammengefasst, wobei neun
Teilméarkte zur Kulturwirtschaft und drei Teilméarkte zur Kreativwirtschaft zahlen (Tabelle 3). Die
Differenzierung in Kulturwirtschaft und Kreativwirtschaft lehnt sich an die Systematik des 1. KWB an (Kapitel
1.1). Mit dieser Systematik ist keine origindre Beanspruchung des Begriffs ,Kreativitat* ausschlie3lich fur den
Bereich der Kreativwirtschaft verbunden.

Tabelle 3: Die zwolf der Teilméarkte der KKwi in Sachsen
1. Musikwirtschaft 10. Werbemarkt
2. Buchmarkt 11. Software-/Games-Industrie
3. Kunstmarkt 12. Kunsthandwerk
4. Filmwirtschaft
5. Rundfunkwirtschaft
6. Darstellende Kinste
7. Architekturmarkt
8. Designwirtschaft
9. Pressemarkt

Die zwolf Teilmarkte bedienen mit ihren unterschiedlichen Produkten und Dienstleistungen verschiedene
Markte und Kundengruppen. Sie unterscheiden sich auch hinsichtlich ihrer Wertschépfungsketten,
Geschaftsmodelle und angewandten Technologien. Diese Unterschiede bestehen nicht nur zwischen den
einzelnen Teilmarkten. Vielmehr ist jeder Teilmarkt auch in sich durch Heterogenitat gepragt (Tabelle 20 im
Anhang).

Auf der nachfolgenden Ubersicht sind die zwolf Teilmérkte der sachsischen KKwi anhand der Indikatoren
Erwerbstétige (bestehend aus SvB sowie Selbststandigen und Unternehmen mit einem durchschnittlichen
Jahresumsatz von mehr als 17.500 €), Umsatz und Anteil der Frauen an den SvB dargestellt. Fur diese drei
Kenngrof3en finden sich absolute und relative Werte. Die relativen Anteile der Erwerbstéatigen und Umsatze
beziehen sich auf den Anteil an der séchsischen KKwi und der Frauenanteil gibt den Anteil weiblicher SvB
an allen Beschéftigten innerhalb eines Teilmarktes wieder.

Zu den umsatzstarksten Teilméarkten in der sachsischen KKwi zahlen, unverdndert zum 1. KWB, die
Teilméarkte Presse und Software/Games. 2015 erzielt der Pressemarkt ein Umsatzvolumen von 792 Mio. €
und die Software-/Games-Industrie einen Umsatz i. H. v. 708 Mio. €. In diesen beiden Teilmarkten werden
damit zwei FUnftel des Gesamtumsatzes der sachsischen KKwi erwirtschaftet. Zentrale Arbeitgeber sind die
Teilméarkte Software/Games, Design und der Pressemarkt. Diese drei Teilmarkte beschaftigen die Halfte der
Erwerbstétigen in Sachsens KKwi.
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Die Teilmarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft (KKwi) in Sachsen
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The submarkets of the Cultural and Creative Industries (CCl) in Saxony

Workforce®, turnover and share of female regular employees paying social insurance in absolute and relative terms
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Abbildung 20: Entwicklung der Umsétze und Erwerbstétigen* in den Teilmérkten der séachsischen KKwi von
2010 bis 2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fiir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. *Bezogen auf die Erwerbstétigen, bestehend aus SvB und Unternehmen mit einem durchschnittlichen
Jahresumsatz von mehr als 17.500 € im Jahr.

Abbildung 20 stellt die Entwicklung der Umsétze und der Erwerbstatigen in den Teilmérkten der sachsischen
KKwi im Zeitraum von 2010 bis 2015 dar. Die Software-/Games-Industrie setzt sich als
beschéaftigungsstarkster Teilmarkt der séchsischen KKwi gegeniber den anderen elf Teilmérkten deutlich ab.
Mit ca. 15.500 Erwerbstatigen, ist rund jeder dritte Kreativschaffende im Freistaat Sachsen im Markt far
Software/Games tétig. Der Bedeutungsgewinn der Branche ist insbesondere vor der zunehmenden digitalen
Transformation aller Wirtschafts-, Arbeits- und Lebensbereiche erklarbar (Kapitel 5). Dass die Branche eine
wichtige Querschnittsfunktion einnimmt und als Treiber fur digitale Anwendungen und Prozesse gilt, wird
auch anhand der Entwicklungen von Umsatz und Beschéftigung im Zeitraum von 2010 bis 2015 deutlich.
Der Teilmarkt weist ein Umsatzplus von 55 % und eine Steigerung bei der Anzahl der Erwerbstatigen um
77 % auf. Eine ebenfalls positive Entwicklung bei beiden Indikatoren ist auch bei den Teilméarkten Design
(Umsatz: +40 %; Erwerbstatige +22 %), Kunsthandwerk (Umsatz: +41 %; Erwerbstatige +16 %),
darstellende Kinste (Umsatz: +9%; Erwerbstéatige +149%), Architektur (Umsatz: +27 %; Erwerbstatige
+10 %), Musik (Umsatz: +27 %; Erwerbstatige +2 %) und Werbemarkt (Umsatz: +22 %; Erwerbstétige +3 %)
zu erkennen. Eine Besonderheit kommt dem Teilmarkt darstellende Kiinste zu. Mit 2.000 Erwerbstétigen ist
er der kleinste wachsende Teilmarkt.

Bei den Ubrigen Teilméarkten Buchmarkt (Umsatz: -30 %; Erwerbstatige -17 %), Kunstmarkt (Umsatz: -40 %;
Erwerbstéatige -7 %), Film- (Umsatz: -31 %; Erwerbstatige -9 %) und Rundfunkwirtschaft (Umsatz: -30 %;
Erwerbstétige -1 %) zeigt sich im Betrachtungszeitraum hingegen eine ricklaufige Entwicklung bei beiden
Indikatoren. Gemein ist diesen vier Teilmarkten, dass sie mit 2.000 und weniger Erwerbstétigen zu den
kleineren Markten der sachsischen KKwi zahlen. Auch wenn der 6konomische Beitrag dieser kleinen
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Teilméarkte an der sdchsischen KKwi sinkt, leisten sie einen hohen kulturellen Beitrag, bspw. zahlt der
Kunstmarkt als wichtiges Bindeglied in der Gesellschaft und Bruckenbauer zur Kultur und dem
Kulturtourismus.

Zusammenfassend zeigt sich, dass die Teilméarkte der KKwi im Freistaat Sachsen mehrheitlich positive
Entwicklungspfade genommen haben: Alle drei Teilmarkte der Kreativwirtschaft zeigen positive
Wachstumseffekte bei der Entwicklung der Umséatze und der Erwerbstatigen. In der Kulturwirtschaft
verzeichnen finf von neun Teilmarkten positive Umsatzentwicklungen, davon vier auch ein Wachstum bei
den Erwerbstatigen.

Lesehinweis

In den folgenden Teilkapiteln werden die zwdlf Teilmérkte der KKwi ausfuhrlich im Betrachtungszeitraum von
2010 bis 2015 dargestellt. Fur die Lesart der im Folgenden gemachten Angaben zu den
Unternehmensanzahlen ist anzumerken, dass sich diese auf die Selbstandigen und Unternehmen der
GroRenklasse 1 (mit einem Jahresumsatz von mindestens 17.500 €) beziehen. Sofern dariber
hinausgehende Informationen zu den Selbststédndigen und Unternehmen der Grof3enklasse 2 (mit weniger
als 17.500 € Jahresumsatz) gemacht werden, wird dies gesondert gekennzeichnet.

Die Darstellungen der regionalen Verteilung der jeweiligen Teilmarkte auf die Kulturraume basieren auf den
Unternehmenszahlen des URS. Das URS trifft gegeniber den Unternehmensanzahlen aus der
Umsatzsteuerstatistik keine Unterscheidung der Unternehmen nach GrolRenklassen. Daher weicht die
Unternehmensanzahl in den nachfolgenden Darstellungen geringfigig von den bisherigen
Unternehmensangaben ab (Kapitel 1.1). Zum Aufzeigen der Struktur der Teilmérkte nach Kulturréumen sind
jeweils die drei stérksten Segmente eines Teilmarktes kenntlich gemacht. Die restlichen Segmente sind im
Sinne der Ubersichtlichkeit und Lesbarkeit unter ,andere Wirtschaftszweige“ zusammengefasst.
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3.1. Musikwirtschaft

Zur séchsischen Musikwirtschaft zahlen Musiker, Komponisten und Ensembles genauso wie Tonstudios,
Tontrager- und Musikverlage. Neben Theater- und Konzertveranstaltern bilden auch der Einzelhandel mit
bespielten Ton-/Bildtragern, der Handel und die Herstellung von Musikinstrumenten sowie Dienstleistungen
fur die Darstellende Kunst wichtige Wirtschaftssegmente. In Tabelle 4 sind die sachsische Musikwirtschaft
insgesamt sowie die einzelnen Wirtschaftszweige aufgefihrt.

Tabelle 4: Kennzahlen der Musikwirtschaft in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Umsatz Anzahl

ST E e Unternehmen in Mio. € Erwerbstatige Unit:r_lr_1:(;1-rr€19n Unterliihmen
Musikwirtschaft 592 299 3.205 505 54
Anteil an der KKwi in % 5 8 6

Anteil in % Anteil in % absolut
90.03.1 Selbstandige Komponisten, 15 2 79
Musikbearbeiter
90.01.2 Ensembles, Ballettgruppen, 7 3 201
Orchester
59.20.1 Tonstudios etc. 5 4 345
59.20.2  Tontragerverlage 3 1 272
59.20.3  Musikverlage 4 3 437
90.04.1 Theater- und Konzertveranstalter 10 20 1.013
90.04.2  Private Musical-/Theaterhauser, 1 10 5.060
Konzerthallen u.&.
90.02 Dienstleistungen f. d. Darst. Kunst 16 10 303
47.59.3  EH mit Musikinstrumenten etc. 11 12 526
47.63 EH mit bespielten Ton-/Bildtragern 3 1 248
32.2 Herstellung von 25 34 679

Musikinstrumenten

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

Die 592 sachsischen Unternehmen der Musikwirtschaft erwirtschaften 2015 insgesamt einen Umsatz von
299 Mio. € und generieren damit 8 % des Gesamtumsatzes der séchsischen KKwi. Im Vergleich mit dem
Jahr 2010 sind die Umsétze der Musikwirtschaft um 64 Mio. €, d. h. um 27 % gestiegen — weit mehr als der
Gesamtumsatz der sadchsischen KKwi mit einem Plus von 18 % und der Gesamtumsatz der sachsischen
Wirtschaft mit einem Plus von 16 %.

Die Zahl der Erwerbstatigen entwickelte sich hingegen moderat. Mit 3.205 Erwerbstatigen im Jahr 2015,
lasst sich ein Plus von 1,6 % bzw. 50 Personen gegeniiber 2010 verzeichnen. Von den 3.205
Erwerbstatigen sind 2.613 den SvB zuzuordnen. Werden die Selbststandigen und Unternehmen der
GrofRenklasse 2 sowie die GB zusatzlich einbezogen, erhdht sich die Anzahl um tber 1.500 Erwerbstatige in
der Musikwirtschaft.
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Zwischen 2010 und 2016 ist die Zahl der SvB nur geringfigig um -0,8 % auf 2.615 gesunken. Der
Frauenanteil bei den SvB liegt mit 36 % in 2016 unter dem Durchschnitt*®. Als ein Erklarungsansatz kann der
geringe Frauenanteil im Musikinstrumentenbau herangezogen werden. Dieser Wirtschaftszweig, der durch
einen hohen Anteil an allen SvB innerhalb der sé&chsischen Musikwirtschaft gekennzeichnet ist, wies im Jahr
2008 einen Frauenanteil von 30 % auf#®. Der Instrumentenbau in Sachsen wird traditionell eher als
Mannerberuf gesehen und ist korperlich vergleichsweise anspruchsvoll®°.

Die Umsatze je Unternehmen sind im Vergleich zum 1. KWB von 397 Tsd. € auf 505 Tsd. € deutlich
gestiegen, was darauf zurlickgeht, dass die Umsatze schneller gestiegen sind als die Anzahl der
Unternehmen in der sachsischen Musikwirtschaft. Erklart werden kann diese Entwicklung mit
Kostenreduktionen  und  Produktivititsgewinnen, die sich  durch  die Digitalisierung der
Wertschopfungsprozesse in der Musikwirtschaft einstellen. Zum Beispiel lasst sich mit Hilfe von Musik-
Software die Arbeit u. a. in Tonstudios oder Schneideraumen vereinfachen. Zudem machen Plattformen wie
Amazon (music unlimited), Spotify, Deezer oder simfy Vertriebskanéle zeit- und ortsunabhéngig. Da die
Anzahl der Unternehmen im Gegensatz zu den SvB seit 2010 steigt, ist die Musikwirtschaft von einer
sinkenden Erwerbstéatigenzahl je Unternehmen gekennzeichnet. 2015 liegt diese bei durchschnittlich 5,4.

Mit Blick auf die einzelnen Wirtschaftszweige im Jahr 2015 werden Unterschiede hinsichtlich des erzielten
Umsatzes und bei der Anzahl der Unternehmen (GroflRenklasse 1) deutlich. Den Schwerpunkt innerhalb der
sachsischen Musikwirtschaft bildet die Herstellung von Musikinstrumenten mit einem Umsatz von rd.
100 Mio. € bzw. einem Anteil von mehr als einem Drittel an den Unternehmen. Der hohe Stellenwert des
vogtlandischen Musikinstrumentenbaus ist historisch bedingt und zeigt wie wettbewerbsféhig noch heute der
Standort Sachsen im Instrumentenbereich ist. Auch die Aufnahme des Orgelbaus, als wichtige Saule der
sachsischen Musikinstrumentenproduktion, in die UNESCO-Liste des Immateriellen Kulturerbes stellt die
bedeutsame Rolle dieses Wirtschaftszweigs innerhalb der sachsischen Musikwirtschaft heraus5'. Den
zweithéchsten Anteil am Gesamtumsatz der séachsischen Musikwirtschaft erzielen Theater- und
Konzertveranstalter mit 20 %, die jedoch mit nur 10 % einen vergleichsweise geringen Anteil an den
Unternehmen stellen. Ahnlich verhélt es sich mit privaten Musical- und Konzerthallen sowie Konzerthausern,
wo wenige Unternehmen einen hohen Umsatz erzielen. Bei den selbststandigen Komponisten und
Musikbearbeitern zeigt sich das Gegenbild: 15 % der Unternehmen erwirtschaften nur 2 % vom
Gesamtumsatz des sachsischen Musikmarktes.

48 Der durchschnittliche Frauenanteil in der sachsischen KKwi liegt bei 46,6 % (vgl. Kapitel 2.5).
49 MIZ & Deutscher Musikrat gGmbH. (2008), S. 8

50 FAZ (2014, a) & Zeit Online (2010)

51 SMWK (2017, b)
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Abbildung 21: Entwicklung der Unternehmensanzahl in der Musikwirtschaft in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fuir 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Wie Abbildung 21 zeigt, hat sich die Anzahl der Unternehmen der Musikwirtschaft von 2010 bis 2015
Uberdurchschnittlich positiv entwickelt. Mit einem Plus von 14 % ist die Anzahl der Unternehmen deutlich
starker gestiegen als die Unternehmensanzahl der sachsischen Gesamtwirtschaft (+2 %) und etwas starker
als die die Unternehmensanzahl der séchsischen KKwi, die ein Plus von 9 % verzeichnet. Fiir 2016 lassen
die Schatzungen eine Fortsetzung dieser Trends erwarten.

Abbildung 22: Regionale Verteilung der Unternehmen der séchsischen Musikwirtschaft nach Kulturrdumen
2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).
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Abbildung 22 illustriert die raumliche Verteilung der Unternehmenslandschaft auf die Kulturrdume. Leipzig
und Dresden besitzen aufgrund ihrer aktiven Musikszene u. a. durch die ansassigen Musikhochschulen52
eine groBe Anziehungskraft. Gegenuber den Ubrigen Kulturrdumen sind in Dresden und Leipzig
Uberdurchschnittlich viele Unternehmen lokalisiert, die Dienstleistungen fir die Darstellende Kunst anbieten
(z. B. Tatigkeiten von Regisseuren oder Bihnenbildnern) oder unter der Kategorie ,andere
Wirtschaftszweige®“ (z. B. Theaterhauser, Musikensembles) zusammengefasst sind. Im Kulturraum Vogtland-
Zwickau resultiert die hohe Unternehmensanzahl von knapp 140 aus der Sonderstellung des Raumes als
Zentrum des sachsischen Musikinstrumentenbaus. Die Anzahl der Unternehmen der restlichen Kulturrdume
bewegt sich zwar auf einem geringen Niveau. Dennoch wird deutlich, dass die Musikwirtschaft
flachendeckend im Freistaat Sachsen vertreten ist.

52 Hochschule fiir Musik und Theater Felix Mendelssohn Bartholdy in Leipzig; Hochschule fir Musik Carl Maria von Weber in Dresden
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3.2. Buchmarkt

Zu den Wirtschaftszweigen des Buchmarktes zahlen die selbststandigen Schriftsteller und Ubersetzer sowie
Buchverlage, Buchbindereien, der Einzelhandel mit Buchern sowie Antiquariate. Tabelle 5 stellt die
o6konomischen Eckwerte des sachsischen Buchmarktes und seine Untergliederung in die einzelnen
Wirtschaftszweige dar.

Tabelle 5: Kennzahlen des Buchmarktes in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Umsatz Anzahl

OIS EEE 2 Unternehmen in Mio. € Erwerbstéatige Un::t;\:(?néen Unterg:;hmen
Buchmarkt 445 134 2.017 302 4,5
Anteil an der KKwi in % 4 4 4
Anteil in % Anteil in % absolut
90.03.2 Selbstandige Schriftsteller 27 5 61
74.30.1  Selbstandige Ubersetzer 9 5 162
58.11 Buchverlage 11 26 709
47.61 EH mit Buchern 33 30 278
47.79.2 Antiquariate 6 2 111
18.14 Buchbinderei, 13 31 689
Druckweiterverarbeitung

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

2015 erwirtschaften im séchsischen Buchmarkt 445 Unternehmen einen Umsatz von 134 Mio. €. Damit
erzielt der Buchmarkt einen Umsatzanteil von 4 % am Gesamtumsatz der KKwi in Sachsen. Gegenuber
2010 haben sich die Umsatze im Buchmarkt um knapp 30 % verringert. Zuriickzufiihren ist diese
Entwicklung insbesondere auf den Umsatzverlust im Einzelhandel mit Buchern. Mit einem
Unternehmensanteil von 33 % und einem Umsatzanteil von 30 % ist der Einzelhandel ein zentrales Segment
im Buchmarkt, das mit einem Umsatzverlust von 76 Mio. € gegeniiber 2010 entsprechend stark zu Buche
schlagt. Die Grinde fur diese Entwicklung sind vielschichtig. Hierzu gehdren u.a. der starke
Konkurrenzdruck durch den zunehmenden Internethandel sowie der steigende Absatz von E-Books®3. Im
Vergleich zum 1. KWB, der dem Markt jahrlich steigende Umsatzzahlen attestierte, zeichnet sich damit in
den letzten Jahren eine gegenlaufige Entwicklung beim Umsatz ab.

Mit 2.017 Erwerbstatigen macht der Buchmarkt 2015 einen Anteil von 4 % der gesamten KKwi in Sachsen
aus (Tabelle 29). Unter Einbezug der GB sowie der Selbststandigen und Unternehmen mit weniger als
17.500 € Jahresumsatz erhoht sich die Anzahl der Erwerbstétigen auf 3.729 deutlich. Gegenliber 2010 ist
wie beim Umsatz, auch bei der Erwerbstatigenzahl ein Rickgang beobachtbar (-17 %), so dass auch der
Umsatz pro Erwerbtétigen leicht gesunken ist.

Ein Blick auf die Entwicklung der Anteile der SvB an den Erwerbstatigen zwischen 2010 und 2016 zeigt,
dass die abhangige Beschéaftigung ebenfalls ricklaufig ist (absolut: -553 Personen; relativ: -27 %). Der
Buchmarkt beschaftigt in 2016 1.477 SvB. Im Jahr 2015 waren es noch 1.572 SvB. Gleichzeitig ist die

53 Borsenverein (2016)
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Beschaftigung im Buchmarkt durch einen tberdurchschnittlich hohen Frauenanteil von 75 % im Jahr 2016
gekennzeichnet®.

Seit 2010 ist der Umsatz je Unternehmen auf 302 Tsd. € im Jahr 2015 gesunken. Dies ist die Folge
sinkender Umséatze bei einem gleichzeitigen Wachstum der Unternehmensanzahl. Die Zahl der
Erwerbstéatigen je Unternehmen ist ebenfalls riicklaufig und liegt 2015 bei 4,5.

Bei den Wirtschaftszweigen nimmt das Segment Buchbinderei und Druckweiterverarbeitung gemessen am
Umsatz von rd. 41 Mio. € (31 %) den wichtigsten Stellenwert ein. Der Anteil der Unternehmen ist mit 13 %
vergleichsweise gering. Dieses Verhéltnis spiegelt sich auch im Umsatz je Unternehmen wider, der mit
689 Tsd. € am hochsten ausféllt. Ahnlich verhélt es sich bei den Buchverlagen mit einem Umsatzanteil von
26 % und einem Unternehmensanteil von 11 %. Der Umsatz je Unternehmen ist mit 709 Tsd. € auch hier im
Vergleich zum restlichen Buchmarkt sehr viel grof3er. Umgekehrt zeigt sich die Situation im kleinteiligen
Segment der selbststéandigen Schriftsteller, die mit 61 Tsd. € den geringsten Umsatz pro Unternehmen
erzielen.

Abbildung 23: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Buchmarktes in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fuir 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Aus Abbildung 23 wird deutlich, dass der Buchmarkt trotz eines kleineren Einbruches 2013 eine &hnlich
positive Entwicklung der Unternehmensanzahl im Zeitraum von 2010 bis 2015 vorweisen kann wie die
gesamte KKwi (+9 %). 2016 lasst die Fortsetzung dieser Entwicklung erwarten.

54 Der durchschnittliche Frauenanteil in der sachsischen KKwi liegt bei 46,6 % (vgl. Kapitel 2.5).
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Abbildung 24: Regionale Verteilung der Unternehmen des sadchsischen Buchmarktes nach Kulturraumen 2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Abbildung 24 veranschaulicht die raumliche Verteilung der Unternehmenslandschaft auf die Kulturréume.
Leipzig tritt als traditionelle und historisch gewachsene Verlags- und Buchstadt mit 154 Unternehmen
deutlich hervor und ist Heimat fur eine Vielzahl von Schriftstellern und Verlagen. Die jahrlich stattfindende
Leipziger Buchmesse ist mit 2.493 Ausstellern aus 43 Léandern zudem das wichtigste
Fruhjahrsbranchenforum im deutschsprachigen Raum.%

Beim Blick auf die landlichen Kulturdume ist augenfallig, dass der Einzelhandel mit Biichern im Kulturraum
Erzgebirge-Mittelsachsen innerhalb Sachsens am hdchsten ist. Im Kulturraum Oberlausitz-Niederschlesien
kommt dem sorbischen Buchmarkt eine hohe Bedeutung zu. Als Beispiel hierfur ist die Smolerjec
kniharnja/Smoler'sche Verlagsbuchhandlung des Domowina-Verlages in Bautzen zu nennen.

55 Leipziger Buchmesse (0.J.)
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3.3. Kunstmarkt

Zum Kunstmarkt zahlen die Wirtschaftszweige Selbststéandige bildende Kinstler, der Einzelhandel mit
Kunstgegenstanden (z. B. Galerien) sowie Antiquitdten und Museumsshops.

Tabelle 6: Kennzahlen des Kunstmarktes in Sachsen 2015
Anteil in % Anteil in % absolut
90.03.3 Selbsténdige bildende Kunstler 73 28 68
47.78.3 EH mit Kunstgegensténden etc. 10 21 370
91.02 Museumsshops etc. 6 46 1.424
47.79.1 EH mit Antiquitaten etc. 12 6 92

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

542 Unternehmen erwirtschaften im sachsischen Kunstmarkt einen Umsatz von 97 Mio. € (Tabelle 6). Mit
einem Anteil von 3% des Umsatzes an der gesamten KKwi und 5% an den Unternehmen zahlt der
Kunstmarkt zum kleinsten Teilmarkt innerhalb der séchsischen KKwi. Im Vergleich zu 2010 hat sich der
Umsatz um fast 40 % bzw. um 63 Mio. € auf 97 Mio. € im Jahr 2015 verringert. Dies ist u. a. darin begriindet,
dass Kunstgegenstéande zunehmend tber das Internet und Uber soziale Medien verkauft werden®6. Digitale
Plattformen wie Artusiast oder auch klassische Verkaufsplattformen wie eBay nehmen statt des klassischen
Einzelhandels in Galerien oder Kunstgeschaften mittlerweile eine zentrale Rolle ein. Gleichzeitig zeigt sich
im internationalen Kunstmarkt jlingst eine eher ricklaufige Tendenz der erzielten Umsatze im
Auktionsmarkt®’.

2015 zahlt der Kunstmarkt 818 Erwerbstétige, was einem Anteil von 2 % an den gesamten Erwerbstétigen in
der séchsischen KKwi entspricht. Die Erwerbstatigenzahl hat sich im Vergleich zu 2010 auf 818
Erwerbstatige im Jahr 2015 reduziert, wobei der Rickgang mit etwas Uber 7 % weniger stark als beim
Umsatz ausféllt. Wenn die GB sowie Selbststdndigen und Unternehmen mit einem Jahresumsatz von
weniger als 17.500 € (Grolenklasse 2) eingerechnet werden, verdreifacht sich die Erwerbstatigenzahl
nahezu auf 2.618 (Tabelle 29). Die Vielzahl an GB sowie Selbststandigen und Unternehmen der
GrolRenklasse 2 spiegelt die Beschaftigungsstruktur im Kunstmarkt wider, die insbesondere von den
Selbstandig bildenden Kinstlern gepragt ist

Die Anzahl der SvB ist hingegen mit 274 im Jahr 2016 aufRerst gering. Die SvB verzeichneten zwischen
2010 und 2016 einen Rickgang um 26 % bzw. um 97 SvB (Tabelle 25). Der Frauenanteil liegt 2016 bei
knapp 63 % und ist damit deutlich héher als in der gesamten KKwi in Sachsen (47 %) und der séchsischen
Gesamtwirtschaft (49 %).

56 Art — Das Kunstmagazin (2015) & VBKI (2016)
57 Der Standard (2016) & Zeit Online (2016)
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Die einzelnen Wirtschaftszweige des Kunstmarktes sind unterschiedlich ausgepréagt: Bei den
Museumsshops erwirtschaften relativ wenige Unternehmen (6 %) einen grof3en Umsatzanteil von 46 % und
erzielen damit den mit Abstand gré3ten Umsatz je Unternehmen. Umgekehrt ist die Situation bei den
Selbststandig bildenden Kinstlern, welche bei einem Umsatzanteil von 28 % und einem Unternehmensanteil
von 73 % den geringsten Umsatz je Unternehmen erwirtschaften. Durch den sehr groen Anteil an
Selbststandigen und Unternehmen weist der Kunstmarkt eine sehr geringe Erwerbstatigenzahl je
Unternehmen i. H. v. 1,5 auf. Dies ist der geringste Wert innerhalb der gesamten séachsischen KKwi. Der
Einzelhandel mit Kunstgegenstanden nimmt mit einem Umsatz von rd. 20 Mio. € und einem Anteil von 21 %
am sdachsischen Kunstmarkt ebenfalls eine wichtige Rolle innerhalb dieses Teilmarkts ein. Speziell bei
Museumsshops, und im geringeren Umfang auch beim Einzelhandel mit Antiquitdten, lassen sich im
Vergleich zu 2010 Umsatzriickgénge registrieren. Bei der Unternehmenszahl sind hingegen noch keine
Ruckgange beobachtbar. Dementsprechend ist auch der Umsatz je Unternehmen mit 178 Tsd. €
vergleichsweise gering.

Abbildung 25: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Kunstmarktes in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Abbildung 25 stellt die Anzahl der Unternehmen des Kunstmarktes zwischen 2010 und 2016 und im
Verhéltnis zur séchsischen KKwi und Gesamtwirtschaft dar. Die Unternehmensanzahl ist von 2010 bis 2015
um fast 6 % gestiegen und verlauft seit 2011 dynamischer als in der sachsischen Gesamtwirtschaft. War die
Unternehmenszahl zwischen 2012 und 2014 leicht rucklaufig, d. h. es verschwanden mehr Unternehmen
vom sachsischen Kunstmarkt als neue hinzukamen, so hat sich seit 2014 die Unternehmensanzahl wieder
stabilisiert. Der Prozess der Digitalisierung lasst zukiinftig eine gewisse Dynamik erwarten, da neben der
Verlagerung der Verkaufsaktivitdten auf digitale Handelsplatze auch Galerien an neuen digitalen Konzepten
arbeiten.
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Abbildung 26: Regionale Verteilung der Unternehmen des sdchsischen Kunstmarktes nach KulturrGumen
2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Die Abbildung 26 verdeutlicht, dass der Kunstmarkt vor allem in den urbanen Kulturrdumen Leipzig und
Dresden mit 213 bzw. 159 Unternehmen verortet ist. Die ,Leipziger Schule” und die ,Neue Leipziger
Schule” pragen eine gesamte Kunststromung und gewinnen internationale Aufmerksamkeit®8. Als eine der
altesten Kunsthochschulen Deutschlands leistet die renommierte Hochschule fir Grafik und Buchkunst
Leipzig ebenfalls einen wichtigen Beitrag zur besonderen Stellung der Kunstszene in Leipzig. In Dresden
starken u. a. die Staatlichen Kunstsammlungen Dresden oder auch die Hochschule fir Bildende Kinste den
Kunststandort Dresden zusétzlich. In den beiden Kulturrdumen der Erzgebirgsregion sind etwas mehr
Unternehmen des Kunstmarktes angesiedelt als in den Ubrigen Kulturrdumen. Méglicherweise lasst sich hier
eine Verbindung zu der langen Kunsthandwerkstradition im Erzgebirge ziehen (vgl. Kapitel 3.12).
Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen findet sich mit 12 Unternehmen die gro3te Anzahl an
Einzelhandelsunternehmen fur Kunstgegenstande.

58 bW (2005)
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3.4. Filmwirtschaft

Zur Filmwirtschaft gehéren neben den selbststandigen Buhnen-, Film- oder TV- Kinstlern, auch die Film-
und TV-Produktion sowie die Nachbearbeitung und sonstige Filmtechnik (z. B. Synchronisation, Be- und
Untertitelung). Die Kommerzialisierung der Filmerzeugnisse durch Filmverleihe, Kinos, Videotheken oder
auch durch den klassischen Einzelhandel von Bild- und Tontragern wird ebenfalls unter die Filmwirtschaft
subsummiert.

Tabelle 7: Kennzahlen der Filmwirtschaft in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Umsatz Anzahl

B A Unternehmen in Mio. € Erwerbstatige Un_ternehmen 1€
in Tsd. € Unternehmen
Filmwirtschaft 662 111 1.979 168 3,0
Anteil an der KKwi in % 6 3 4
Anteil in % Anteil in % absolut
90.01.4 Selbstandige Buhnen-, Film-, TV- 61 31 86
Kinstler
59.11 Film-/TV-Produktion 21 44 361
59.12 Nachbearbeitung/sonstige 2 2 205
Filmtechnik
59.13 Filmverleih u.-vertrieb 4 3 109
59.14 Kinos 5 12 426
47.63 EH mit bespielten Ton-/ 3 4 248
Bildtragern
77.22 Videotheken 5 4 126

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kdénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

In der sachsischen Filmwirtschaft erwirtschaften 662 Unternehmen einen Gesamtumsatz von 111 Mio. € im
Jahr 2015 (Tabelle 7). Im Vergleich zum 1. KWB ist eine Trendwende erkennbar. Wahrend der 1. KWB
einen Uberdurchschnittlichen Umsatzanstieg von 83 % fiir die Filmwirtschaft im Zeitraum zwischen 2000 und
2006 aufzeigte, ist der Umsatz im Zeitraum zwischen 2010 und 2015 um 31 % gesunken und liegt unterhalb
des Niveaus von 2006. Dies lasst sich insbesondere auf Entwicklungstendenzen der Digitalisierung
zuriickfuhren. Videotheken und Filmverleihe bspw. bekommen durch digitale Alternativen wie
Streamingdienste oder Verkaufsplattformen neue Wettbewerber und verzeichnen entsprechend hohe
Umsatzrickgange.

Die Anzahl der Erwerbstatigen ist im Vergleich zu 2010 um 9 % auf 1.979 im Jahr 2015 gesunken. Dies
entspricht einem Erwerbstatigenanteil von 4 % an der gesamten KKwi in Sachsen. Wenn GB sowie
Selbststandige und Unternehmen mit einem Jahresumsatz von weniger als 17.500 € in die Beobachtung
einbezogen werden, erhodht sich die Erwerbstatigenzahl auf 4.859 (Tabelle 29). Hier wird deutlich, dass in
der Filmwirtschaft SvB sowie Selbststandige und Unternehmen mit einem Jahresumsatz von mehr als
17.500 € in der projektbezogenen Filmbranche eine vergleichsweise geringe Rolle spielen.

Insgesamt sind 2015 1.317 Erwerbstatige sozialversicherungspflichtig beschéftigt und es zeichnet sich eine

ricklaufige Entwicklung ab. Gab es im Jahr 2010 1.546 SvB, sind im Jahr 2016 nur noch 1.214
sozialversicherungspflichtig beschéftigt, was einem Rickgang um 21,5 % entspricht (Tabelle 25). Bei den
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SvB in der Filmwirtschaft ist das Geschlechterverhéltnis mit 49 % im Jahr 2016 nahezu ausgeglichen und
liegt oberhalb dem Verhaltnis der sdchsischen KKwi (47 %).

Den groRRten Umsatz erwirtschaften mit fast 50 Mio. € die Unternehmen aus dem Bereich der Film- und TV-
Produktionen. Da der Umsatzanteil von 44 % von nur 21 % der Unternehmen erwirtschaftet wird,
verzeichnet dieser Wirtschaftszweig hohe Umsétze je Unternehmen (361 Tsd. €). Ahnlich verhalt es sich im
Kinosegment, wo 12 % des Umsatzes von 5 % der Unternehmen erwirtschaftet werden. Die Kinos weisen
mit 426 Tsd. € den hochsten Umsatz pro Unternehmen aus. Am geringsten ist der Umsatz je Unternehmen
mit 86 Tsd. € beim Wirtschaftszweig der selbststandigen Kinstler in der Filmwirtschaft — sie stellen 61 %
aller Selbststandigen und Unternehmen des Teilmarktes dar und erwirtschafteten einen Umsatzanteil von
nur 31 %. Bedingt durch diesen groRen Anteil an selbststandigen Kinstlern fallt in der Filmwirtschaft der
durchschnittliche Umsatz je Unternehmen mit 168 Tsd. € vergleichsweise niedrig aus. Nur in der
Rundfunkwirtschaft ist der Umsatz je Unternehmen noch geringer. Dass in Sachsen kaum gréRere
Produktionsfirmen verortet sind, spiegelt sich in der Zahl der Erwerbstatigen je Unternehmen wider. Mit einer
Anzahl von 3 liegt die séchsische Filmwirtschaft im Vergleich zur restlichen KKwi im unteren Mittelfeld.

Abbildung 27: Entwicklung der Unternehmensanzahl in der Filmwirtschaft in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fuir 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Aus Abbildung 27 wird deutlich, dass sich die Anzahl der Unternehmen der GroRenklasse 1 in der
Filmwirtschaft ab 2012 positiv entwickelt hat und im Vergleich zwischen 2010 und 2015 um 4 % gestiegen ist.
Damit liegt die Unternehmensentwicklung der Filmwirtschaft seit 2014 (ber der der sachsischen
Gesamtwirtschaft, jedoch unterhalb der KKwi in Sachsen. Auch fiur 2016 wird erwartet, dass mehr
Unternehmen in die Filmwirtschaft eintreten als diese verlassen.

Die Abbildung 28 verdeutlicht, dass auch in der Filmwirtschaft, die meisten Unternehmen ihren Firmensitz in
Leipzig haben. Leipzig gilt als Kulisse und Drehort flr zahlreiche Serien- und Filmproduktionen. Das
Teilsegment der TV- und Filmproduktionen nimmt insofern in Leipzig im sachsischen Vergleich eine groRere
Bedeutung ein. Gleichzeitig findet hier neben dem Internationalen Leipziger Festival fur Dokumentar- und
Animationsfilm — DOK Leipzig — die Filmkunstmesse statt, welche als europaweit einmaliges Forum fur den
Austausch zwischen Akteuren der Arthouse-Branche dient®. Dresden verzeichnet mit 164 die zweitgrofite
Unternehmensanzahl. Mit dem Sitz der AG Kurzfilm, der bundesweiten Interessenvertretung fiir den

59 Arbeitsgemeinschaft Kino — Gilde deutscher Filmkunsttheater e. V. (0.J.)
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deutschen Kurzfilm, oder auch dem Filmfest Dresden verfugt dieser urbane Kulturraum ebenfalls tber
besondere Einrichtungen und Veranstaltungen der Filmwirtschaft. Der Kulturraum Oberlausitz-
Niederschlesien und der Kulturraum Meil3en-Séachsische Schweiz-Osterzgebirge liegen zusammen auf Platz
drei bei der Anzahl an Unternehmen (Tabelle 46, Tabelle 47). Die im Kulturraum Oberlausitz-
Niederschlesien gelegene Stadt Goérlitz diente mit ihrer geschlossenen Altbaubebauung bereits in
Hollywood-Filmproduktionen wie ,Inglourious Bastards“ oder ,Der Vorleser” als Kulisse®. Im Dreilandereck
Tschechien-Polen-Deutschland gibt zudem das NeiRe Filmfestival jahrlich einen Einblick in das Filmschaffen
der drei Nachbarlander.

Abbildung 28: Regionale Verteilung der Unternehmen der sé&chsischen Filmwirtschaft nach Kulturrdumen 2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

60 Frost, M. (0.J.)
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3.5. Rundfunkwirtschaft

Die Rundfunkwirtschaft unterteilt sich grundsétzlich in den geblhrenfinanzierten 6ffentlich-rechtlichen und
den privatwirtschaftlichen Rundfunk (sog. duales Rundfunksystem). Die fur die KKwi zugrunde gelegte
statistische Branchenabgrenzung orientiert sich an den Uberwiegend erwerbswirtschaftlich ausgerichteten
Unternehmen. In der Konsequenz bleiben der éffentlich-rechtliche und der nichtkommerzielle Rundfunk in
den nachstehenden Betrachtungen unberiicksichtigt. Gleichwohl erhalt insbesondere der Mitteldeutsche
Rundfunk (MDR) fiir Sachsen eine regionalékonomische Relevanz als regionaler Arbeitgeber und starker
Auftraggeber fir die Privatwirtschaft®l. Wie Tabelle 8 zeigt, zahlen zur Rundfunkwirtschaft drei Wirtschafts-
zweige: Die selbststéndigen Journalisten und Pressefotografen, die Horfunkveranstalter sowie die
Fernsehveranstalter. Generell besitzt Sachsen neben Baden-Wirttemberg und Bayern die vielfaltigste
Rundfunkbreite in Deutschland®?.

Tabelle 8: Kennzahlen der Rundfunkwirtschaft in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Umsatz Anzahl

B AT Unternehmen in Mio. € Erwerbstétige Unitr?r_lr_mseéllrgen Unterrjfehmen
Rundfunkwirtschaft 685 113 1.872 165 2,7
Anteil an der KKwi in % 6 3 4

Anteil in % Anteil in % absolut

90.03.5 Selbstandige Journalisten und 96 34 58
Pressefotografen

60.10 Horfunkveranstalter 2 62 4.150

60.20 Fernsehveranstalter 2 4 330

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kdénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

Die Rundfunkwirtschaft erwirtschaftet 2015 mit 685 Unternehmen einen Umsatz von 113 Mio. €. Damit
werden 3 % der Umsétze in der sachsischen KKwi in der Rundfunkwirtschaft erzielt. Im Vergleich zu 2010 ist
der Umsatz um fast 30 % bzw. um 48 Mio. € gesunken (Tabelle 23). Damit setzt sich der Trend der
rucklaufigen Umséatze, welcher bereits im 1. KWB identifiziert wurde, fort. Eine mogliche Ursache hierfir
kann in der Tendenz zu ricklaufigen Werbeerldsen, speziell von landesweiten Hérfunkanbietern, gesehen
werden, da insbesondere jlingere Zielgruppen lber diese Kanale nicht mehr erreicht werden kénnen®3. Des
Weiteren wird in jungerer Zeit beobachtet, dass immer weniger Menschen lineares Fernsehen schauen oder
Radio horen®4. Stattdessen nimmt der Konsum von Internetangeboten wie Netflix, YouTube oder auch
Online-Nachrichtenplattformen kontinuierlich zu. Diese haben den Vorteil, kein festes bzw. lineares
Programm zu besitzen, weshalb die Nutzer zielgerichteter die gewlinschten Inhalte konsumieren kénnen.

Die Anzahl der Erwerbstétigen ist im Jahr 2015 im Vergleich zu 2010 nahezu unverandert (- 0,8 %).
Insgesamt stellten im Jahr 2015 die 1.872 Erwerbstatigen 4 % aller Erwerbstéatigen der KKwi in Sachsen. Mit

61 Wahrend der offentlich-rechtliche Rundfunk in den Unternehmens- und Umsatzkennzahlen nicht gefiihrt wird, ist er bei den SvB und
GB grundsétzlich enthalten. Auf Basis der europaweit anschlussféhigen Definition der KKwi wird Uber die Einbeziehung von Anteils-
werten an den SvB und GB versucht, nur den Uiberwiegend erwerbswirtschaftlich orientierten Bereich zu erfassen, welcher im 1. KWB
hingegen noch Berlicksichtigung fand (vgl. Tabelle 20).

62 | andesmedienanstalten (2016), S. 257
63 | andesmedienanstalten (2016), S. 267
64 Tagesspiegel (2015) & Medienmagazin DWDL (2013)
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Blick auf die ricklaufige Umsatzentwicklung und die nahezu gleichbleibende Entwicklung der Erwerbstéatigen,
zeigt sich in der sachsischen Filmwirtschaft eine Abnahme beim Umsatz je Erwerbstatigen. Zusammen mit
den GB sowie den Selbststidndigen und Unternehmen mit einem Jahresumsatz von weniger als 17.500 €
(GroRenklasse 2) wirde die Erwerbstatigenzahl mit 3.097 noch einmal deutlich héher ausfallen (Tabelle 27
und Tabelle 28). Die GB machen nur einen Anteil von rd. 2 % an den 3.097 Erwerbstatigen aus. Dies ist der
niedrigste Anteil aller Teilmarkte der sachsischen KKwi und verweist auf die vergleichsweise geringe
Bedeutung von GB in der Rundfunkwirtschaft.

Von den Erwerbstatigen sind im Jahr 2015 1.187 und im Jahr 2016 1.246 den SvB zuzuordnen. Im Vergleich
der Jahre 2016 zu 2010 ist die Anzahl der SvB mit 0,4 % annahernd konstant geblieben (Tabelle 25). Das
Geschlechterverhaltnis der SvB ist 2016 mit 48 % in der Rundfunkwirtschaft nahezu ausgeglichen und liegt
auf vergleichbarem Niveau mit demjenigen der séchsischen KKwi und der gesamten Wirtschaft im Freistaat
Sachsen®s.

Im Hinblick auf die einzelnen Wirtschaftszweige lasst sich feststellen, dass mit 64 % bzw. knapp 71 Mio. €
Jahresumsatz, Horfunkveranstalter mit Abstand den grof3ten Umsatz innerhalb der Rundfunkwirtschaft
erwirtschaften, obwohl sie nur 2% der Unternehmen stellen. Fernsehveranstalter spielen mit einem
Umsatzanteil von 4 % und 2 % der Unternehmen eine nachgeordnete Rolle innerhalb des Teilmarktes. Die
selbststandigen Journalisten erwirtschaften tber ein Drittel der gesamten Umséatze des Teilmarktes und
reprasentieren mit 96 % die Mehrheit der Unternehmen in der Rundfunkwirtschaft. Der Umsatz je
Unternehmen ist im Vergleich zum Horfunk entsprechend gering. Durch die hohe Anzahl an Selbststéandigen
ist die durchschnittliche Erwerbstatigenzahl je Unternehmen mit 2,7 vergleichsweise gering und der
durchschnittliche Umsatz je Unternehmen mit 165 Tsd. € in der Rundfunkwirtschaft der niedrigste Wert in
der gesamten sachsischen KKwi.

Abbildung 29: Entwicklung der Unternehmensanzahl in der Rundfunkwirtschaft in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fuir 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Die Anzahl der Unternehmen der GréRenklasse 1 ist zwischen 2010 und 2015 um 6 % bzw. um 39
gestiegen. Diese positive Entwicklung lasst sich auch in Abbildung 29 ablesen. Nach einer Stagnation
zwischen 2010 und 2013, erfahrt die Rundfunkwirtschaft gréBere Zugewinne bei der Anzahl der

65 Der durchschnittliche Frauenanteil in der sachsischen KKwi liegt bei 46,6 %, in der sachsischen Gesamtwirtschaft bei 49 % (vgl.
Kapitel 2.5).
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Unternehmen. Dieses Wachstum ist deutlich gréRer als in der Gesamtwirtschaft jedoch geringer als in der
gesamten KKwi.

Abbildung 30: Regionale Verteilung der Unternehmen der sachsischen Rundfunkwirtschaft nach
Kulturradumen 2015

250

200

150

100

50

0
Vogtland- Erzgebirge- Leipziger Mei3en- Oberlausitz- Chemnitz Leipzig Dresden
Zwickau Mittelsachsen Raum S&chsische Niederschlesien
Schweiz-
Osterzgebirge
B Selbstandige Journalisten/innen etc. Horfunkveranstalter B Fernsehveranstalter

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Die Abbildung 30 zeigt die Verortung der Unternehmen der Rundfunkwirtschaft in Sachsen. Mit 191
Unternehmen in Leipzig und 138 Unternehmen in Dresden ist die Uberwiegende Zahl der
Rundfunkunternehmen in diesen zwei urbanen KulturrAumen angesiedelt. Die regionale
Unternehmenskonzentration lasst sich u. a. auf den Sitz des MDR in Leipzig und Dresden zurickfihren, der
als Auftraggeber auf den privatwirtschaftlichen Bereich wirkt. In Leipzig sind die MDR-Zentrale sowie die
MDR-Klangkdrper und in Dresden das Landesfunkhaus lokalisiert. In den anderen Kulturraumen schwanken
die Unternehmenszahlen zwischen 30 und 40. Deutlich wird auch, dass in jedem Kulturraum die
selbststandigen Journalisten und Pressefotografen das Gros innerhalb der Rundfunkwirtschaft darstellen.
Die Unternehmenszahlen der beiden anderen Wirtschaftssegmente fallen entsprechend geringer aus, wobei
sich kulturraumspezifische Besonderheiten feststellen lassen. Die Abbildung zeigt, dass in den Kulturradumen
Leipziger Raum, MeilRen-Sachsische Schweiz-Osterzgebirge und Chemnitz keine privatwirtschaftlichen
Horfunkveranstalter sitzen. Offentlich-rechtliche und nichtkommerzielle Horfunkanbieter wie z. B. Radio T
aus Chemnitz werden von der vorliegenden Statistik jedoch nicht erfasst. Privatwirtschaftliche
Fernsehveranstaltungsunternehmen sind hingegen in jedem Kulturraum vertreten, wobei sich kein
Unterschied zwischen den eher urbanen und eher landlichen gepragten Kulturraumen erkennen lasst. Der
Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen weist mit sechs Fernsehveranstaltern eine sehr vielféltige
Fernsehlandschaft mit regionalen Kanélen auf.
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3.6. Markt fur darstellende Kuinste

Der Markt fur darstellende Kinste beinhaltet samtliche Aktivitaten, die sich mit der Produktion, Inszenierung
und Darbietung von Auftritten bei Theatern, Konzerten, Musicalhdusern, Varietés, Zirkussen und
Kleinkunstbiihnen beschaftigen. Des Weiteren zahlen die Wirtschaftszweige Selbststéandige Blihnenkinstler,
Weitere Dienstleistungen, die Erbringung von Dienstleistungen fiir die Darstellende Kunst sowie
Tanzschulen und Einrichtungen fir den Kulturunterricht (z. B. Musikschulen) zum Teilmarkt (Tabelle 9). In
diesen Segmenten sind offentlich-rechtlich finanzierte Theater und Opernhéauser nicht erfasst, gleichwohl
sind sie durch enge Verflechtungen mit dem erwerbswirtschaftlichen Bereich gekennzeichnet®s.

Tabelle 9: Kennzahlen des Marktes fiir Darstellende Kiinste in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Umsatz Anzahl

GilliselEliE ey Unternehmen in Mio. € Erwerbstéatige Unit:r_lr_lse‘:rzen Unterrjfahmen
Markt fur Darstellende Kiunste 712 175 2.015 246 2,8
Anteil an der KKwi in % 6 5 4
Anteil in % Anteil in % absolut
90.01.4 Selbstandige Buhnen-, Film, TV- 57 20 86
Kunstler
90.01.3 Selbstandige Artisten, 5 2 71
Zirkusbetriebe
90.01.1 Theaterensembles 1 2 609
90.04.1 Theater- und Konzertveranstalter 8 33 1.013
90.04.2 Private Musical-/Theaterhduser, 1 17 5.060
Konzerthall. u. &.
90.04.3 Varietés und Kleinkunstbihnen 2 3 455
90.02 Erbringung von Dienstleistungen 14 17 303

f. d. Darst. Kunst

85.52 Kulturunterricht/Tanzschulen 13 6 114

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

Im Markt fur darstellende Kunste erwirtschaften 712 Unternehmen einen Umsatz von 175 Mio. € im Jahr
2015. Dies entspricht 5 % des Umsatzes der gesamten sachsischen KKwi. Gemessen am Umsatz ist der
Teilmarkt, wie bereits auch im 1. KWB, auf Wachstumskurs. Im Vergleich zu 2010 ist der Umsatz der
Unternehmen um fast 10 % bzw. um 14,6 Mio. € gestiegen. Die Mdglichkeiten der Digitalisierung wie z. B. in
Form von digitalem Live-Ubertragen von Theater- oder Musicalstiicken, zeigen sich auch im Markt fiir
darstellende Kinste. Negative Folgen zeichnen sich bislang jedoch nicht ab, weil der persénliche Besuch
von Auffiihrungen weitgehend an erster Stelle bleibt 87,

Bei der Anzahl der Erwerbstétigen lasst sich zwischen 2010 und 2015 &hnlich wie beim Umsatz ein
beachtliches Wachstum feststellen. So ist die Zahl um mehr als 14 % auf 2.015 Erwerbstéatige gewachsen.
Diese positive Dynamik lasst sich sowohl bei den SvB als auch bei den Unternehmen feststellen (Tabelle 25

66 Beauftragter der BKM (2012)
67 SWR (2017)
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und Tabelle 26). Die 2.015 Erwerbstatigen entsprechen einem Anteil von 4 % an allen Erwerbstatigen der
sachsischen KKwi. Unter Bericksichtigung der GB mit 467 sowie der Selbststandigen und Unternehmen der
GroRenklasse 2 mit 2.431 wirde sich die Anzahl der Erwerbstétigen auf 4.913 erhéhen (Tabelle 27 und
Tabelle 28).

Von den Erwerbstatigen sind im Jahr 2015 1.303 Personen und in 2016 1.291 Personen
sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Zwischen 2010 und 2016 ist die Zahl der SvB um 13% bzw. um 148
gestiegen. Der Frauenanteil bei den SvB im Markt fir darstellende Kiinste liegt 2016 bei 51 % und ist damit
hoher als in der gesamten KKwi (47 %) und als in der sachsischen Gesamtwirtschaft (49 %).

Mit einem Umsatz von fast 60 Mio. € erwirtschaften Theater- und Konzertveranstalter den grof3ten
Umsatzanteil. Da Theater- und Konzertveranstalter nur 8 % der Unternehmen stellen, ist der Umsatz je
Unternehmen mit rd. 1 Mio. € entsprechend hoch. Die privaten Musical- und Theaterhdusern sowie
Konzerthallen erwirtschaften mit ca. 30 Mio. € 17 % des Umsatzes des Teilmarktes, stellen aber nur 1 % der
Unternehmen. Einen Umsatzanteil von 17 % haben auch Unternehmen, die zusétzliche Dienstleistungen fur
die Darstellende Kunst anbieten (z. B. Tatigkeiten im Bereich Regie, Buhnenbild oder Beleuchtung). Mit
14 % aller Unternehmen in diesem Wirtschaftssegment, haben sie mit 303 Tsd. € einen vergleichsweise
geringeren Umsatz je Unternehmen. 57 % der Unternehmen im Markt fir darstellende Kinste sind
selbststandige Buhnen-, Film, TV-Kinstler, die einen Umsatzanteil von 20 % erwirtschaften (Umsatz je
Unternehmen 86 Tsd. €). Aufgrund der hohen Anzahl an Unternehmen, ist die durchschnittliche
Erwerbstéatigenzahl je Unternehmen mit 2,8 flir den gesamten Teilmarkt relativ gering.

Abbildung 31: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Marktes fur Darstellende Kinste in Sachsen 2010-
2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

In Abbildung 31 wird deutlich, dass die Zahl der Unternehmen im Vergleich zwischen 2010 und 2015
deutlich gestiegen ist und sich zwischen 2012 und 2015 sehr dynamisch entwickelte. Damit wird der positive
Trend der Jahre 2000 bis 2006 fortgesetzt, der bereits im 1. KWB festgestellt werden konnte. Mit 14% (2010-
2015) ist das Wachstum grofRer als in der gesamten sachsischen Wirtschaft und als in der sachsischen KKwi.
Fir 2016 wird weiterhin ein positiver Entwicklungsverlauf erwartet.
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Abbildung 32: Regionale Verteilung der Unternehmen des séchsischen Marktes fiir Darstellende Kunste nach
KulturrGumen 2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Abbildung 32 verdeutlicht, dass vor allem die zwei Kulturrdume Leipzig und Dresden mit 237 bzw. 207 sehr
viele Unternehmen des Marktes fir darstellende Kiinste beheimaten. Mit der Hochschule fir Musik und
Theater ,Felix Mendelssohn Bartholdy” Leipzig sowie der Palucca Hochschule fur Tanz in Dresden befinden
sich in diesen beiden Stadten zwei renommierte Einrichtungen, die kontinuierlich Nachwuchskréfte ausbilden.
Hohere Unternehmenszahlen als in den anderen KulturrAumen zeigen sich auch in den KulturrAumen
MeilRen-Sachsische Schweiz-Osterzgebirge und Oberlausitz-Niederschlesien mit 87 bzw. 78 Unternehmen
(Tabelle 39 und Tabelle 47). Die anderen Kulturraume weisen Unternehmenzahlen zwischen 50 und 70 auf.
Bei Betrachtung der Unternehmensstruktur, nach den in Abbildung 32 illustrierten Segmenten, lassen sich
keine groflieren Unterschiede zwischen den landlichen KulturrAumen und dem urbanen Kulturraum Chemnitz
feststellen.
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3.7. Designwirtschaft

Zum Teilmarkt Designwirtschaft zéhlen das Industrie-, Produkt-, Mode-, Grafik- und Kommunikations- sowie
Interior Design und Raumgestaltung. Zusammen mit dem Wirtschaftszweig der Selbsténdigen Fotografen
komplettieren die Biros fir Innenarchitektur, die Werbegestaltung sowie die Herstellung von Schmuck, Gold
und Silberschmiedewaren den Teilmarkt. Charakteristisch fiir die Designwirtschaft ist, dass viele Leistungen
nicht direkt fur den Endkonsumenten im sogenannten Business-to-Consumer-Bereich, sondern als
Business-to-Business- Leistungen fiir Unternehmen anderer Branchen erbracht werden.

Tabelle 10: Kennzahlen der Designwirtschaft in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstéatige

Anzahl Umsatz Anzahl

Wirtschaftszweig A= [VF e Unternehmen je
Unternehmen in Mio. € Erwerbstatige in Tsd. € Unternehmen
Designwirtschaft 1.963 354 5.073 180 2,6
Anteil an der KKwi in % 17 9 10
Anteil in % Anteil in % absolut
74.10.1 Industrie-, Produkt- und Mode- 5 4 136
Design
74.10.2 Grafik- und 17 8 83
Kommunikationsdesign
74.10.3 Interior Design und 8 7 148
Raumgestaltung
71.11.2 Buros fur Innenarchitektur 8 6 135
73.11 Werbegestaltung (ohne 32 45 252
Werbeagenturen)
32.12 Herstellung von Schmuck, Gold, 5 4 135

Silberschmiedewaren

74.20.1 Selbstandige Fotografen 25 27 195

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

In der séchsischen Designwirtschaft erwirtschaften 1.963 Unternehmen einen Gesamtumsatz von 354 Mio. €
im Jahr 2015 (Tabelle 10). Dies entspricht knapp 10 % des Umsatzes der gesamten KKwi. Die
Designwirtschaft gehort damit zu den umsatzstarksten Teilmarkten der sachsischen KKwi. Zwischen 2010
und 2015 ist der Umsatz Uberdies um fast 40 % bzw. 101 Mio. € gestiegen (Tabelle 23). Im Vergleich dazu
ist der Umsatz der séchsischen KKwi im selben Zeitraum nur um 18 %, der Umsatz der séchsischen
Gesamtwirtschaft um 16 % gewachsen. Damit setzt sich der bereits im 1. KWB festgestellte positive Trend
beim Umsatz in der Designwirtschaft fort.

Auch die Zahl der Erwerbstatigen hat in der sachsischen Designwirtschaft gegentiber 2010 ein positives
Wachstum verzeichnen kénnen. Die Anzahl ist mit einem Plus von 22 % auf Uber 5.000 gestiegen. Wird
zudem die Anzahl der GB i. H. v. 1.776 und die Zahl der Selbststandigen und Unternehmen mit weniger als
17.500 € Jahresumsatz i. H. v. 3.190 einbezogen, erhéht sich die Gesamtzahl der Erwerbstéatigen auf 10.039.
Von den Erwerbstéatigen sind im Jahr 2015 mehr als 3.000 sozialversicherungspflichtig beschéaftigt (Tabelle
25). Zwischen dem Jahr 2010 mit 2.512 SvB und dem Jahr 2016 mit 3.235 SvB ist die abhangige
Beschaftigung um 29 % gewachsen. Da das Wachstum des Umsatzes 2010 bis 2015 noch hoher
ausgefallen ist, hat sich auch der Umsatz je Erwerbstétigen im Betrachtungszeitraum erhéht. Frauen sind mit
einem Anteil von 65 % an den SvB in der Designwirtschaft Uberdurchschnittlich vertreten. Das ist der
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zweithéchste Wert innerhalb der sadchsischen KKwi und liegt deutlich tiber dem Durchschnitt der KKwi und
der Gesamtwirtschaft in Sachsen®®.

Bei den einzelnen Wirtschaftszweigen der Designwirtschaft lassen sich im Hinblick auf die wirtschaftliche
Relevanz Unterschiede feststellen. 2015 sind knapp ein Drittel der Unternehmen im Segment der
Werbegestaltung tatig. In diesem Bereich sind 159 Mio. €, d. h. 45% des gesamten Umsatzes der
Designwirtschaft und der héchste Umsatz je Unternehmen erwirtschaftet (Tabelle 10) wurden. Eine &hnlich
hohe wirtschaftliche Relevanz hat der Wirtschaftszweig der Selbststandigen Fotografen mit Anteilen am
Umsatz sowie an den Unternehmen und Selbststandigen von rund einem Viertel. Im Bereich Grafik- und
Kommunikationsdesign sind 17 % der Unternehmen tatig und generieren einen Umsatzanteil von 8 %. Der
Bereich Industrie-, Produkt- und Modedesign ist gemessen an den Umsatz- und Unternehmenszahlen von
geringerer dkonomischer Relevanz. Im Zuge der Digitalisierung ist jedoch zu erwarten, dass speziell der
Bereich des Industrie-/Interfacedesigns an Bedeutung gewinnen wird, bspw. fir intuitive Softwarelésungen.
Fir das Segment Grafik- und Kommunikationsdesign hingegen, ist von einem Rickgang der wirtschaftlichen
Relevanz auszugehen, da hier Softwareanwendungen zu einer zunehmenden Automatisierung fiihren®°.
Diese Entwicklung zeichnet sich im Freistaat Sachsen bisher jedoch noch nicht an den Umsatzzahlen ab.

Abbildung 33: Entwicklung der Unternehmensanzahl der Designwirtschaft in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fuir 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

2015 zahlt die Designwirtschaft 1.963 Unternehmen (GroRenklasse 1), was einem Unternehmensanteil von
17 % an der gesamten KKwi entspricht. Die Zahl der Unternehmen wachst im Vergleich zur KKwi zur
sachsischen Gesamtwirtschaft Gberdurchschnittlich (Abbildung 33). Entsprechend kann davon ausgegangen
werden, dass der Unternehmensanteil der Designwirtschaft an der KKwi steigen wird und der bereits im 1.
KWB festgestellte positive Trend sich zuklnftig fortsetzt.

68 Der durchschnittliche Frauenanteil in der sachsischen KKwi liegt bei 46,6 %, in der sachsischen Gesamtwirtschaft bei 49 % (vgl.
Kapitel 2.5).
69 MWIDE NRW (2017), S. 31ff.
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Abbildung 34: Regionale Verteilung der Unternehmen der sachsischen Designwirtschaft nach KulturrGumen
2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Abbildung 35 zeigt, dass 2015 vor allem in den zwei urbanen Kulturrdumen Leipzig und Dresden mit 593
bzw. 499 die Mehrzahl der Unternehmen der sachsischen Designwirtschaft lokalisiert ist. Mit der Hochschule
fur Grafik und Buchkunst Leipzig und der Designhochschule Leipzig existieren speziell in Leipzig
Institutionen, die Nachwuchskrafte im Markt fur Design ausbilden. Am geringsten ist die Anzahl der
Unternehmen mit 150 im Leipziger Raum. In den anderen Kulturraumen liegen die Zahlen im Bereich
zwischen 169 und 226. Hinsichtlich der einzelnen Wirtschaftssegmente der Designwirtschaft lassen sich
keine wesentlichen Besonderheiten zwischen den KulturrAumen ausmachen.
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3.8. Architekturmarkt

Der Architekturmarkt umfasst alle Architekturleistungen, in den Bereichen Hochbau, Innenarchitektur, Orts-,
Regional- und Landesplanung sowie Garten- und Landschaftsgestaltung. Auch die selbststédndigen
Restauratoren werden dem Architekturmarkt zugerechnet.

Tabelle 11: Kennzahlen des Architekturmarktes in Sachsen 2015

Anzahl Umsatz je Erwerbstatige
Wirtschaftszweig Untt’:\rrrﬁ;hnlﬁen* inUIUI]iiaté** Erwerbs- Unternehmen je
: tatige*** in Tsd. € Unternehmen
Architekturmarkt 1.391 254 4.393 183 3,2
Anteil an der KKwi in % 12 7 8
Anteil in % Anteil in % absolut
71.11.1 Architekturbiros fir Hochbau a7 53 208
71.11.2 Biiros fur Innenarchitektur 12 9 135
71.11.3 Architekturburos fur Orts-, 16 21 235
Regional- und Landesplanung
71.11.4 Architekturburos fur Garten- und 12 10 155
Landschaftsgestaltung
90.03.4 Selbstéandige Restauratoren 13 7 95

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

Wie Tabelle 11 zeigt, erwirtschaften 1.391 Unternehmen des Architekturmarktes in Sachsen 2015 einen
Gesamtumsatz von 254 Mio. €. Dies entspricht 7 % des gesamten Umsatzes der sachsischen KKwi und
12 % aller KKwi-Unternehmen. Im Vergleich zu 2010 ist der Umsatz mit einem Plus von 53 Mio. € bzw. 27 %
gestiegen (Tabelle 23). Damit ist der Architekturmarkt einer der am starksten wachsenden Teilméarkte der
sachsischen KKwi, dessen Uberdurchschnittliches Umsatzwachstum tber dem der gesamten KKwi (+18 %)
und Uber dem Umsatzwachstum der sachsischen Gesamtwirtschaft (+16 %) liegt. Im Vergleich zum 1. KWB
lasst sich eine positive Trendwende feststellen. Ricklaufige Umsatzzahlen sind in ein starkes Wachstum
Uberfuhrt worden.

Mit einer Erwerbstéatigenzahl von 4.393 im Jahr 2015 sind 8 % aller Erwerbstéatigen der sachsischen KKwi im
Architekturmarkt tatig. Rechnet man die GB mit 486 sowie die Selbststéndigen und Unternehmen der
GroRenklasse 2 mit 1.111 zu den Erwerbstétigen ein, so steigt die Erwerbstétigenzahl auf 5.990 (Tabelle 29).
Im Vergleich zu 2010 ist die Zahl Erwerbstatigen um tber 10 % gewachsen. Die durchschnittliche Anzahl der
Erwerbstatigen je Unternehmen betragt 3,2 im Jahr 2015. Mit diesem Wert, der als Indikator fur die
Unternehmensgrol3e dient, liegt der Architekturmarkt im Mittelfeld der sachsischen KKwi.

2015 zahlt der Architekturmarkt 3.002 SvB und im Jahr 2016 3.319 SvB. Es ist davon auszugehen, dass die
Zahl der Erwerbstétigen je Unternehmen auch zukinftig steigen wird, weil die Zahl der SvB im Zeitraum von
2010 bis 2015 mit 13 % starker gewachsen ist, als die Zahl der Unternehmen mit 5 % (Tabelle 25 und
Tabelle 26). Diese Entwicklung lasst gleichzeitig auf einen Personalaufbau in den etablierten Unternehmen
schlieen. Das Geschlechterverhdltnis zeigt fur 2016 ein relativ ausgeglichenes Bild. Der Frauenanteil ist mit
56 % leicht Uberdurchschnittlich und héher als in der gesamten KKwi (47 %) und in der sachsischen
Gesamtwirtschaft (49 %).
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Den verschiedenen Wirtschaftszweigen kommt eine unterschiedliche Bedeutung innerhalb des séchsischen
Architekturmarktes zu. Den gréf3ten Unternehmens- und Umsatzanteil nimmt der Hochbau mit 47 % bzw. mit
53 % ein. Das zweitgré3te Segment bilden Architekturbiros fur die Orts-, Regional- und Landesplanung mit
einem Unternehmensanteil von 16 % und einem Umsatzanteil von 21 %. Die Ubrigen Segmente sind sich mit
Umsatzanteilen um die 10 % und Unternehmensanteilen von knapp tber 10 % relativ dhnlich. Die Hohe des
Umsatzes je Unternehmen ist in den Wirtschaftszweigen relativ ausgeglichen und liegt bei durchschnittlich
183 Tsd. €. Die selbststandigen Restauratoren bilden mit 95 Tsd. € Umsatz je Unternehmen und einem
Anteil an den Selbststandigen und Unternehmen von 13 % eine Ausnahme. Die positive Umsatzentwicklung
des gesamten sachsischen Architekturmarktes ist seit 2010 aber in allen Wirtschaftszweigen zu verzeichnen.

Abbildung 35: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Architekturmarktes in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Abbildung 35 veranschaulicht, den kurzzeitigen Rickgang der Unternehmensanzahl (GroRRenklasse 1) im
Architekturmarkt im Jahr 2012 mit anschlieRender Stagnation. 2015 ist die Unternehmenszahl wieder
gestiegen. Eine Fortsetzung dieser Entwicklung wird auch fiir 2016 erwartet. Der Anstieg ist zwar nicht so
stark wie in der sachsischen KKwi, jedoch deutlich starker als in der séachsischen Gesamtwirtschaft.
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Abbildung 36: Regionale Verteilung der Unternehmen des sachsischen Architekturmarktes nach
KulturrGumen 2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Aus Abbildung 36 wird deutlich, dass die urbanen KulturrAume Dresden und Leipzig mit 505 Unternehmen
bzw. 323 Unternehmen die Schwerpunkte des Architekturmarktes bilden. Beide Stéadte haben in den letzten
Jahren ein erhdhtes Einwohnerwachstum erlebt, das eine vermehrte Investitions- und Bautétigkeit sowie
eine Steigerung des Auftragsvolumens fir den lokalen Architekturmarkt nach sich gezogen hat. Gleichzeitig
wirken die Technische Universitét in Dresden (TUD) und die Hochschule fir Technik, Wirtschaft und
Kultur Leipzig (HTWK) als wichtige Standbeine in der Ausbildung von Nachwuchskraften. In den Ubrigen
Kulturraumen ist die Unternehmensanzahl zwar deutlich geringer, aber mit jeweils rd. 100 Unternehmen auf
einem Niveau, das fur die regionale Wirtschaft jeweils von Bedeutung ist.
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3.9. Pressemarkt

Zum Pressemarkt z&hlen neben den selbststandigen Journalisten, den Korrespondenz- und
Nachrichtenblros auch das Verlegen von Zeitungen, Zeitschriften, Adressbiichern und Verzeichnissen.
Zusatzlich werden auch der Einzelhandel mit Zeitungen, Zeitschriften und Schreibwaren sowie das sonstige
Verlagswesen hinzugezabhit.

Tabelle 12: Kennzahlen des Pressemarktes in Sachsen 2015
Anzahl Umsatz Anzahl Umsatz je Erwerbstatige
Wirtschaftszweig - : : " Erwerbs- Unternehmen je
U LJLLIERO tatige*** in Tsd. € Unternehmen
Pressemarkt
Anteil an der KKwi in % 11 21 10
Anteil in % Anteil in % absolut
90.03.5 Selbsténdige Journalisten etc. 51 5 58
63.91 Korrespondenz- und 1 0 63
Nachrichtenbiros
58.12 Verlegen v. Adressbiichern und 1 7 3.519
Verzeichnissen
58.13 Verlegen von Zeitungen 2 45 13.740
58.14 Verlegen von Zeitschriften 2 5 1.352
58.19 Sonstiges Verlagswesen (ohne 9 21 1.530
Software)
47.62.1  EH mit Zeitschriften und 11 8 471
Zeitungen
47.62 .2  EH mit Schreib-, Schul- und 24 9 227
Biroartikeln

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

Im Pressemarkt erzielen 1.296 Unternehmen 2015 einen Umsatz von 792 Mio. € (Tabelle 12). Dies
entspricht einem Anteil von tber 20 % des Umsatzes der gesamten KKwi im Freistaat Sachsen. Damit ist
der Pressemarkt der wirtschaftlich bedeutendste Teilmarkt. Im Vergleich zu 2010 verzeichnete der
Pressemarkt ein Umsatzplus von 22 % (Tabelle 23). Dieses Umsatzwachstum liegt tUber dem der
sachsischen KKwi (+18 %) und dem der séchsischen Gesamtwirtschaft (+16 %).

2015 zahlt der Pressemarkt 5.146 Erwerbstétige. Dies entspricht 10 % aller Erwerbstatigen der séchsischen
KKwi. Berticksichtigt man die Zahl der GB sowie der Selbststandigen und Unternehmen der Grol3enklasse 2
mit 675 bzw. 1.454, steigt die Erwerbstatigenanzahl auf 7.276 (Tabelle 29). Anders als bei der
Umsatzentwicklung, ist bei der Zahl der Erwerbstatigen zwischen 2010 und 2015 mit 7 % ein Rickgang zu
verzeichnen. Dies kann als Zeichen dafir gewertet werden, dass der Pressemarkt durch digitale
Anwendungen effizienter und weniger arbeitsintensiv geworden ist. Ein Blick auf die Erwerbstétigenzahl je
Unternehmen i. H. v. 4,0 lasst vermuten, dass trotz der sehr hohen Anzahl an selbststandigen Journalisten
die Ubrigen Wirtschaftszweige durch gréRere Unternehmen gepragt sind.

Von den Erwerbstéatigen im Pressemarkt lassen sich in 2015 3.850 Personen und in 2016 3.672 Personen
der Gruppe der SvB zuordnen. Wie die Anzahl der Erwerbstatigen insgesamt, ist zwischen 2010 und 2016
auch die Zahl der SvB um 11 % bzw. um 434 SvB gesunken. Mit einem Frauenanteil von 63 % bei den SvB
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weist der Pressemarkt einen Uberdurchschnittlich hohen Wert im Vergleich zur sachsischen KKwi (47 %)
und der Gesamtwirtschaft im Freistaat (49 %) auf.

Die einzelnen Wirtschaftszweige unterscheiden sich hinsichtlich ihrer Umsatz- und Unternehmensanteile am
Pressemarkt. Das Verlegen von Zeitungen dominiert den Markt mit einem Umsatz von tber 357 Mio. €, was
einem Anteil von 45 % entspricht. Gleichzeitig weist dieses Segment mit nur 2 % der Unternehmen und Gber
13 Mio. € einen Uberdurchschnittlichen Umsatz pro Unternehmen auf. Das Gegenbild zeigt sich bei den
selbststandigen Journalisten. Sie erwirtschaften einen Umsatzanteil von 5 %, stellen aber mit 664
Selbststandigen und Unternehmen (ber 50 % des Pressemarktes dar. Folglich ist hier der Umsatz je
Unternehmen mit 58 Tsd. € geringer.

Einige Wirtschaftszweige wie die Korrespondenz- und Nachrichtenbiros, der Einzelhandel mit Schreib- und
Papierwaren oder auch das Verlegen von Adressbiichern und Verzeichnissen schrumpfen in Bezug auf ihre
Umsatze. Die Ursachen fir die rucklaufige Umsatzentwicklung in diesen Segmenten sind vielschichtig. Ein
Grund konnte die zunehmende Substitution analoger durch digitale Produkte und Leistungen sein. Die
hohen Wachstumszahlen sprechen dafiir, dass der Pressemarkt insgesamt bisher sehr gut auf den Wandel
reagieren konnte. Insbesondere das hohe Umsatzplus der Zeitungsverlage konnte die negative Entwicklung
der oben benannten Segmente kompensieren. Dennoch nehmen grundséatzlich der Kauf und der Konsum
von Zeitungen kontinuierlich ab. Onlineversionen und Pressemeldungen in sozialen Netzwerken zahlen
immer mehr zu den Informationskandlen von Verlagen und Presseanstalten. 7. Die fortschreitende
Entwicklung kénnte mittelfristig den Umsatz stagnieren bzw. zuriickgehen lassen.

Abbildung 37: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Pressemarktes in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Auch die Anzahl der Unternehmen der GréRenklasse 1 ist von 2010 bis 2015 um 8 % auf 1.296 gesunken
(Tabelle 26). FUr 2016 wird die Fortsetzung dieses negativen Trends angenommen. Im Gegensatz zur
sachsischen KKwi und zur Gesamtwirtschaft verringert sich die Anzahl der Marktteilnehmer im Pressemarkt.
Es zeichnet sich ein Prozess der Unternehmenskonzentration ab, insbesondere in den Wirtschaftszweigen
Korrespondenz- und Nachrichtenbiros, Adressbicher- und Verzeichnisverlage sowie bei Zeitschriften- und
Zeitungsverlagen.

70 FAZ (2014, b)

| 64


http://www.faz.net/aktuell/wirtschaft/unternehmen/zeitungen-in-der-krise-medienwandel-und-internet-13089556.html

Teilméarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft in Sachsen

Abbildung 38: Regionale Verteilung der Unternehmen des sachsischen Pressemarktes nach KulturrGumen
2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

Auch wenn in den beiden urbanen Kulturradumen Leipzig und Dresden mit 279 bzw. 216 die meisten
Unternehmen verortet sind, weisen auch die landlichen Kulturrdume einen vielfaltigen Pressemarkt mit
Regionalzeitungen, selbststéndigen Journalisten und dem Einzelhandel mit Schreib-, Schul- und
Biroartikeln auf (Abbildung 38). Die Struktur der Wirtschaftszweige innerhalb Kulturraume ist relativ &hnlich.
Auffallig ist jedoch, dass in den eher landlich gepragten Kulturraumen der Einzelhandel mit Schreib-, Schul-
und Biiroartikeln eine gréRere Bedeutung erlangt als in den urbanen Kulturraumen. Uber die Ursachen lasst
sich nur spekulieren. Moglicherweise nimmt der Einzelhandel in landlichen Raumen eine viel groliere Rolle
ein, da die Geschéfte gleichermalRen als Poststelle und fir den Einkauf von Waren des taglichen Bedarfs
genutzt werden.
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3.10. Werbemarkt

Zum Werbemarkt zéhlen die beiden Wirtschaftszweige Werbeagenturen bzw. die Werbegestaltung sowie die
Vermarktung und Vermittlung von Werbeflachen und Werbezeiten (Tabelle 13).

Tabelle 13: Kennzahlen des Werbemarktes in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Anzahl

U E e E e Unternehmen Erwerbstéatige Unit:r_lr_lsec:\-néen Unterrjlfehmen
Werbemarkt 1.324 333 4.622 252 3,5
Anteil an der KKwi in % 11 9 9

Anteil in % Anteil in % absolut

73.11 Werbeagenturen/ 95 96 252
Werbegestaltung

73.12 Vermarkt. u. Vermittlung von 5 4 250

Werbezeiten/-flachen

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

In Sachsen erwirtschaften im Werbemarkt 1.324 Unternehmen einen Umsatz von 333 Mio. € im Jahr 2015.
Dies entspricht einem Unternehmensanteil von 11 % und einem Umsatzanteil von 9 % an der séchsischen
KKwi. Zwischen 2010 und 2015 hat der Teilmarkt ein tberdurchschnittliches Umsatzwachstum von 22 % im
Vergleich zur sachsischen KKwi (+18 %) und zur sachsischen Gesamtwirtschaft (+16 %) verzeichnet. Der
bereits im 1. KWB festgestellte positive Trend bei der Umsatzentwicklung hat sich in den letzten Jahren
fortgesetzt. Da diese positive Entwicklung trotz des sukzessiven Bedeutungsverlustes von analoger
Werbung zu beobachten ist, scheint der Markt die Chancen der Digitalisierung durch eine Erweiterung des
Geschéftsportfolios zu nutzen und in Wert zu setzen. Die Generierung maf3geschneiderter Werbung fur den
Kunden unter Verwendung des analysierten Nutzerverhaltens sowie die Werbevermittlung Gber Algorithmen,
Werbekampagnen und Social-Media sind Beispiele fiir die Erweiterung des Leistungsspektrums vieler
Werbeagenturen.

Die Erwerbstéatigenzahl entspricht im Werbemarkt mit 4.622 Personen im Jahr 2015 knapp einem Zehntel
der Erwerbstatigen in der gesamten sdchsischen KKwi. Rechnet man die GB sowie Selbststandigen und
Unternehmen der GréRenklasse 2 mit 3.010 bzw. 1.533 hinzu, so erhdht sich die Erwerbstétigenzahl auf
9.165 (Tabelle 29). Im Gegensatz zum Umsatz ist die Erwerbstatigenzahl zwischen 2010 und 2015 mit 3 %
wesentlich moderater gestiegen, so dass die Unternehmen gegeniber 2010 mehr Umsatz pro
Erwerbstatigen erwirtschaften. Die Erwerbstatigenzahl je Unternehmen liegt mit 3,5 im Mittelfeld der
sachsischen KKwi.

Von den Erwerbstétigen sind 2015 3.298 und 2016 3.378 Personen sozialversicherungspflichtig beschéaftigt.
Zwischen 2010 und 2016 ist die Zahl der SvB um 8 % bzw. um 260 SvB gestiegen. 2016 wies der
Werbemarkt einen Frauenanteil von 53 % auf. Das Geschlechterverhdltnis ist damit nahezu ausgeglichen
und liegt héher als in der KKwi (47 %) und der Gesamtwirtschaft (49 %) im Freistaat Sachsen.

Die beiden Wirtschaftszweige des Werbemarktes unterscheiden sich hinsichtlich ihrer wirtschaftlichen
Relevanz. Die Werbeagenturen machen 95 % aller Unternehmen aus und generieren einen Umsatzanteil
von 96 %. Die Vermarktung und Vermittlung von Werbezeiten und Werbeflachen nimmt entsprechend eine

71 MWIDE NRW (2017), S. 37ff.
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nachrangige Bedeutung ein. In beiden Segmenten liegt der Umsatz mit jahrlich durchschnittlich etwa
250 Tsd. € je Unternehmen auf dhnlichem Niveau.

Abbildung 39: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Werbemarktes in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Wie Abbildung 39 verdeutlicht, ist die Zahl der Unternehmen der GréRenklasse 1 seit 2012 kontinuierlich
gesunken. Fir 2016 wird eine Fortfihrung dieser Entwicklung erwartet. Das Wachstum sowohl beim Umsatz
als auch bei den SvB ist dementsprechend vor allem den etablierten Unternehmen zuzuschreiben.

67 |



Teilméarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft in Sachsen

Abbildung 40: Regionale Verteilung der Unternehmen des sdchsischen Werbemarktes nach Kulturrdumen
2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

In Abbildung 40 zeigt sich, dass in den urbanen Kulturrdumen Leipzig und Dresden mit 422 bzw. 336 mehr
Unternehmen des Werbemarktes lokalisiert sind als in den ubrigen Kulturraumen. In den l&éndlichen
KulturrAumen und in Chemnitz schwanken die Werte zwischen 150 und 200 Unternehmen. Im Kulturraum
Erzgebirge-Mittelsachsen sind mit 206 die drittmeisten Unternehmen angesiedelt. Insgesamt sind die
Unterschiede zwischen den Kulturrdumen wesentlich moderater als bei den anderen Teilmérkten. Dies
spricht fir eine flachendecke Relevanz dieses Teilmarktes, da Werbemaflinahmen auch stark von lokalen
Geschaften und Akteuren nachgefragt werden. Raumliche Nédhe zu den Kunden hat trotz der Digitalisierung
noch einen grol3en Stellenwert. Allerdings bietet die digitale Vernetzung den Werbeunternehmen auch die
Chance, einen viel groleren Kundenstamm zu erschlieRen. In allen Kulturrdumen dominiert das Segment
der Werbeagenturen deutlich den Teilmarkt.
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3.11. Software-/Games-Industrie

Zur Software-/Games-Industrie gehdren das Verlegen von Computerspielen und sonstiger Software. Des
Weiteren zahlen die Wirtschaftszweige Webportale, die Entwicklung und Programmierung von
Internetprasentationen sowie die sonstige Softwareentwicklung zum Teilmarkt.

Tabelle 14: Kennzahlen der Software/Games-Industrie in Sachsen 2015

Umsatz je Erwerbstatige

Anzahl Umsatz Anzahl

IS AT e Unternehmen in Mio. € Erwerbstéatige Unit:l:lrjse:.rzen Unterrj1(eehmen
Software/Games-Industrie 1.333 708 15.455 531 11,6
Anteil an der KKwi in % 11 19 30

Anteil in % Anteil in % absolut

58.21 Verlegen von Computerspielen 0,23 0,02 54

58.29 Verlegen von sonstiger Software 1 5 3.139

63.12 Webportale 2 2 435

62.01.1 Entwicklung/Programmierung von 37 20 286
Internetprasentationen

62.01.9 Sonstige Softwareentwicklung 60 73 652

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

Die Software-/Games-Industrie erzielt mit ihren 1.333 Unternehmen 2015 einen Umsatz von 708 Mio. €
(Tabelle 14). Dies entspricht rund einem Finftel des Umsatzes der gesamten KKwi im Freistaat Sachsen bei
einem Unternehmensanteil von nur 11 %. Damit generiert der Teilmarkt, knapp nach dem Pressemarkt, den
zweithéchsten Umsatzanteil und weist sehr hohe Wachstumsraten auf. Zwischen 2010 und 2015 ist der
Umsatz um 55 % bzw. um 251 Mio. € gestiegen (Tabelle 23). Wenn diese Entwicklung anhélt, wird die
Software-/Games-Industrie in absehbarer Zeit der 6konomisch bedeutendste Teilmarkt innerhalb der KKwi
werden. Durch seine Dynamik und Innovationskraft erzeugt der Teilmarkt positive Spillover-Effekte z. B. in
Form von neuartigen Softwareanwendungen und Internettechnologien fir die anderen Teilméarkte der KKwi
und fir andere Wirtschaftsbranchen?.

Die Software-/Games-Industrie verzeichnet mit einer Erwerbstatigenzahl von 15.455 im Jahr 2015 den
hdchsten Wert innerhalb der séchsischen KKwi. Rechnet man die GB sowie die Selbststandigen und
Unternehmen der Grofl3enklasse 2 mit 849 bzw. 2.026 hinzu, erhéht sich die Erwerbstéatigenzahl auf 18.331
(Tabelle 29). Bei einem Erwerbstatigenanteil von 30 %, findet nahezu jeder dritte Erwerbstatige der
sachsischen KKwi Arbeit in der Software-/Games-Industrie. Der Anstieg der Erwerbstatigenzahl um 77 %
zwischen 2010 und 2015 ist die grofdte Steigerung innerhalb der sachsischen KKwi. Die Software-/Games-
Industrie ist damit der beschéaftigungsstarkste Teilmarkt und bedeutsamer Jobmotor. Mit 11,6 weisen die
Unternehmen der Software-/Games-Industrie eine weit (berdurchschnittliche Erwerbstéatigenzahl je
Unternehmen auf. Im Vergleich zu den anderen Teilmérkten der KKwi ist die Software-/Games-Industrie vor
allem durch beschéaftigungsstarke Unternehmen gepragt.

72 KAT der WKO (2017)
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Die Anzahl der SvB ist zwischen 2010 und 2015 um 82 % bzw. um 6.361 SvB gestiegen. Dieses Wachstum
ist deutlich starker als das bereits tUberdurchschnittliche Unternehmenswachstum von 36 % im gleichen
Zeitraum (Abbildung 41), was auf ein Wachstum der Beschéaftigtenzahlen auch bei etablierten Unternehmen
schlieBen lasst. Von den Erwerbstatigen zéhlen 2016 15.358 zur Gruppe der SvB. Das
Geschlechterverhdltnis in der Software-/Games-Industrie ist sehr unausgewogen. Der Teilmarkt weist 2016
mit 31 % den geringsten Frauenanteil bei den SvB in der gesamten KKwi auf. Der Wert ist wesentlich
geringer als in der séchsischen KKwi (47 %) und der Gesamtwirtschaft in Sachsen (49 %)73.

Im Vergleich der einzelnen Wirtschaftssegmente der séchsischen Software-/Games-Industrie untereinander,
nimmt die Entwicklung sonstiger Software wie bspw. Software fiir Betriebssysteme oder berufliche
Anwendungssoftware mit 798 bzw. 60 % der Unternehmen eine zentrale Rolle ein. In diesem
Wirtschaftszweig werden 2015 rd. 520 Mio. €, d. h. nahezu zwei Drittel des gesamten Umsatzes generiert.
Das zweitgrofdte Segment bildet die Entwicklung und Programmierung von Webseiten. Dieses Segment
erwirtschaftet knapp 140 Mio. € bzw. 20 % des Umsatzes und umfasst mit 490 Unternehmen einen
Anteilswert von 37 %. Unternehmen, die sonstige Software verlegen, generieren mit 3,1 Mio. € den hdchsten
Umsatz je Unternehmen. Der durchschnittiche Umsatz je Unternehmen ist mit 531 Tsd.€ in der
sachsischen Software-/Games-Industrie zwar deutlich geringer, aber im Vergleich zu den Ubrigen
Teilmarkten der séchsischen KKwi recht hoch. Im Bereich der Computerspiele ist ein zunehmender
Bedeutungsverlust innerhalb der sachsischen Software-/Games-Industrie zu beobachten. Der
Unternehmens- und Umsatzanteil in Sachsen ist nahezu Null. Ein negativer Trend lasst sich fir den
Zeitraum 2010 bis 2015 auch bundesweit beobachten”™. Mit 54 Tsd. € ist der Umsatz je Unternehmen in
diesem Wirtschaftssegment innerhalb der sachsischen Software-/Games-Industrie auch am niedrigsten.

Abbildung 41: Entwicklung der Unternehmensanzahl der Software/Games-Industrie in Sachsen 2010-2016

150

144

s
140 z

136 P
-~
130 -
130 P=ahat
-
1 _ -
” - == == Software-/Games-Industrie
115 8 i
s s v Kultur- und Kreativwirtschaft
P I 100 111 Gesamtwirtschaft
110 m 106 107 TeesEy L
& 105 [ S vwee SRR TLLL L
m L O
- | 0 2010=1
100 102 103 102 102 102 102 ndex: 2010 00
90 . . . . . )
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016*

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Wie Abbildung 41 zeigt, ist das Unternehmenswachstum im Vergleich zur KKwi und der Gesamtwirtschaft
Uberdurchschnittlich. Zwischen 2010 und 2015 ist die Zahl der Unternehmen der Grd3enklasse 1 von 982
auf 1.333 gestiegen. Der positive Trend, der sich bereits im 1. KWB abzeichnete, setzt sich fort. Auch fur das
Jahr 2016 wird von einer steigenden Unternehmensanzahl ausgegangen.

73 Fir eine Diskussion der Geschlechterverhaltnisse in der KKwi, siehe Kapitel 2.5.
74 BMWi (2017), S. 170
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Abbildung 42: Regionale Verteilung der Unternehmen der sachsischen Software/Games-Industrie nach
KulturrGumen 2015

Vogtland- Erzgebirge- Leipziger MeiRen- Oberlausitz- Chemnitz Leipzig Dresden
Zwickau Mittelsachsen Raum Séchsische Niederschlesien
Schweiz-
Osterzgebirge
B Andere Wirtschaftszweige Webportale

B Entwicklung und Programmierung von Internetprasentationen B Sonstige Softwareentwicklung

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

In Abbildung 42 lasst sich erkennen, dass sich die Unternehmen der séchsischen Software-/Games-
Industrie auf die zwei urbanen Kulturraume Leipzig (450) und Dresden (489) konzentrieren. Die Ubrigen
Kulturraume weisen geringere Unternehmenszahlen zwischen rd. 100 und 150 auf. Hinsichtlich der Struktur
der unterschiedlichen Segmente nach KulturrAumen lassen sich keine Auffélligkeiten erkennen. Es kann
davon ausgegangen werden, dass die hohe Unternehmenszahl in Dresden und Leipzig noch weiter
zunehmen wird. Zum einen verfigen die Standorte Uber eine gute digitale Infrastruktur, welche fir die
Software-/Games-Industrie unerlésslich ist. Zum anderen bilden Leipziger und Dresdener Hochschulen
Informatikstudenten fir den Markt aus, die auch vor Ort eine Beschaftigung finden oder eigene Startups
grinden’. Weiterhin tragen die sachsischen Hub-Standorte in Dresden und Leipzig (Smart Systems Hub in
Dresden und Smart Infrastructure Hub in Leipzig), die bestehenden Forschungseinrichtungen im Bereich
Software/Games (z. B. Dresdner Fraunhofer-Institut flr Organische Elektronik, Elektronenstrahl- und
Plasmatechnik FEP, der Vodafone-Stiftungslehrstuhl Mobile Communications Systems an der TUD) sowie
Verbande wie Silicon Saxony mafgeblich zur Wissensproduktion und -verwertung bei und starken die
Kulturraume Leipzig und Dresden als wichtige Standbeine der sachsischen Software-/Games-Industrie.

75 amt fur Wirtschaftsforderung der Stadt Leipzig (2017)

71|



Teilméarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft in Sachsen

3.12. Kunsthandwerk

Die erzgebirgische Volkskunst, Meil3ner Porzellan sowie Uhren aus Glashitte stehen nicht nur innerhalb
Sachsens fur exzellente Qualitdt und Tradition, sondern genielRen bundesweit und international hohe
Wertschatzung in Premiumabnehmerkreisen solcherart Konsumguter. Die Schwerpunkte spiegeln sich in
den Wirtschaftszweigen des Teilmarktes wider (Tabelle 15).

Tabelle 15: Kennzahlen des Kunsthandwerks in Sachsen 2015

Wirtschaftszweig AT Slinketely2 E:?VTJE?EIS Ur?t?riaetlereen Erwer:')es SHOE
Stz L CHEGE tatige*** in Tsd. € Unternehmen
Kunsthandwerk 422 294 4.468 696 10,6
Anteil an der KKwi in % 4 8 9
Anteil in % Anteil in % absolut
16.29 Herstellung v. Holzwaren etc. 81 39 332
23.41 Herstellung von keramischen 11 13 807

Haushaltswaren etc.

23.49 Herstellung v. sonst. keramischen 5 1 209
Erzeugnissen

26.52 Herstellung von Uhren 3 a7 11.445

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. Hinweis: Summen kénnen rundungsbedingt von 100% abweichen.

In Sachsen erwirtschaften 422 Unternehmen aus dem Kunsthandwerk einen Gesamtumsatz von 294 Mio. €
(Tabelle 15). Dies entspricht einem Unternehmensanteil von 4 % und 8 % des Umsatzes der gesamten KKwi
im Freistaat Sachsen. Zwischen 2010 und 2015 ist der Umsatz mit einem Plus von 41 % deutlich gestiegen
(Tabelle 23). Nach der Software-/Games-Industrie ist das das zweithéchste Umsatzwachstum in der
sachsischen KKwi.

Die Erwerbstatigenzahl hat sich positiv entwickelt. Die Zahl der Erwerbstétigen ist zwischen 2010 und 2015
um 16 % auf 4.468 gestiegen. Rechnet man die GB sowie die Selbststdndigen und Unternehmen der
GroRRenklasse 2 mit 323 und 383 hinzu, so erhoht sich die Erwerbstatigenzahl auf 5.174 (Tabelle 29). 2016
waren im Kunsthandwerk in Sachsen 4.167 Personen sozialversicherungspflichtig beschaftigt. Neben der
Software-/Games-Industrie (92 %) erreicht dieser Teilmarkt mit 91 % den hdchsten SvB-Anteil an den
Erwerbstéatigen. Im Zeitraum von 2010 bis 2016 stieg die Zahl der SvB um 22 % bzw. um 756 Personen.
Dies lasst darauf schlieRen, dass die Mitarbeiterzahl in etablierten Unternehmen steigt. Das
Geschlechterverhéltnis ist im Kunsthandwerk 2016 relativ ausgeglichen. Der Frauenanteil ist mit 57 % hoher
als in der gesamten KKwi (47 %) und als in der séachsischen Gesamtwirtschaft (49 %).

Mit 113 Mio. € wird nahezu die Halfte des Umsatzes des gesamten Teilmarktes mit der Herstellung von
Uhren erwirtschaftet; Tendenz steigend (Tabelle 15). Bemerkenswert ist, dass dieser Wirtschaftszweig mit
12 Unternehmen nur 3 % der Unternehmen des Teilmarkts stellt, mit 11 Mio. € Umsatz je Unternehmen
jedoch einen (berdurchschnittichen Umsatzanteil generiert. Die Herstellung von Holzwaren mit den
traditionell sehr kleinen Unternehmen erzielt den zweitgréf3ten Umsatzanteil von 39 % bzw. 116 Mio. €.
Dieser Beitrag wird in 342 Unternehmen bzw. von 81 % der Unternehmen des Teilmarkts Kunsthandwerk
generiert. Die Herstellung keramischer Haushaltswaren leistet mit einem Umsatzanteil von 13 % bzw.
38 Mio. € ebenfalls einen wichtigen Beitrag zur wirtschaftlichen Situation des Teilmarkts. Hier Iasst sich
jedoch seit 2015 ein moderater Umsatzriickgang verzeichnen. Der Umsatz wird von 48 Unternehmen bzw.
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von 11 % der Unternehmen in diesem Teilmarkt erwirtschaftet. Die Herstellung von sonstigen keramischen
Erzeugnissen erzielt mit 209 Tsd. € den niedrigsten Umsatz je Unternehmen.

Abbildung 43: Entwicklung der Unternehmensanzahl des Kunsthandwerks in Sachsen 2010-2016
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen.
* Werte fur 2016 basieren auf eigenen Schéatzungen.

Wie Abbildung 43 zeigt, ist die Anzahl der Unternehmen der GroRenklasse 1 seit 2014 leicht rucklaufig. Im
Vergleich zur restlichen KKwi in Sachsen weist das Kunsthandwerk mit 10,6 einen hohen Wert bei den
Erwerbstatigen je Unternehmen im Jahr 2015 auf, der auf die grol3en Betriebe, wie der Glashutter
Uhrenbetrieb GmbH oder der Staatlichen Porzellan-Manufaktur Meissen GmbH zuriickzufiihren ist. Der
Ruckgang in der Unternehmenszahl geht ausschlieBlich auf Riickgange in der Uhrenherstellung und der
Herstellung von keramischen Haushaltswaren zuriick.
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Abbildung 44: Regionale Verteilung der Unternehmen des séchsischen Kunsthandwerks nach KulturrAumen
2015
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Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS).

In Abbildung 44 ist ersichtlich, dass mit einer Anzahl von 243 die meisten kunsthandwerklichen
Unternehmen im Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen angesiedelt sind. Der regionale Schwerpunkt liegt
dort vor allem im Bereich der Herstellung von Holzwaren, insbesondere der erzgebirgischen Holzkunst. Der
Kulturraum Meifl3en-Séchsische Schweiz-Osterzgebirge zahlt hingegen als Zentrum der Uhrenherstellung.
Die meisten Unternehmen aus dem Bereich der Herstellung von keramischen Haushaltswaren sind in den
Kulturraumen Vogtland-Zwickau mit 11, MeiRen-Sachsische Schweiz-Osterzgebirge mit 13 sowie
Oberlausitz-Niederschlesien mit 19 Unternehmen angesiedelt. In den urbanen Kulturraumen Dresden,
Leipzig und Chemnitz finden sich kaum Unternehmen des Kunsthandwerks.
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4. Forder- und Finanzierungsmoglichkeiten
far die KKwi

Sachsische Kommunen, der Freistaat Sachsen, der Bund und die Europdische Union (EU) bieten eine
facettenreiche Forderlandschaft fur Kultur- und Kreativschaffende in Sachsen (Abbildung 45). Es gibt
zahlreiche Programme insbesondere in den Bereichen Wirtschafts-, Technologie- Arbeitsmarkt- und
Kulturférderung, die Kultur- und Kreativschaffende bei der Realisierung verschiedener Vorhaben
unterstitzen kénnen. Die Bandbreite reicht von der Kreativraumférderung, Giber branchenoffene Ansatze der
Grindungs-, Wachstums- sowie Aus- und Weiterbildungsférderung, bis hin zu teilmarktspezifischen
Instrumenten wie bspw. dem German Motion Picture Fund fir die Filmwirtschatft.

Einen Ausschnitt Uber aktuelle Programme und Instrumente, die zur Professionalisierung und
Wertschopfungssteigerung der KKwi beitragen sollen, sind in den nachstehenden Ausfiihrungen
exemplarisch dargestellt. Ein Anspruch auf Vollstandigkeit wird nicht erhoben. Neben der Auflistung
wichtiger Anlaufstellen fur die Kultur- und Kreativschaffenden in Sachsen, erfolgt eine Beschreibung der fir
die séchsische KKwi relevanten Forderprogramme und Finanzierungsmdglichkeiten. Die Kontaktdaten der
Anlaufstellen sind in Tabelle 22 im Anhang aufgelistet. Weitere Informationsquellen sind das S&chsische
Amtsblatt und die Fordermitteldatenbank ,FOMISAX der sachsischen Staatskanzlei. Das S&chsische
Amtsblatt gibt Auskunft Uber alle sachsischen Foérderrichtlinien und in der Fdérdermitteldatenbank
,FOMISAX“ kénnen (ber eine integrierte Suchfunktion Informationen zu allen Férderprogrammen des
Freistaates Sachsen abgerufen werden.

Die Programme werden durch eigene Mittel der Kommune bzw. des Landes und oftmals anteilig durch Mittel
des Europaischen Fonds fir regionale Entwicklung (EFRE) und des Européischen Sozialfonds (ESF)
finanziert. Wahrend die EFRE-Forderung u. a. auf die Starkung von Forschung, technologischer Entwicklung
und Innovation sowie der Wettbewerbsféhigkeit von kleinen und mittelstandischen Unternehmen (KMU) zielt,
sind beim ESF Bildung, Aus- und Berufshildung, eine nachhaltige und hochwertige Beschéaftigung sowie die
soziale Inklusion und die Bekampfung von Armut und Diskriminierung Férderschwerpunkte.

Abbildung 45: Ubersicht zur Férderlandschaft der KKwi Sachsen
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Quelle: Prognos AG, 2017.
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4.1. Kommunale Ebene

Auf kommunaler Ebene findet sich ein breites Forderangebot mit wirtschaftlicher und/oder kunstlerischer
Ausrichtung fur die KKwi vor allem in den Stadten Chemnitz, Dresden, Leipzig und Goérlitz. Dies ist in Tabelle
16 exemplarisch aufgefiihrt.

Die Stadt Leipzig unterstitzt seit 2013 Uber das Mittelstandsférderprogramm KMU durch innovations- und
technologieorientierte Projektforderung. Ziel ist es, KMUs ihre Potenziale besser nutzen zu lassen und die
Uberregionale Wettbewerbsfahigkeit zu erhéhen. Insgesamt werden 17 MaRnahmen, welche mindestens bis
31.12.2018 jahrlich mit rd. 600.000 € hinterlegt sind, durchgefihrt 76 . Zu diesen gehéren u.a.
Messeforderung, wachstumsbedingte Standorterweiterung oder die Mitarbeiterférderung fur Grinder. Die
sachsischen Kultur- und Kreativschaffenden profitieren indes auch von der MaRnahme ,Transfer Kreativer
Ideen®, welche die Inanspruchnahme von Kreativ-Dienstleistungen durch KMU von Leipziger Unternehmen
der Medien- und Kreativbranche fordert und dariiber branchenibergreifende Wertschopfungs- und
Innovationsprozesse anstoft.

Die Stadt Dresden hat mit der Kreativiaumférderung ein Instrument geschaffen, welches die
Modernisierung und Bereitstellung von Raumen fir die KKwi unterstitzt und Uber das Amt flr
Wirtschaftsférderung in Dresden verwaltet wird. Ziel ist es, die Raumsituation von Akteuren der KKwi zu
verbessern. Mit der Kreativiaumbdrse unterstiitzt die Stadt Dresden Kultur- und Kreativschaffende zudem
bei der Beratung, Vermittlung von Arbeits- und Produktionsrdumen und bei der Prozessbegleitung. Eine
Vermittlung zwischen Akteuren der KKwi und Eigentimern oder Verwaltern von Immobilien wird auch von
der Wirtschaftsforderung der Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH (EGZ) ibernommen.

In Anlehnung an die Handlungsempfehlungen der Morgenstadt-Analyse ,City Lab Chemnitz® zur
nachhaltigen Stadtentwicklung, initierte die Stadt Chemnitz in Zusammenarbeit mit der Chemnitzer
Wirtschaftsforderungs- und Entwicklungsgesellschaft mbH (CWE) das Fdérderprogramm KRACH —
Kreativraum Chemnitz. Im Rahmen eines Wettbewerbsverfahrens werden bis zu zehn junge Unternehmen
der KKwi bei der Ansiedlung in Chemnitz unterstitzt. Hierflir erhalten sie wahrend ihrer Grindungsphase
eine individuelle Beratung, eine finanzielle Bezuschussung sowie mietfreie Arbeitsraume. Ubergeordnetes
Ziel dieses Programms ist es, die Stadt Chemnitz als attraktiven Grinderstandort Uberregional zu
positionieren. Dartber hinaus leistet das Stadtteilmanagement fir Wirtschaft und Kreativwirtschaft einen
wichtigen Beitrag zur Beratung und Vernetzung von Akteuren aus der Chemnitzer Wirtschaft.

In den drei groRBen Stadten Leipzig, Dresden und Chemnitz unterstitzen zudem die jeweiligen
Branchenverbande ,Wir gestalten Dresden®, ,Kreatives Chemnitz* und ,Kreatives Leipzig“ durch Beratungs-,
Vernetzungs- und Qualifizierungsangebote (z. B. Stadtteilmanagement Wirtschaft, Kreativwirtschaft und
Netzwerkarbeit bei Kreatives Chemnitz e.V.). Akteure aus dem landlichen Raum erfahren zudem
Unterstitzung Uber die Vor-Ort-Angebote des Sachsischen Zentrums fur Kultur- und Kreativwirtschaft
.Kreatives Sachsen® (Vgl. Kapitel 4.2). An mehr als 12 Standorten’” in Nord-, West und Ostsachsen stehen
Ansprechpartner zur Verfigung, die die lokalen Akteure der Branche direkt bei der Durchfiihrung
unterschiedlichster Aktivitaten begleiten. Uber die Vor-Ort-Angebote der grindungs-, festigungs- und
wachstumsorientierte Beratung, ,Kreatives Sachsen® den Kultur- und Kreativschaffenden einen
niedrigschwelligen Zugang zu geeigneten Férderangeboten.

76 Fortfiihrung auch nach 2018 vorgesehen. Der Stadtratsbeschluss ist hierfiir noch ausstehend.

77 In Nord- und Westsachsen: Chemnitz, Débeln, Leipzig, Plauen, Zwickau. In Ostsachsen: Bautzen, Dresden, Gorlitz, Hoyerswerda,
Kamenz, Pirna, Zittau.
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Ergdnzende Anlaufstellen sind die Wirtschaftsféorderungen der Stadte und Landkreise (z.B.
Finanzierungs- und Fordermittelberatung des Amts fur Wirtschaftsforderung der Stadt Dresden,
Kontaktstelle Kreativwirtschaft des Amts fir Wirtschaftsforderung der Stadt Leipzig, Wirtschaftsforderung
Erzgebirge GmbH). Diese unterstiitzen bei der Unternehmensentwicklung, bspw. liefern sie Kultur- und
Kreativschaffenden Informationen zu mdglichen Férder- und Finanzierungsmdaglichkeiten (Tabelle 22 im
Anhang).

Tabelle 16: FordermafRnahmen und -instrumente mit Bezug flr die KKwi auf kommunaler Ebene

Fordergegenstan Teilmarkte der KKwi

MaRnahmen /

Instrumente ROIGEIGEbET

Zuschuss
Beratung /
Vermittlung
Preisgeld /
Stipendium
Architekturmarkt
Buchmarkt
Designwirtschaft
Darstellende Kunst
Kunstmarkt
Musikwirtschaft
Filmwirtschaft
Rundfunkwirtschaft
Pressemarkt
Werbemarkt
Software/Games
Kunsthandwerk

KRACH—KTreativraum Stadt

Chemnitz Chemnitz X X X X X X X X X X X X X
Investitionsforderung fiir
h Stadt
kleine Unternehmen T X X X X X X X X X X X X X
= Chemnitz
(KU™)
) B Stadt
Kreativiaumforderung Dresden X X X X X X X X X X X X X
Kreativiaumborse S X X X X X X X X X X X X X
Dresden
Innovationsférderung S X X X X X X X X X X X X X
Dresden
. . Stadt
Dresdner Lyrikpreis Dresden X X
B ) Stadt
Forderpreis der LHD Dresden X X X X X X X X
Kunstpreis der LHD il X X X X X X X X
Dresden
Grundung und Ansiedlung Stadt Gorlitz X X X X X X X X X X X X X
79_ i
AR L G Stadt Leipzig  x X X X X X X X X X X X X
Ideen
MF-Messeforderung Stadt Leipzig X X X X X X X X X X X X X
MF-Wachstur_nsbedlngte Stadt Leipzig X X X X X X X X X X X X X
Standorterweiterung
MF“-Pramle W TEETS Stadt Leipzig X X X X X X X X X X X X X
Grinder
l\(_IF-M!_tarbelterforderung Stadt Leipzig X X X X X X X X X X X X X
fur Grunder
MF-Strategieassistenzen Stadt Leipzig X X X X X X X X X X X X X
MF-Neuansiedlung in L
Leipzig Stadt Leipzig X X X X X X X X X X X X X
Architekturpreis der Stadt Stadt Leipzig X X

78 Kleine Unternehmen sind unabhéngige Unternehmen, die weniger als 50 Personen beschaftigen und einen Jahresumsatz oder
Jahresbilanzsumme von héchstens 10 Mio. € haben.

79 Mittelstandsforderprogramm
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Leipzig

Investitionsforderung fir ~ Stadt

kleine Unternehmen (KU) Leipzig** X X X X X X X X X X X X X
Christoph-Graupner- LK Zwickauer X X X
Kunstpreis Land

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Recherche. *Diese Liste erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. ** Férderung ist ein integrierter
Bestandteil der nachhaltigen Stadtentwicklung aus Mitteln des Européaischen Fonds fiir Regionale Entwicklung (EFRE) und der Stadt.
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4.2. Freistaat Sachsen

Im Freistaat Sachsen fallt die Zustandigkeit innerhalb der Staatsregierung fir das Themenfeld KKwi sowohl
in den Geschéaftsbereich des Sachsischen Staatsministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr
(SMWA) als auch des Sachsischen Staatsministeriums fir Wissenschaft und Kunst (SMWK). Das
SMWA begleitet das Themengebiet unter wirtschafts- und arbeitsmarktpolitischen, das SMWK unter kultur-
und hochschulpolitischen Gesichtspunkten.

Das SMWA legt Programme der Wirtschafts-, Technologie- Arbeitsmarktférderung insbesondere fir KMU
auf. Damit wird ein Anreiz geschaffen, um Vorhaben wie z. B. Erweiterungsinvestitionen, Forschung oder
Fortbildungen durchzufiihren, die ohne Unterstitzung nicht oder nur in geringerem Umfang bzw. zeitlich
stark verzégert hatten realisiert werden kdnnen. In der Auslobung des Sachsischen Staatspreises fir Design
sowie der Anschubfinanzierung von ,Kreatives Sachsen®, dem Sachsischen Zentrum fir KKwi, wird zudem
die gezielte Unterstitzung der séchsischen KKwi zur Aktivierung von Wertschopfungspotenzialen fir die
Gesamtwirtschaft deutlich. Auch futureSAX, die Innovationsplattform des Freistaates Sachsen, gibt
Grindern und Unternehmen aus Sachsen Wachstumsimpulse und vernetzt branchenibergreifend
Innovatoren®o,

Das SMWK legt Programme zur Férderung von Musikschulen und Kultureinrichtungen auf den Gebieten der
darstellenden Kinste und Musik, Bildender Kunst, Literatur, Film sowie im Bereich der nichtstaatlichen
Museen, Museumsstiftungen, Gedenkstatten und Soziokultur auf. Die freie Entfaltung von Kunst und Kultur
(bspw. durch die Entwicklung neuer kinstlerischer Ausdrucksformen oder Férderung des kinstlerischen
Nachwuchses) soll durch die Kulturforderung angeregt werden.

Als zentrales Forderinstitut des Freistaats Sachsen ist die Séachsische Aufbaubank - Férderbank (SAB) fur
die Umsetzung der Wirtschafts-, Technologie- und Arbeitsmarktférderungen zusténdig. Mit ihren
Kundencentern in Dresden, Chemnitz und Leipzig sowie den Regionalbiiros in Annaberg-Buchholz, Torgau,
Gorlitz und Plauen bietet sie ein umfassendes Beratungsangebot flir Privatpersonen, Unternehmen,
Kommunen und andere 6ffentliche Einrichtungen wie z. B Hochschulen.

Die Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH (WFS) ist die erste Adresse in Sachen Standortwerbung und
Investorenakquise fur den Freistaat Sachsen. Dariiber hinaus unterstitzt die WFS sachsische Unternehmen
bei ihren Exportbestrebungen und bahnt Kooperationen mit Unternehmen aufRerhalb Sachsens an. Ziel ist
es, neue Absatzchancen fir die sdchsische Wirtschaft zu eréffnen und Arbeitsplatze in Sachsen zu schaffen.
Die Arbeit ist strategisch auf die séchsischen Kernbranchen wie insbesondere die Automobilindustrie, den
Maschinen- und Anlagenbau, sowie den Bereich Mikroelektronik/Informations- und Kommunikationstechnik
(IKT) ausgerichtet. Um neue Impulse bei der Standortwerbung sowie die sachsische KKwi und insbesondere
den séachsischen Buchmarkt zu setzen, organisiert die WFS zusammen mit dem Séachsischen Zentrum fir
Kultur- und Kreativwirtschaft ,Kreatives Sachsen“ einen ,Sachsen live"-Gemeinschaftsstand auf der
internationalen Frankfurter Buchmesse (Infobox 1).

Mit dem Sachsischen Zentrum fir Kultur- und Kreativwirtschaft ,,Kreatives Sachsen* gibt es seit dem
Frihjahr 2017 eine zentrale Anlaufstelle fur Akteure und Multiplikatoren der KKwi in Sachsen. Mit dem
Aufbau von ,Kreatives Sachsen“ wurde die Handlungsempfehlung aus dem 1. KWB aufgegriffen, eine
landesweite Plattform zu schaffen, die sowohl die Vernetzung stérkt, den Potenzialen der KKwi Sichtbarkeit
verleiht, als auch Unternehmen der KKwi durch Beratungs- und Coachingangebote hilft, sich am Markt zu
etablieren und weiterzuentwickeln. ,Kreatives Sachsen® mochte die KKwi in Sachsen nachhaltig starken und
Wertschoépfungspotenziale durch die Vernetzung der Kultur- und Kreativunternehmen untereinander sowie
branchenubergreifend aktivieren. Zur Gewahrleistung einer hohen raumlichen Nahe ist das Zentrum lber

80 \eitere Informationen unter www.futuresax.de/home
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drei Standorte (Chemnitz, Dresden, Leipzig) in Sachsen vertreten und arbeitet eng mit Akteuren aus
Wirtschafts- und Kulturférderung, Stadt- und Regionalentwicklung, Fordereinrichtungen, Verbanden,
Netzwerken, Kammern und Hochschulen, insbesondere den Kunsthochschulen, zusammen. Durch Vor-Ort-
Angebote in ganz Sachsen 8 soll die unternehmerische Professionalisierung von Kultur- und
Kreativschaffenden in der Region vorangetrieben werden. Zu diesem Zweck bietet das Zentrum qualifizierte
Orientierungsleistungen fiir Kultur- und Kreativschaffende an, welche speziell auf die Bedarfe der Branche
zugeschnitten sind.82

Eine weitere Anlaufstelle und zugleich Trager des Sachsischen Zentrums fir Kultur- und Kreativwirtschaft
.Kreatives Sachsen” ist der im Juni 2015 gegriindete Landesverband der Kultur- und Kreativwirtschaft
Sachsen e. V., der sich aus den drei lokalen Branchenverbanden in Dresden (,Wir gestalten Dresden®),
Chemnitz (,Kreatives Chemnitz“) und Leipzig (,Kreatives Leipzig“) zusammensetzt. Der Landesverband
vertritt die Interessen der séchsischen Kultur- und Kreativschaffenden als Griindungs- und Vorstandsmitglied
des Bundesverbands der Kultur- und Kreativwirtschaft auf Bundesebene, wo Standards und
Rahmenbedingungen fir die gesamte Branche gestaltet werden. Weiterhin erfolgt eine politische Mitarbeit in
verschiedenen Initiativen auf Landesebene (u. a. Digitalisierung, Nachhaltigkeit) und eine Vernetzung zu
anderen Verbanden (z.B. Industrieverein Sachsen, Landeskulturverbande) und der Politik. Der
Landesverband ist zudem Initiator und Berater weiterer Entwicklungsprojekte, vor allem im landlichen Raum
und kleineren Stadten, wo die entwickelten Instrumente und Praxisbeispiele nachhaltig in die Breite Uberfuhrt
werden kénnen.

Infobox 1: Férderinstrumente ,,Sachsen live“- Gemeinschaftsstand und Messeférderung der SMWA-
Mittelstandsrichtlinie

,Der ,Sachsen live‘-Gemeinschaftsstand
unterstitzt bei der Markterkundung und
-bearbeitung. Gemeinsam mit den Ausstellern
wird der Wirtschaftsstandort Sachsen auch als
vielfaltiges, traditionelles und innovatives ,Buch-
Land‘ prasentiert. Vor allem KMU profitieren von
der Unterstiitzung und der deutlich gréReren
Wahrnehmung und Sichtbarkeit unter dem Label
,SACHSEN!*“

Markus Bromel, Wirtschaftsforderung Sachsen
GmbH

StS Dr. Hartmut Mangold besucht den Sachsen-live-Stand
© Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH

Instrument: Messegemeinschaftsstande im Landesmesseprogramm der Au3enwirtschaftsinitiative
Sachsen —AWIS // Zielgruppe: Kleine und Mittlere Unternehmen (KMU) // Férdergegenstand:
Professionelle Unterstutzung bei der Messeplanung; Konzeption, Organisation und Durchfuhrung der
Messebeteiligung an Gemeinschaftsstanden durch die Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH, die
Industrie- und Handelskammern, weitere Ressorts der Staatsregierung, Branchenverbande und die SAB

Instrument: ,Messen, Auenwirtschaft” — Richtlinie des Sachsischen Staatsministeriums fur Wirtschaft,
Arbeit und Verkehr zur Mittelstandsférderung (Mittelstandsrichtlinie) // Zielgruppe: Kleine und Mittlere
Unternehmen (KMU) // Férdergegenstand: Zuschusse fur die Beteiligung an Messen,

81 |n Nord- und Westsachsen: Chemnitz, Dobeln, Leipzig, Plauen, Zwickau. In Ostsachsen: Bautzen, Dresden, Gorlitz, Hoyerswerda,
Kamenz, Pirna, Zittau.

82 Kreatives Sachsen — das Sachsische Zentrum fiir Kultur- und Kreativwirtschaft (0.J.)

| 80



Forder- und Finanzierungsmaoglichkeiten fir die KKwi

Produktprasentationen und Symposien sowie die Erstellung von Studien zur ErschlieBung neuer Markte.

Einer fir alle — Impulse und Synergien fiir den Buchmarkt auf dem Gemeinschaftsstand ,,Sachsen-
live“ zur Frankfurter Buchmesse

Gemeinschaftsstande auf Messen zu organisieren, ist in der 25-jahrigen Tradition der
Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH (WFS) keine Neuheit. Neu am Gemeinschaftsstand ,Sachsen-
live“ auf der internationalen Frankfurter Buchmesse 2017 ist, dass dieser in Zusammenarbeit mit dem
Sachsischen Zentrum fur Kultur- und Kreativwirtschaft ,Kreatives Sachsen® organisiert wird. Die WFS
stellte die Infrastruktur und Kreatives Sachsen organsierte das Begleitprogramm.

Denn Sachsen — eine von jeher starke Wirtschaftsregion — ist schon immer auch ein wichtiges ,Buch-
Land®, mit schdpferischen und innovativen Verlagen. Neben den etablierten, zum Teil gréReren Verlagen
aus Sachsen erhalten insbesondere die kleineren Verlage und Buchmarktakteure am Gemeinschaftsstand
zu verglnstigten Konditionen die Mdglichkeit zur Partizipation an dieser groBen und internationalen
Messe. Denn aufgrund der hohen Personal- und Zeitkosten kdnnen diese sonst nur selten oder gar nicht
auf groBen Messen vertreten sein. Der bessere Wahrnehmungseffekt am weithin sichtbaren
Gemeinschaftsstand halt gerade fir die kleinen, innovativen Akteure des Buchmarktes
Entwicklungspotenziale bereit. Die anfallenden Standgebuhren von kleinen Verlagsunternehmungen, aber
auch lllustratoren und anderen forderfahigen Ausstellern kénnen bei der SAB im Rahmen der
Messeforderung als Pauschale geltend gemacht werden. Dadurch profitieren die Ausstellenden in
doppelter Hinsicht — in Form logistisch-organisatorischer und finanzieller Entlastung.

Dabeisein ist alles — die Messeteilnahme konkret

Statt allein auf vier Quadratmetern Ausstellungsflache fanden sich die teilnehmenden Verlage auch im
Jahr 2017 auf insgesamt 144 Quadratmetern wieder, welche auch Rickzugsraume fir Gesprache boten.
Zur anregenden Atmosphdare trugen Aussteller wie das Museum fir Druckkunst aus Leipzig, der Verlag
Oertel & Franke sowie der Fahnauer Verlag aus Dresden bei. Mit dabei waren auch der Notschriften-
Verlag aus Radebeul und der Chromaland Medienverlag aus Chemnitz sowie die SDP Sachsendruck
GmbH aus Plauen. Uber die ausstellenden Verlage hinaus sollten mit dem Rahmenprogramm neben
Fachbesuchern auch andere Interessierte angesprochen werden. Mit Claudius Nie3en vom Deutschen
Literaturinstitut, dem Hacker und Unternehmer Jakob Jochmann und Tamay Zieske vom
kreativzentrum.saar wurden 2017 Programmformate wie Podiumsdiskussionen, aber auch neuartige
Kommunikationskanéle und Plattformen organisiert: Bspw. vermittelte ein Autoren-Speed-Dating zwischen
freien Autoren und Verlagen; junge Unternehmen des Buchmarktes konnten sich im Rahmen eines
Startup-Pitches dem Publikum vorstellen oder auch mit Herrn Staatssekretar Dr. Mangold in Kontakt und
Austausch treten. Insgesamt wurde die Wahrnehmung der Verlage gestarkt. Kreatives Sachsen
ermdoglichte mit einem interaktiven Touchscreen dem Fachpublikum in Frankfurt einen direkten online-
Draht nach Sachsen zu lllustratoren, Druckereien und anderen Angeboten rund ums Buch.

Fazit

Der Sachsen-live-Stand ist eine herausragende Adresse unter den international vertretenen
Ausstellerplattformen auf der Frankfurter Buchmesse. Die Veranstalter des Gemeinschaftsstandes
betonen den eindriicklichen Marketingeffekt: Hier gelingt es, die vielfaltige und kreative Landschaft
zwischen Text und Buch, Druck und lllustration aus Sachsen attraktiv in Szene zu setzen.

Die sachsischen Industrie- und Handelskammern (IHK) sowie die Handwerkskammern (HWK) bieten
ebenfalls Informations- und Beratungsdienstleistungen an, welche durch Kultur- und Kreativschaffende in
der Region in Anspruch genommen werden konnen (Tabelle 22). Die IHKs und HWKs in Chemnitz, Dresden
und Leipzig beraten Grunder und Unternehmen zu allen unternehmensrelevanten Fragestellungen wie bspw.
Finanzierung und Realisierung ihrer Vorhaben. Sie unterstiitzen hierbei die Unternehmen bei der
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Informationsbeschaffung, verfassen Stellungnahmen und geben Tipps zu Finanzierungshilfen und
Fordermitteln. Als zentrale Anlaufstellen fur Existenzgrinder dienen bei allen Kammern die sogenannten
StarterCenter. Dartiber hinaus bieten die IHKs und HWKs berufliche Fortbildungen an.
Weiterbildungsangebote u. a. im kaufmannischen Bereich kdnnen bei den Kammern wie auch anderen
Bildungstragern genutzt werden. Auskiinfte zur moglichen Foérderung bei der Inanspruchnahme von
Bildungsangeboten erteilen ebenfalls die Kammern.

Im Bereich Wirtschaftsforderung stellt die Mittelstandsrichtlinie des SMWA ein zentrales Programm dar.
(Tabelle 17). Ziel dieser Richtlinie ist es, die Leistungs- und Wettbewerbsfahigkeit von KMU zu verbessern,
u.a. durch Unterstitzung zu Fragen der Unternehmungsfihrung (Infobox 2), durch Férderung der
Internationalisierung von Unternehmen (Infobox 1) oder durch finanzielle Hilfestellung bei der
Marktbearbeitung sowie der Markteinfihrung und Weiterentwicklung von Produkten.

Infobox 2: Forderinstrument ,,Betriebsberatung/Coaching“

»Am Anfang war ich total blauaugig und
habe alles wie ein gewdhnliches Fotostudio
gemacht. Aber: Was kann ich am besten und
welche Kundenorientierung, Kommunikation
und Auftrage folgen daraus?“

Susann Brumm, Vorstadt design

Susann Brumm mit ihren Arbeitswerkzeugeﬁ
© Steve Conrad

Instrument: Betriebsberatung/Coaching — SMW A-Mittelstandsrichtlinie // Zielgruppe: Kleine und Mittlere
Unternehmen (KMU) // Férdergegenstand: Beratungen und Coachings zu verschiedenen Fragen der
Unternehmensfihrung und der ErschlielBung auslandischer Markte

Die Leidenschaft zum Beruf machen - Profilierung und Portfolioentwicklung mit Hilfe der
Betriebsberatung

Die selbststandige Fotografin Susann Brumm entwickelte ihr Unternehmen ,Vorstadt Design® in
Neukirchen/Erzgebirge mit dem Schwerpunkt Unternehmensfotografie als Quereinsteigerin. Die vormalige
wissenschaftliche Mitarbeiterin der Technischen Universitat Chemnitz nutzte das Instrument der
Betriebsberatung im Anschluss an das Grindungscoaching, um ihre Unternehmensentwicklung
konsequent fortzuftihren.

Antragstellung und Beratungsprozess

Im Rahmen einer Netzwerkveranstaltung fur Kreative lernte sie einen Betriebsexperten kennen, der sie
auf die Moglichkeit der finanziellen Unterstitzung durch die SAB hinwies und sie beim anschlieRenden
formalen Prozedere unterstitzte. Ziel der Betriebsberatung war es, ihr unternehmerisches Angebot zu
fokussieren und sich als Businessfotografin zu spezialisieren. Dariiber hinaus bot die Beratung der
Einzelunternehmerin, deren Business zum Teilmarkt Designwirtschaft gehort, Mdglichkeiten, auf neue
Ideen zu kommen und sich auszutauschen.

Nur wenige Wochen nach der Antragstellung erhielt sie die Teilfinanzierung fur die Betriebsberatung, und
die Beratungsphase konnte im frilhen Stadium des Unternehmensaufbaus beginnen. Uber 10 Termine
verteilt fand in den darauffolgenden Monaten die Beratung statt. In jedem Treffen mit dem
Betriebsexperten wurde sie an jene Aufgaben erinnert, die gemacht werden mussen, und die man
mitunter vor sich herschiebt, wie z.B. strategische Kundenakquise. Susann Brumm verbesserte
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dementsprechend ihre Kundenorientierung, professionalisierte ihre Unternehmensprozesse und
entwickelte Leitlinien fir ihr Unternehmen. Rickblickend hat die Beratung ihr vor allem geholfen,
herauszufinden, was sie am besten kann und welche Zielgruppen, welche Kommunikation und Auftrage
sich daraus ergeben. So gesehen hat die Beratung die berufliche und die personliche Entwicklung
vorangebracht.

Weitere Stabilisierung des Unternehmens

Auch im Anschluss nutzte die Fotografin Coachings und Workshops zur Verkaufspraxis fur die berufliche
Weiterentwicklung - diese allerdings finanzierte sie selbst. Den Ertrag der Weiterbildungen fir ihre
unternehmerische Praxis splrte sie unmittelbar danach. Hilfreich sind insbesondere regionale Angebote
fur die KKwi: Bisher besuchte Workshops haben sich fir Susann Brumm, die auch Mitglied im ,Kreativen
Chemnitz* ist und die mit Grafikern, Webdesignern und Werbeagenturen zusammenarbeitet, immer
gelohnt.

Fazit

Die Betriebsberatung unterstitzte die Einzelunternehmerin darin, ihr Profil zu scharfen, sich in der
Grundungsphase professionell aufzustellen und sich mit ihrer Dienstleistung am Markt zu positionieren.

Die Férderung von Unternehmensgriindungen bildet einen weiteren Baustein der Mittelstandsrichtlinie. Im
Programmteil Griindungsberatung erhalten Griinder einen Zuschuss, wenn sie bei der Vorbereitung ihres
Unternehmens einen professionellen Berater hinzuziehen. Als Investitionshilfe stehen Darlehen in den
Programmen Mikrodarlehen (Infobox 3) und Griindungs- und Wachstumsfinanzierung zur Verfligung.
Daruber hinaus werden Grindungen aus der Wissenschaft mit dem Technologiegriinderstipendium in Form
von finanziellen Hilfen zum Lebensunterhalt unterstitzt (Infobox 4). Daneben bestehen weitere
Einrichtungen, die Grunder und junge Unternehmen unterstiutzen, z.B. die Grinderinitiativen an
Séachsischen Hochschulen oder die bereits erwéhnten StarterCenter der Kammern.

Infobox 3: Férderinstrument ,,Mikrodarlehen*

,Dank des Mikrodarlehens mussten wir in
keine finanzielle Schieflage gehen, um
unsere Ziele zu verwirklichen.*

Mathias Fischer, ADTV Tanzstudio Fischer

Tanzendes Paar
© Viacheslav lakobchuk

Instrument: Mikrodarlehen // Zielgruppe: Existenzgrunder und junge Unternehmen // Fordergegenstand:
Finanzielle Unterstiitzung fur Investitionen und Betriebsmittel

Neue Raume, neue Kunden — wie ein Mikrodarlehen zur Erweiterung der Geschaftstatigkeit beitrug

Das Tanzstudio Fischer in Dresden wurde 2010 gegrundet und gehdrt mit der Vermittlung tanzerischer
Fahigkeiten zum Teilmarkt darstellende Kinste der KKwi. Dabei stehen Kreativitat, Bewegung und
menschliches Miteinander im Vordergrund.
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Antragsprozess und Nutzung des Mikrodarlehens

Der Tipp, zur Erweiterung der Geschéftstatigkeit das Mikrodarlehen der SAB zu nutzen, kam aus dem
Bekanntenkreis. Vor der Beantragung des Mikrodarlehens im Jahre 2012 hatte der Inhaber Mathias
Fischer flr seine bis dahin 1,5-jahrige Tatigkeit keine anderen Forder- und Finanzierungsmdaglichkeiten in
Anspruch genommen, weshalb er sich fur die Begleitung der Antragstellung eine externe Beraterin zur
Unterstiitzung nahm.

Der Antrag wurde erfolgreich gestellt und das Darlehen nach Bewilligung komplett ausgezahlt. Es konnte
ein zweiter Saal fur Kursangebote mit einem neuen Fulboden und allen anderen zeitgemalen,
technischen Standards ausgestattet werden. Das bereits erfolgreiche Geschéftskonzept, welches an
Kapazitatsgrenzen gestof3en war, wurde weiterentwickelt. Eine vorausschauende Planung half, die
Expansionsvorhaben genau zum richtigen Zeitpunkt zu realisieren: Die Kunden konnten in den neuen
Geschaftsraumen ab Méarz 2012 begru3t werden.

Wirkungen auf die Geschaftstatigkeit

Daraus folgten ein organisches Firmenwachstum, neue Kursangebote und steigende Kundenzahlen.
Gleichzeitig konnte eine erste Auszubildende eingestellt werden. Seither haben insgesamt zwei
Auszubildende die ADTV Ausbildung absolviert und wurden in ein sozialversicherungspflichtiges
Beschaftigungsverhaltnis Ubernommen. Neben den derzeit drei fest angestellten Tanzlehrenden sowie
den zahlreichen freien Mitarbeitern und Studierenden, gibt es aktuell vier Auszubildende. Ohne die
Forderung wére diese Unternehmensentwicklung hin zum Ausbildungsbetrieb so nicht méglich gewesen
bzw. nicht so schnell und umfangreich. Durch den Wachstumsimpuls des Mikrodarlehens ist die
Inanspruchnahme von weiteren Fordermitteln gegenwértig nicht notwendig.

Fazit

Mit dem Instrument ,Mikrodarlehen® der SAB konnte die Geschaftstatigkeit zum passenden Zeitpunkt,
ohne Zeitverzug und ohne den Verlust bestehender und potenzieller Kunden, erweitert werden.

Aufgrund des flexiblen Mitteleinsatzes — durch Forderung aller zur Aufnahme bzw. Festigung einer
selbststandigen wirtschaftlichen Téatigkeit betrieblich bedingten Investitionen und Betriebsmittel — konnte
das Potenzial der Raumlichkeiten fur die Unternehmensentwicklung erschlossen werden.

Der KKwi stehen in Sachsen auch die Technologieférderprogramme zur Verfligung. Die Instrumente
umfassen hierbei die FuE-Projektférderung, die Technologietransferférderung, die InnoPramie, die
Forderung von Innovations- und Transferassistenten, den InnoManager oder InnoTeams. Im Bereich der
Arbeitsmarktforderung sind vor allem die Instrumente ,Weiterbildungscheck individuell* und
+~Weiterbildungsscheck betrieblich® fur Kultur- und Kreativschaffende relevant (Infobox 7). Sie helfen bei der
Verbesserung von beruflich nutzbaren Kompetenzen und tragen mit der Unterstiitzung von betrieblichen und
individuell-berufsbezogenen Bildungsaktivitdten zur Erhdhung der Anpassungsféahigkeit von Arbeitskraften
und Unternehmen bei.

Mittelbar profitiert der Werbemarkt von Vermarktungsaktivitaten, die im Rahmen der Richtlinie des SMWA
zur Forderung von MafRnahmen des Tourismusmarketings und der Destinationsentwicklung (ERL
Tourismus) an die Mitglieder des Landestourismusverbands und an die Destinationsmanagement-
organisationen (DMQO’s) vergeben werden. Dartiber hinaus unterstiitzt das SMWA auch Unternehmen der
KKwi bei der Beteiligung an européischen Foérderprogrammen (siehe Kapitel 5.2) mit der Horizon-Pramie.

Das SMWK fordert wie bereits eingangs erwédhnt, mit finanziellen Mitteln Musikschulen und

Kultureinrichtungen auf den Gebieten der Darstellenden Kinste und Musik, Bildender Kunst, Literatur, Film
sowie im Bereich der nichtstaatlichen Museen, Museumsstiftungen, Gedenkstatten und Soziokultur. Dazu
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dient mitunter der séchsische Kulturlastenausgleich®, der die Trager kommunaler Kultur bei der Ausfiihrung
von Aufgaben mit regionaler Bedeutung finanziell unterstiitzt. Uber die Forderrichtlinie Kunst und Kultur
werden Projekte und Institutionen in den Bereichen Kunst und Kultur, nichtstaatliche Museen sowie der
internationale Kunstleraustausch geférdert. Die Forderung fir Vorhaben mit Gberwiegend kommerziellem
Charakter ist hiervon ausgeschlossen. Mit dem Landesdigitalisierungsprogramm fiir Wissenschaft und Kultur
besteht ein Forderinstrument, welches die Digitalisierung von Bestanden aus wissenschaftlichen und
offentlichen  Bibliotheken sowie von bedeutsamem  Schriftgut aus anderen Kultur- und
Wissenschaftseinrichtungen vorantreiben soll (siehe auch Kapitel 5.1). Neben den unterschiedlichen
Richtlinien und Programmen, unterstiitzt das SMWA und das SMWK Akteure der KKwi durch die
Ausreichung von Preisen in den unterschiedlichsten Teilméarkten und Bereichen, z. B. Lessing-Preis,
Literaturpreis des SMWK, Sachsischer Staatspreis fiur Design, Ursula-Cain-Preis (sachsischer Tanzpreis),
NeiRe-Filmpreis, etc. (Tabelle 17).

Die Kulturstiftung des Freistaates Sachsen (KdFS) unterstitzt im Rahmen ihrer Férderrichtlinie, (nicht
kommerzielle) kinstlerische Aktivitaten. lhr Ziel ist es, die Entwicklung neuer kinstlerischer
Ausdrucksformen, die nachhaltige Vermittlung zeitgenéssischer Kunst und Kultur und die Pflege des
kulturellen Erbes sowie die Forderung des kunstlerischen Nachwuchses zu fordern.8* Innovationskraft und
Qualitat sind hierbei zentrale Kriterien. Gegenstand der Forderung sind insbesondere Projekte mit
Uberregionaler, landesweiter und internationaler Wirksamkeit, Stipendien sowie der Erwerb von Werken der
Bildenden Kunst. Adressierte Bereiche sind die Bildende Kunst, Darstellende Kunst, Film, Literatur, Musik
und Soziokultur, sowie sparteniibergreifende Vorhaben.8

Weitere Mdoglichkeiten der finanziellen Unterstitzung fur die sé&chsische KKwi bestehen Uber die
Mitteldeutsche Medienférderung GmbH (MDM). Sie fordert im Rahmen ihrer Forderrichtlinie alle
Projektphasen, von der Vorbereitung Uber die Herstellung bis hin zur Verbreitung und Préasentation von Film-,
Fernseh-, Video- und weiteren audiovisuellen Medienproduktioneng. Uber die projektbezogene Férderung
»LAndere audiovisuelle Werke (AAVW)/Neue Medien® tragt die MDM zur Weiterentwicklung und zum Ausbau
der mitteldeutschen Produktionsinfrastruktur im trans-, cross- und multimedialen Bereich bei. Unterstiitzung
finden Games sowie narrative Projekte mit Bewegtbild gestlitztem, interaktivem Unterhaltungscharakter,
welche gleichzeitig mit einem kulturellen Anspruch verbunden sind.8”

Neben Zuschiissen und Darlehen kdnnen fir sdchsische KMU weitere Angebote ein wichtiger Baustein sein,
um die Gesamtfinanzierung eines Vorhabens zu realisieren. Fehlende Sicherheiten fiir Bankdarlehen, z. B.
fur Investitionen und/oder Betriebsmittel, kénnen durch eine 6ffentliche Birgschaft ersetzt werden. Diese
bietet sowohl Existenzgrundern als auch bestehenden Unternehmen z. B. die Blrgschaftsbank Sachsen
(BBS) an. Zur Verbesserung der Eigenkapitalbasis sind Beteiligungen denkbar, z. B. der Mittelstandischen
Beteiligungsgesellschaft (MBG). Mit dem Programm Mikromezzanin unterbreitet die MBG z.B. ein
besonderes Angebot, dass sich an Kleinst- und Kleinunternehmen mit unterdurchschnittlicher
Eigenkapitalquote,  Existenzgrinder bzw. auszubildende kleine und junge Unternehmen,
Existenzgriindungen aus der Arbeitslosigkeit und von Frauen oder von Menschen mit Migrationshintergrund
gefuhrte Unternehmen richtet. Hinsichtlich der Vollerwerbsgriindungen besteht fir diese Gruppen ein
besonderer Férderbedarf.88

83 Siachsisches Kulturraumgesetz in der Fassung der Bekanntmachung vom 18. August 2008 (SachsGVBI. S. 539), das zuletzt durch
Artikel 3 Absatz 6 des Gesetzes vom 13. Dezember 2016 (S&achsGVBI. S. 652) geéndert worden ist.
84 Angaben zu Fordermoglichkeiten der KdFS sind der Homepage zu entnehmen: http://www.kdfs.de

85 Forderrichtlinie der Kulturstiftung des Freistaates Sachsen vom 6. Dezember 2001 (SachsABI. 2002 S. 123)
86 MDM (Mitteldeutsche Medienforderung) (0.J.)

87 MDM (Mitteldeutsche Medienforderung) (2016), S.1

88 EVERS & JUNG GMBH (2014), S.1
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Tabelle 17: FordermaBnahmen und -instrumente mit Bezug auf die KKwi des Freistaates Sachsen*

Fordergegenstand Teilméarkte der KKwi

) =
7 =
k= A = sl |2 | 8 |
e -
o lc [GE(E L2l 225|812 |35 |2 |5 |2
MaRnahmen / . S 12 Issls sl |23 | |8 |o |¢B
Fordergeber| £ S le2l2lels |21l |2 1|5 |E 15 |¢s
Instrumente [} = |log | x = 2 S & 'S = = 2 [} o &
@ g ool 3] = = c 2 c 1) = (] =]
=) @ 3= — S %)
R |2 lgzlZ 21212 |2]|3a |[E |2 |2 |8 |2 |2
nls |2 @ o | X s |= 15 |a |2 | el
2 8 E s LL c 8 v
oo}
[a) x
Wir machen das! SMS X X X X X X X X X X X X X
Existenzgrindungen von
Frauen im landlichen SMS X X X X X X X X X X X X X
Raum
LEADER SMUL X X X X X X X X X X X X X

Mikrodarlehen fir
Existenzgriinder und junge SMWA X X X X X X X X X X X X X
Unternehmen (MKD)

Horizon-Pramie SMWA X X X X X X X X X X X X X

Forderung von Clustern

und Netzwerken der SMWA X X X X X X X X X X X X X
Wirtschaft
Tourismus und
Destinationsentwicklung A X X

89 _ 1
I(\:/I(I)?acmrl?gtnebsberatung J SMWA X X X X X X X X X X X X X
MR - Messen & o
I SMWA: X X X X X X X X X X X X X
MR - Grundungsberatung SMWA?** X X X X X X X X X X X X X
MR - Umweltmanagement SMWA X X X X X X X X X X X X X
MR — E-Business SMWA*** X X X X X X X X X X X X X

MR - Verbesserung des
Informations- SMWA*** X X X X X X X X X X X X X
sicherheitsniveaus in KMU

MR - Einfuhrung einer

N SMWA X X X X X X X X X X X X X
MR - MEP-Darlehen SMWA*** X X X X X X X X X X X X X
MR - MEP-Zuschuss SMWA*** X X X X X X X X X X X X X
Technologie- o

griinderstipendium SMWA X X X X X X X X X X X X X
?/r:lcil\:?drglelﬁungscheck SMWA** X X X X X X X X X X X X X
\é\(lirliteetr)t;il(l:cri]ungscheck SMWA** X X X X X X X X X X X X X
Investitionszuschuss

Gemeinschaftsaufgabe SMWA** X X X X X X X X X X X X X
(GRW)

Griindungs- und

Wachstumsfinanzierung SMWA M M M X X M X M M N M N N

sowie Liquiditats-
hilfemaRnahmen (GuW)

89 Mittelstandsrichtlinie

| 86



Forder- und Finanzierungsmoglichkeiten fur die KKwi

MaRnahmen /
Instrumente

Innovationspréamie
FuE-Projektférderung

Technologie-
transferforderung

InnoExpert

Transferassistenten / -
innen

InnoTeam

AAVW -
Projektentwicklung

AAVW -
Produktionsférderung

KdFS - Projektférderung
KdFS - Stipendien

Fordergeber

SMWA***
SMWA***

SMWA***
SMWA**
SMWA**
SMWA**

MDM

MDM

KdFS
KdFs

KdFS - Gastspielférderung KdFS

Birgschaft

BBS

Beteiligung/Mikromezzanin MBG

Séachsischer Staatspreis
fur Design

Lessing-Preis des
Freistaates Sachsen

Literaturpreis des SMWK

Industriekulturpreis

Rundfunkpreis
Mitteldeutschland

Sachsischer Staatspreis
fur Baukultur

Ursula-Cain-Preis: Der
Sachsische Tanzpreis

Séchsische
Grunderinnenpreis

CYNETART-Forderpreis

NeiRe-Filmpreis

SMWA

SMWK

SMWK

SMWK &
VSwW

Thiringer
Landes-

medienanstalt
(TLM)

Freistaat
Sachsen

SMWK

SMS

SMWK
SMWK

Zuschuss

Darlehen

Preisgeld /
Stipendium

X

Architekturmarkt

Buchmarkt

Designwirtschaft

Ol Darstellende Kunst

x

Kunstmarkt

x

Musikwirtschaft

Filmwirtschaft

o Rundfunkwirtschaft

x

Pressemarkt

x

Werbemarkt

Software/Games

Fordergegenstand Teilmarkte der KKwi

Kunsthandwerk

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Recherche. * Diese Liste erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. **Ko-finanzierung der Mittel des
ESF. *** Ko-finanzierung der Mittel des EFRE.
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4.3. Bundesebene

Um die Wetthewerbsféhigkeit der KKwi zu steigern und die Erwerbschancen innovativer und kleiner
Kulturbetriebe sowie freischaffender Kiinstler zu verbessern, startet die Bundesregierung im Jahr 2007 die
Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft. Sie wird durch das Bundesministerium fir Wirtschaft und
Energie (BMWi) und der Beauftragten fir Kultur und Medien (BKM) koordiniert (Tabelle 18). Das zentrale
Element der Initiative bildet das Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirtschaft des Bundes. Dieses zielt
auf die Vernetzung der Branche, die Intensivierung des Wissenstransfers, das Setzen von
Innovationsimpulsen sowie auf die Erhdhung der Sichtbarkeit der KKwi als eigenstandige
Wirtschaftsbranche und Innovationsmotor®®. Im Kompetenzzentrum stehen Ansprechpartner fiir spezifische
Themenbereiche zur Verfugung (Grindung und Wachstum; Innovation und Impulse; Internationalisierung
und Export; Kultur, Arbeit und Gesellschaft)®l. Dariiber hinaus informiert das Internetportal der Initiative
Kultur- und Kreativwirtschaft Uber aktuelle Initiativen der Bundesregierung sowie Uber bestehende Service-,
Beratungs- und Forderangebote und bietet jungen Griindern praxisorientierte Hilfestellung®2.

Die kostenfreie Foérderberatung ,Forschung und Innovation“ der Bundesregierung stellt eine zuséatzliche
Erstanlaufstelle dar, die durch Kultur- und Kreativschaffende genutzt werden kann. Die Forderberatung
informiert mitunter Uber die Forschungsstruktur des Bundes, die unterschiedlichen Foérderprogramme sowie
Uber aktuelle Férderschwerpunkte und -initiativen.%3

Mittels Ko-Finanzierung durch den ESF, bezuschusst das BMWi Kultur- und Kreativschaffende Uber das
EXIST-Grunderstipendium (Infobox 4). Im Rahmen dieses Programms werden die Unternehmer bei der
Ausreifung ihrer Geschéftsidee zu einem Businessplan, bei der Entwicklung marktfahiger Produkte und
innovativer Dienstleistungen sowie bei der gezielten Vorbereitung einer Griindung unterstitzt.

Daruber hinaus bezuschusst das BMWi im Sinne der AuBenwirtschaftsférderung mit dem Messeprogramm
junge innovative Unternehmen. Mit der Bezuschussung fiir die Standmiete und den Standbau im Rahmen
von Gemeinschaftsstanden wird jungen Unternehmern die Gelegenheit geboten an internationalen Messen
in Deutschland teilzunehmen, dort ihre Produkte und Ideen zu prasentieren und (internationale) Kontakte
aufzubauen®.

Mit der Initiative ,IT-Sicherheit in der Wirtschaft zielt das BMWi auf eine nachhaltige Verbesserung des IT-
Sicherheitsniveaus in KMU. Gefordert werden zielgruppengerechte Aufklarungskampagnen bzw.
Modellvorhaben, die der Verbesserung der Cyber-Sicherheit in KMU dienen®. Des Weiteren kdnnen
sachsische IKT-Unternehmen und Startups der digitalen Wirtschaft vom Fachprogramm Entwicklung
konvergenter IKT profitieren. Hierbei unterstitzt das BMWi Forschungs- und Entwicklungsprojekte, die die
Entwicklung und pilothafte Erprobung neuartiger IKT-basierter Anwendungen zum Gegenstand haben und
gleichzeitig ein starkes Anwendungs- und Transferpotenzial fir mittelstandische Unternehmen aufweisen
(z. B. intelligente IKT-basierte Energiesysteme, neue elektronische Dienstleistungen, Vernetzung von
intelligenten Objekten)9.

Das BMWi unterstiitzt, Uber die stark auf die IKT-Wirtschaft ausgerichteten Forderprogramme hinaus, die
deutsche Filmwirtschaft. Uber den German Motion Picture Fund der deutschen Filmférderanstalt (FFA)
werden die Wettbewerbsfahigkeit und Innovationskraft des Filmstandorts Deutschland gestarkt. Férderfahig
sind u. a. die Herstellung international ko-produzierter Kinofilme und die Herstellung von programmfiillenden

9% BMWi (2016, b), S.4

91 Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirtschaft des Bundes (2017)
92 Sjehe u. a. http://www.kultur-kreativ-wirtschaft.de (Abruf: 09.09.2017)
93 BMBF (0.J.)

94 BMWi (0.J., &)

95 BMWi (0.J., b)

96 BMWi (0.J., c)
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Serien. Erganzt werden diese Aktivitaten Uber die Kulturelle Filmférderung der BKM, welche die Steigerung
der kiunstlerischen Qualitat des deutschen Films, die Verbreitung deutscher Filme sowie die Entwicklung des
Kinos als Kulturstatte zum Ziel hat®’.

Infobox 4: Forderinstrumente ,,EXIST-Griinderstipendium“ und Technologiegriinderstipendium (ESF)

Europa fordert Sachsen.

ESF

Europaische Union Eurcpaischer Sozialfonds

,»Im Allgemeinen bietet die vorhandene
Klaviatur der Wirtschaftsforderung eine
hervorragende Grundlage fir
sachsische Designer und einen guten
Nahrboden fur weitere Firmen-
griundungen in Sachsen.*

Alexandra Baum, Texlock GmbH

Das neue Fahrradschloss tex-lock aus Hightech-Textilien
© Texlock GmbH

Instrument: BMWiI-EXIST-Griinderstipendium // Zielgruppe: Grinderteams, Studierende, Hochschul-
absolventen und Wissenschaftler // Férdergegenstand: Stipendium und Sachausgaben zur Realisierung
innovativer technologieorientierter Griindungsvorhaben bzw. wissensbasierter Dienstleistungen und
Coachingangebote

Instrument: SMWA-Technologiegrinderstipendium (ESF) // Zielgruppe: Studierende,
Hochschulabsolventen und Absolventen von Berufsakademien sowie praktizierendes oder ehemaliges
wissenschaftliches Personal, die ein innovatives Unternehmen griinden wollen sowie Grinderteams //
Fordergegenstand: Stipendium zur Griindung eines jungen innovativen Unternehmens

Kopf frei fur das Wesentliche — Produktentwicklung bei der Texlock GmbH mit Hilfe von
Grundungsstipendien

Die Firma Texlock GmbH aus Leipzig erfand ein Fahrradschloss aus Textilien, das den Fahrraddiebstahl
erheblich erschwert. Das im Jahre 2016 gegrindete Unternehmen arbeitet an der Schnittstelle von Design
und industrieller Produktion. 2017 beschéftigt es zwei der Grinderinnen als Geschéftsfihrerin und als
Produktentwicklungsleiterin sowie einen weiteren Mitarbeiter.

Antragstellung

In der ersten Phase der Geschéftstatigkeit nutzten die drei Grinderinnen zunéchst Angebote fir
Kreativschaffende der Stadt Leipzig. Spater wurden sie von Seiten der Universitét Leipzig auf das EXIST-
Grunderstipendium des BMWi aufmerksam gemacht. Bei der Beantragung waren viele Aspekte zu
bertcksichtigen, doch halfen unterschiedliche Institutionen wie bspw. der vom BMWi beauftragte
Projekttrager und sachkundige Akteure aus Leipzig bei der Klarung von Fragen. Antragsverfahren
bedlirfen nach Aussage der Grinderinnen vieler Ricksprachen mit fachlich versierten Personen,
Ausdauer und Ernsthaftigkeit hinsichtlich der gesteckten Ziele. Als vorteilhaft erwiesen sich dabei die
entstandenen Kontakte Uber das SpinLab in Leipzig — dort wurde das Grundungsteam auf das
Technologiegriinderstipendium der SAB aus ESF hingewiesen. Die gesammelten Erfahrungen und die
Ergebnisse des ersten Stipendiums (beim BMWi) halfen bei der Beantragung dieser Mittel: Die zur
Antragsstellung notwendige inhaltliche Beschreibung der Produktentwicklung, Firmenstrategie,

97 BMWi (0.J., d)
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Finanzierung und des Marketings, lagen bereits detailliert vor.
Nutzung und Effekte der Férderung

Beide Stipendien trugen dazu bei, dass der Fokus auf die Firmenentwicklung mit innovativen
Denkansatzen gelegt werden konnte — und die Grinderinnen nicht nebenbei einer anderen
Erwerbstatigkeit zur Sicherung des Lebensunterhalts nachgehen mussten. Die Kopplung der
Forderinstrumente erwies sich dabei als sinnvoll: Anfangs konnten durch die Sachmittelkomponente des
EXIST-Programms 30.000 € in die Produktentwicklung investiert werden — fir Unterauftrage zur
Garnentwicklung sowie Testseile, Materialeinkdufe und Beratungsangebote zu speziellen
textiltechnologischen Anforderungen. Mit Hilfe der anschlie3end genutzten Landes- bzw. EU-Mittel legten
die Grinderinnen den Fokus auf die Ansprache potenzieller Investoren. Ohne das
Technologiegrunderstipendium hétte die erfolgreiche Crowdfunding-Kampagne nicht in der umgesetzten
Qualitat realisiert werden kdnnen. Das Crowdfunding wiederum half, die Firma besser auf dem Markt zu
positionieren und die Markteinfihrung auf einem hdheren quantitativen Level voran zu bringen. Weitere
Fordermittel des Freistaats Sachsen — wie aktuell die Investitionsférderung, eine Innovationsférderung zur
Produktentwicklung und Messeforderung — unterstiitzen die nachsten Schritte der Firmenentwicklung.

Fazit

Grunderzentren und Hochschulen bzw. Universitaten sind wichtige Anlaufstellen, wenn es um die Auswabhl
geeigneter Instrumente und die Antragstellung geht.

Die Sachmittelkomponente im EXIST-Programm unterstiitzte die Produktentwicklung mittels Kleinserien
und Kooperationen mit Handwerksbetrieben. Das Technologiegrinderstipendium ermdglichte eine
qualitativ hochwertige Crowdfunding-Kampagne und dadurch eine bessere Positionierung am Markt.

Mit der Fordereinrichtung Initiative Musik gGmbH unterstitzt der Bund® Kinstler im Bereich der
Musikkultur und der Musikwirtschaft, insbesondere der Rock-, Pop- und Jazzmusik. Programme der Initiative
Musik sind u. a. die Kunstlerforderung (z. B. Produktionskostenzuschiisse, Mittel fur eine Tour im In- oder
Ausland, finanzielle Unterstiitzung fir Marketingaktivitaten), die Infrastrukturférderung zur Verbesserung der
strukturellen Rahmenbedingungen und die Kurztourférderung. Letztere foérdert offentliche Darbietungen
inlandischer Kunstler oder Musikgruppen bei Festivals, als Support-Acts namhafter Kinstler, in
tiberregionalen TV Sendungen oder vergleichbaren Events im Ausland®®. Uber den Musikfonds unterstiitzt
die BKM zusétzlich die Musikwirtschaft, wobei die zeitgendssische Musik adressiert wird,

Uber die Foérderung unternehmerischen Know-hows, welches die bisherigen Programme durch
Unternehmensberatung, Grindercoaching Deutschland, Turn-Around-Beratung und Runder Tisch
zusammenfasst, unterstitzt auch das Bundesamt fur Wirtschaft und Ausfuhrkontrolle (BAFA) Uber
variierende Beratungsangebote Jungunternehmen (max. zwei Jahre am Markt), Bestandsunternehmen (ab
dem dritten Jahr nach der Grindung) sowie Unternehmen, die sich in wirtschaftlichen Schwierigkeiten
befinden (unabhéangig vom Unternehmensalter). Im Fokus steht u. a. die Beratung von Unternehmen zur
besseren  Dbetrieblichen Integration von Mitarbeitern mit  Migrationshintergrund  sowie  zur
Fachkraftegewinnung und -sicherung.0?

Mit dem bundesweiten Programm ,Kultur macht stark“. Bundnisse fur Bildung des Bundesministeriums fir
Bildung und Forschung (BMBF) wird die KKwi indirekt unterstiitzt. Das Programm, an dem sich Vereine,
Unternehmen sowie Birger aktiv beteiligen, ermdglicht die Entwicklung und Durchfiihrung von Angeboten
auRerschulischer kultureller Bildung fur benachteiligte Kinder und Jugendliche zwischen 3 und 18 Jahren.

98 Die Initiative Musik GmbH wird getragen von der Gesellschaft zu Verwertung von Leistungsschutzrechten (GVL) und dem Musikrat.
Daruber hinaus erhalt die Initiative finanzielle Unterstutzung von der GVL, der Gesellschaft fur musikalische Auffihrungs- und
mechanische Vervielfaltigungsrechte (GEMA) und der GEMA Stiftung.

99 |nitiative Musik Gemeinniitzige Projektgesellschaft mbH (0.J.)
100 Musikfonds e. V. (2017), S.1
101 BAFA (0.J.)
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Die Malinahmen reichen von Leseférderung, tber die Verbesserung der Medienkompetenz bis hin zu Tanz-
und Theaterprojekten (z. B. ,Tanz und Theater macht stark“1%2 oder ,MusikLeben“1%3). Eine Fortsetzung und
die finanzielle Aufstockung des Programms ,Kultur macht stark” sind ab 2018 geplant'%4.

Die Kulturstiftung des Bundes unterstiitzt mit ihrer Projektférderung kiinstlerische Produktionen fir nicht
kommerzielle Bereiche des Kulturschaffens. Der Schwerpunkt liegt hier vor allem auf innovativen
Programmen und Projekten im internationalen Kontext. Beispiele fiir Projekte sind die Produktion, Planung
und/oder Durchfiihrung von einzelnen Veranstaltungen oder Veranstaltungskomplexen (z. B. Ausstellungen,
Auffiihrungen, Symposien).

Unternehmen der séchsischen KKwi kdnnen auch den Eingliederungszuschuss oder die Férderung von
Arbeitsverhaltnissen der Bundesagentur fir Arbeit (BA) in Anspruch nehmen, wenn sie behinderte
Personen oder altere Arbeitnehmer (Uber 50 Jahre) beschéftigen.

Finanzierungsmaglichkeiten bieten sich fir séchsische Kultur- und Kreativschaffende bei der Kreditanstalt
far Wiederaufbau (KfW). Ziel der KfW als nationale Férderbank ist es, kreativen Griindern und etablierten
Unternehmen und Freiberuflern den Zugang zu passenden Finanzierungen zu erleichtern. Zu diesem Zweck
bietet die KfW u. a. Kredite und Darlehen an, welche auf die Férderung von Griindern (z. B. ERP-
Grinderkredit), etablierten Unternehmen (z. B. KfW-Unternehmerkredit) sowie von Innovation und
Digitalisierung (z. B. Digitalisierungskredit) ausgerichtet sind.

Tabelle 18: FordermafRnahmen und -instrumente mit Bezug auf die KKwi auf Bundesebene*

Fordergegenstand Teilmarkte der KKwi

MaRRnahmen /

Instrumente Ll

Zuschuss
Darlehen
Preisgeld /
Stipendium
Architekturmarkt
Buchmarkt
Designwirtschaft
Darstellende Kunst
Kunstmarkt
Musikwirtschaft
Filmwirtschaft
Rundfunkwirtschaft
Pressemarkt
Werbemarkt
Software/Games
Kunsthandwerk

Eingliederungszuschuss BA X X X X X X X X X X X X X
e ST e BA X X X X X X X X X X X X X
Arbeitsverhaltnissen

Forderung

unternehmerischen BAFA* X X X X X X X X X X X X X
Know-hows

EXIST-Grunderstipendium BMWi** X X X X X X X X X X X X X X
!\/Iesseprogramm junge BMWi X X X X X X X X X X X X X
innovative Unternehmen

Initiative IT-Sicherheit in .

der Wirtschaft BMWi X X
Fachprogramm:

Entwicklung konvergenter BMWi X X

IKT

German Motion Picture BMWi X X

Fund

EEmEE Kulturstiftung X x X x X X x X X X

Projektférderung der

102 sjehe u. a.: https://www.buendnisse-fuer-bildung.de/de/foerdermoeglichkeiten.php?KP=19 (Abruf: 10.09.2017)
103 sjehe u. a.: https://www.buendnisse-fuer-bildung.de/de/foerdermoeglichkeiten.php?KP=3 (Abruf 10.09.2017)
104 BMBF (2017)
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Fordergegenstand Teilmarkte der KKwi

MaRBnahmen /

Instrumente foIdengeber

Zuschuss
Darlehen
Preisgeld /
Stipendium
Architekturmarkt
Buchmarkt
Designwirtschaft
Kunstmarkt
Musikwirtschaft
Filmwirtschaft
Pressemarkt
Werbemarkt
Software/Games
Kunsthandwerk

Darstellende Kunst
Rundfunkwirtschaft

Kulturstiftung des Bundes des Bundes

. Initiative
Infrastrukturférderung Musik GmbH X X
Kunstlerférderung Initia}tive X X
Musik GmbH
Kurztourférderun imanve X X
g Musik GmbH
Kulturelle Filmférderung  BKM X X X
Musikfonds BKM X X
Deutscher Filmforderfonds BKM X X
ERP-Griinderkredit Kfw X Xox X XX XXX XX XX
KfW-Unternehmerkredit ~ KfW X X X X X X X X X X X X X
ERP- Digitalisierungs- und
Innovationskredit UGS X X X X X X X X X X X X X
Deutscher
Computerspielepreis SR04 X X
BDA-Preis Sachsen BDA X X
. . Filminitiative
Die Goldenen Reiter Dresden e. V. X

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Recherche. * Diese Liste erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. **Ko-finanzierung der Mittel des
ESF.
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4.4. Ebene der Europaischen Union

Auf europdischer Ebene ist das fir den Zeitraum 2014-2020 und mit insgesamt 1,46 Mrd. € hinterlegte
Forderprogramm Kreatives Europa der Generaldirektion Bildung und Kultur der Européischen
Kommission (DG EAC) das bedeutendste europaische Instrument zur Unterstiitzung der KKwi. Bei der
Ausfiihrung des Programms wird die DG EAC durch die Exekutivagentur Bildung, Audiovisuelles und
Kultur (EACEA) unterstitzt (Tabelle 19). Das Programm ,Kreatives Europa“ verfolgt acht Ziele%®:

= Erhalt und Férderung der kulturellen und sprachlichen Vielfalt,

= Verbesserung des Zugangs zu Kultur,

= Starkung der Wettbewerbsfahigkeit der europaischen Kultur- und Kreativsektoren,

= Starkung von transnationalem und internationalem Arbeiten innerhalb der européischen Kultur- und
Kreativsektoren,

= Beforderung grenziiberschreitender Mobilitdét von Kulturschaffenden und Kreativen sowie ihrer
Werke,

=  ErschlieBung neuer und gréRerer Publikumsschichten,

= Starkung der Finanzkraft von kleinen, mittleren und Kleinstunternehmen und -organisationen sowie

= Intensivierung der politischen Zusammenarbeit im Kultur- und Kreativbereich in Europa.

Das Forderprogramm besteht aus den drei Teilen KULTUR, MEDIA und CROSS-SECTOR. Mit dem
Teilprogramm KULTUR werden europaische Kooperationsprojekte, Netzwerke und Plattformen aller
Kultursparten, auch spartentbergreifend, gefordert. Zusatzlich bietet das Teilprogramm finanzielle
Unterstiitzung fir literarische Ubersetzungsprojekte, die einer weitreichenden Verbreitung européischer
Literatur dienen. Uber die unterschiedlichen Kulturpreise des Teilprogramms (z. B. Europdischer Preis fir
zeitgendssische Architektur, Europdischer Preis flr zeitgentssische Literatur, Europaischer Preis fir
Popmusik) werden die Erfolge der europdischen Aktivitdten in den verschiedenen Teilméarkten der KKwi
sichtbar gemacht.106

Audiovisuelle Vorhaben wie Kinofilme, TV-Projekte oder Games werden durch das Teilprogramm MEDIA
abgedeckt. Dieses umfasst die Instrumente Produzentenférderung, Verleih und Vertrieb, Festivals und
Markte sowie weitere Initiativen, die auch FortbildungsmaRnahmen fir europdische Medienschaffende
unterstiitzen. Erster Ansprechpartner in Deutschland ist das Creative Europe Desk Deutschland mit
Informationsbiros in Berlin, Bonn, Disseldorf, Hamburg und Minchen.

Das Teilprogramm CROSS-SECTOR wird durch die Generaldirektion Kommunikationsnetze, Inhalte und
Technologien der Kommission (DG Connect) verwaltet. = CROSS-SECTOR  fungiert
programmiubergreifend und adressiert alle Teilméarkte der KKwi. Zusammen mit dem Europdaischen
Investitionsfonds (EIF) ist dieser Teil des Férderprogramms vor allem fir die Garantiefazilitat zustandig.
Diese ermdoglicht rickzahlbare Darlehen fir KMUs der KKwi, um den Zugang zur Finanzierung zu
erleichtern0,

Neben dem origindren Forderprogramm ,Kreatives Europa“, bieten auch weitere europdaische
Forderinstrumente Moglichkeiten fur Kultur- und Kreativschaffende in Sachsen. Dazu gehért das Erasmus+
Programm. Das Teilprogramm Leonardo da Vinci bietet die Mdglichkeit tber Praktika und Fortbildungen
praxisnahe berufliche Erfahrungen in europédischen Unternehmen und Institutionen zu sammeln sowie die
Fremdsprachenkenntnisse zu verbessern.

105 Artikel 3 & 4 der Verordnung (EU) Nr. 1295/2013 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 11. Dezember 2013 zur
Einrichtung des Programms Kreatives Europa (2014-2020) und zur Aufhebung der Beschliisse Nr. 1718/2006/EG, Nr. 1855/2006/EG
und Nr. 1041/2009/EG

106 Creative Europe Desk Hamburg (2017, b)
107 Creative Europe Desk Hamburg (2017, a)
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Dariiber hinaus bietet das KMU-Férderprogramm ,,Competitiveness of Enterprises and Small and Medium-
sized Enterprises® (COSME) im Geschéftsbereich der Generaldirektion Binnenmarkt, Industrie,
Unternehmertum und KMU (DG GROW) ebenfalls Mdglichkeiten der Férderung. Das oberste Ziel des
Programms ist die Starkung der Wettbewerbsféhigkeit von KMU. Dies geschieht insbesondere uber
themenbezogene Aufrufe, die auch die Teilmarkte der KKwi adressieren (z. B. Maximising Synergies
Between Tourism, High-end and Creative Industries). Im Rahmen von COSME gibt es unterschiedliche
Finanzinstrumente: Loan Guarantee Facility (LGF) und Equity Facility for Growth (EFG). Diese verschaffen
KMUs einen einfacheren Zugang zu Finanzmitteln. Zudem kdnnen séchsische KMU (ber das Enterprise
Europe Network'® Hilfestellungen zu EU-Forderprogrammen erhalten.

Innerhalb des Forschungs- und Innovationsprogramms ,HORIZONT 2020“ der Generaldirektion
Forschung und Innovation (DG RTD) kdnnen Kultur- und Kreativschaffende u.a. von thematischen
Forderaufrufen fur Forschungsverbinde profitieren (z. B. ,A European Label for Innovation Voucher
Programmes to Support Spin-in of Technology”). Weitere Ausschreibungen fur themenubergreifende
Fragestellungen werden erwartet, insbesondere fir die Kombination mit bestimmten Technologiefeldern
oder Sachgebieten (z. B. IKT und KKwi).110 Besonders hinzuweisen ist in diesem Zusammenhang auch auf
das Instrument ,Innovation in KMU“. Uber drei Phasen werden Forschungsergebnisse von der Erstellung
einer Machbarkeitsstudie tUber die Demonstration und Prototypenentwicklung bis hin zur Vermarktung des
Produkts durch dieses KMU-Instrument geftrdert. In der dritten Phase, der Kommerzialisierung, erhalten
KMU einen erleichterten Zugang zu Finanzinstrumenten (Kredite, Blrgschaften, Risikokapital), jedoch keine
direkte Férderung aus ,HORIZONT 2020°.

Projekte der sachsischen KKwi lassen sich auch mithilfe der EFRE geforderten INTERREG-Programme
Sachsen-Polen und Sachsen-Tschechien (Infobox 5) realisieren. Passfahig sind in diesem Rahmen die
Kleinprojektefonds aus denen Projekte, vornehmlich mit lokaler Reichweite, zur Unterstitzung der
grenzibergreifenden Zusammenarbeit gefordert werden kénnen. Die Gesamtausgaben eines Kleinprojektes
dirfen dabei 30.000 € nicht Ubersteigen. Der Kleinprojektefonds wird durch die Geschéftsstellen der
Euroregionen (Neisse-Nisa-Nysa, Egrensis, Elbe-Labe, Erzgebirge-Krusnohofi) verwaltet, welche auch fir
die Beratung zu Kooperationspartnern zur Verfiigung stehen.t

108 EASME (2014)
109 gjehe u. a. http://een.ec.europa.eu/ (Abruf 08.09.2017)

110 Aktuelle Ausschreibungen werden im ,Participant Portal“ von HORIZONT 2020 verdffentlicht
(http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/home.html).
111 5AB (2017)
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Infobox 5: Férderinstrument ,,Kooperationsprogramm zur Férderung der grenzibergreifenden Zusammenarbeit
2014 - 2020“

Europdische Union. Europdischer
x Fonds fiir regionale Entwicklung.
* Evropska unie. Evropsky fond pro
regionalni rozvoj.

,Die Kooperation bereichert alle
Theaterstandorte. Mit unserer mobilen
Produktion fur Kindergarten mochten wir
das Heranwachsen der nachsten
Generation unterstiutzen, die keine
Grenzen mehr sieht, die 1:1
kommunizieren kann.“ Ricarda Béhme,
Gerhart-Hauptmann-Theater Gorlitz-Zittau GmbH

Trinationales Theaterfestival D — PL — CZ
© Pawel Sosnowski

Instrument: Kooperationsprogramm zur Férderung der grenziibergreifenden Zusammenarbeit 2014 - 2020
zwischen dem Freistaat Sachsen und der Tschechischen Republik // Zielgruppe: Deutsche und
tschechische Trager unterschiedlicher Rechtsformen // Fordergegenstand: Forderung grenztbergreifender
Projekte in den Bereichen Klimawandel, Risikopravention, Umwelt, Kultur, Tourismus, Bildung und
partnerschaftliche Zusammenarbeit

Eine gemeinsame Kulturregion im Dreilandereck D-PL-CZ - auf zu neuen Ufern mit dem
Kooperationsprogramm Freistaat Sachsen — Tschechische Republik

Die trinationale Theaterinitiative J-O-S, benannt nach den Bergen des Dreildnderecks Je$téd-Oybin-
Sniezka, ist eine kreative Partnerschaft zwischen den Theatern in Liberec, Gérlitz/Zittau und Jelenia Géra.
Mit der Forderung durch Mittel des Europdischen Fonds fur regionale Entwicklung (EFRE) im
Kooperationsprogramm ,Freistaat Sachsen — Tschechische Republik 2014-2020“ wird ein neues Kapitel in
einer grenziberschreitenden Zusammenarbeit aufgeschlagen: Diese reicht bis in das Jahr 2011 zuriick
und wurde 2013 erstmalig durch die gemeinsame Unterzeichnung eines Kommuniqués, einer
Vereinbarungserklarung zur Langzeitkooperation der drei Theaterhauser, gefestigt.

Seit 2016 bis zum Jahr 2019 werden im Rahmen von J-O-S vielfaltige Aktivitdten, insbesondere durch die
Zusammenarbeit der Schauspielsparten der drei Hauser, realisiert. Die beteiligten Theater méchten damit
Bricken Uber Grenzen und Kulturraume hinweg schlagen und das Kulturgut der Nachbarlénder,
insbesondere durch den Austausch literarischer Werke, bekannter machen. Nicht nur das Publikum,
sondern auch die Mitarbeiter sollen von der Kooperation profitieren — um Verstandnis auf- und mdgliche
Barrieren abzubauen, werden fiir diese im Projektrahmen auch Sprachkurse angeboten.

Antragsprozess

Die Projektkoordinatorin und Kulturmanagerin (FH) Ricarda Bohme betreut seit dem Jahr 2013 die
Kooperation. Auf der Grundlage regelmaRiger, intensiver Recherchen hat sie, gemeinsam mit den
Partnern, das geférderte Projekt in enger Abstimmung mit der SAB konzipiert und beantragt. Neben dem
Besuch von Informationsveranstaltungen war sie auch durch Radiowerbung und Newsletter auf die
Fordermdglichkeiten in dem Kooperationsprogramm aufmerksam geworden. Zwischen dem ersten
Beratungsgesprach und der Antragsabgabe lagen vier Monate - Erfahrungen aus friiheren
Antragstellungen kamen ihr in dieser Phase zugute. Nach der notwendigen Beteiligung des
Begleitausschusses wurde das Projekt im September 2016 bewilligt.
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Inhalte und Wirkungen

Die kiinstlerischen Angebote werden innerhalb des Projektes J-O-S intensiviert und ausgebaut. Hierzu
zahlen Auffiihrungen mit mehrsprachigen Ubertiteln, ein grenziiberschreitendes Theaterabonnement
sowie Gemeinschaftsproduktionen der Theaterhduser, an denen Schauspieler und Regisseure der
anderen Spielstatten mitwirken. Mobile Produktionen fiir Kindergarten und ein trinationales
Jugendtheaterprojekt, mit Mitgliedern der Jugendtheaterclubs aus Zittau und Jelenia Géra sowie des
zweisprachigen Gymnasiums F. X. Saldy Liberec, wenden sich an die jlingere Generation. Im
Jugendprojekt arbeiten die Schiler in Intensivworkshops, landergemischt und entlang ihrer
Interessenschwerpunkte auf das gemeinsame Ziel einer Inszenierung hin, die beim Trinationalen
Theaterfestival sowie beim Jugendtheatertag zur Auffihrung kommt. In das Theaterfestival sind
Rahmenveranstaltungen wie Stickeinfuhrungen, Nachgesprache, trinationale Kochshows und
Exkursionen eingebaut. Daran nehmen sowohl die mitwirkenden Jugendlichen als auch das
Festivalpublikum teil, so dass alle von den Begegnungen profitieren.

Die Informationsstrukturen sollen dahingehend ausgebaut werden, dass auch die Bevélkerung im
landlichen Raum die Angebote noch leichter nutzen kann. Hierzu dient bspw. die zweisprachige
Theaterzeitung, die neben der Online-Version klassisch als Print aufgelegt wird. Neben dem regionalen
Publikum, auch jenseits der Grenzen zu Polen und Tschechien, soll das Angebot Uberregionale Gaste
z. B. aus den sachsischen Ballungszentren ansprechen — das angebotene Mafl3 an Internationalitéat kann
sich mit dem von Grol3stadten messen lassen. Dieses kulturtouristische Potenzial insbesondere des
Festivals soll mittel- bis langfristig erschlossen werden.

Ricarda Bohme wurde 2013 durch eine Anschubfinanzierung des Landrates als Koordinatorin der
landeriibergreifenden Initiative J-O-S am Gerhart-Hauptmann-Theater Gorlitz-Zittau eingestellt. Diese
Finanzierung beruhte auf einer Anregung zur Aufnahme in das Sponsoring der Sparkasse Oberlausitz-
Niederschlesien. Mit der 2016 bewilligten Forderung im Kooperationsprogramm Sachsen — Tschechische
Republik kann ihre Stelle nun tGber das Projekt teilfinanziert werden. Eine weitere Koordinationsstelle ist in
Liberec angesiedelt. Uber diese Beschéaftigungseffekte hinaus werden Kultur- und Kreativschaffende des
Dreilanderecks, wie Ausstatter, Regisseure, Schauspieler, Kostiimdesigner und Bihnenbildner Uber
Engagements und Auftrage in das Projekt eingebunden. Somit starkt die Projektférderung aus EFRE-
Mitteln die Wertschdpfung mit der Schaffung zweier Arbeitsplatze und durch die grenzuberschreitenden
Auftrage an die Kiinstlerschaft und weitere kreative Berufe.

Fazit

Die beteiligten Theater kdnnen mit Hilfe des Programms neue Ideen verwirklichen und empfinden die
Projektarbeit als Bereicherung. Die Weltoffenheit von Kindern und Jugendlichen wird durch das
internationale Angebot gefordert.

Hilfreich fUr eine erfolgreiche Antragstellung ist es, aus den Erfahrungen anderer Projekte (6ffentliche
Prasentationen und Evaluationen) zu lernen, vorhandene Informationsmdglichkeiten zu nutzen und mit
Hilfe der Foérderer das Konzept optimal anzupassen. Erfahrungen aus frilheren Antragstellungen kommen
aktuellen Antrédgen zugute, man entwickelt Routine in der Gesamtabwicklung von A-Z, Antrag bis
Abrechnung.
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Tabelle 19: FordermafRnahmen und -instrumente mit Bezug auf die KKwi auf Européischer Ebene*

Fordergegenstand Teilmarkte der KKwi

MaRBnahmen /

Instrumente pordengeber

Zuschuss
Darlehen
Preisgeld /
Stipendium
Architekturmarkt
Buchmarkt
Designwirtschaft
Kunstmarkt
Musikwirtschaft
Filmwirtschaft
Pressemarkt
Werbemarkt
Software/Games
Kunsthandwerk

Darstellende Kunst
Rundfunkwirtschaft

KE2 - "Kultur"  Europ.

. . DG EAC X X X X X X X X X
Kooperationsprojekte
KE- "Kultur"
Européische Netzwerke e EAe X X X X X X X X X
KE - "Kultur"
Européische Plattformen e EAe X X X X X X X X X
KEs "KuIFur" DG EAC X X X X X X X X X
Literaturiibersetzungen
KE - "Kultur"
Kulturpreise der EU PE RS X X X X X X X X X
KE - "Media"
Produzentenforderung D [E4E X X X X
KE - "Media"
Produzentenfoérderung D [24E X X X X
KE - "Media"
Verleih und Vertrieb D [E4E X X X X
KE - "Media"
Festivals und Markte D [E4E X X X X
Europ. Preis fir zeit-
gendssische Architektur D EAE X X
Eu_ropél__scher Pre|_s fur DG EAC X X
zeitgendssische Literatur
Europalgcher Preis fur DG EAC X X
Popmusik
KE -" "Cross-Sector" DG CONNECT X X X X N N N X X X X X
Garantiefonds & DG EAC
Sokilz - DG GROW X X X X X X X X X X X X X
themenbezogene Aufrufe
COSME-
Loan Guarantee Facility D (RO X X X X X X X X X X X X X
COSME-
Equity Facility for Growth D€ GROW X XX X X x X X X X X X X
S ] ZEE - DG RTD X X X X X X X X X X X X X
themenbezogene Aufrufe
Horizont 2020 -
U e AT DG RTD X X X X X X X X X X X X X
ERASMUS+ -
e g B T DG EAC X X X X X X X X X X X X X
INTERREG - .
Kleinprojektefonds DG Regio X X X X X X X X X X X X X
Marianne-Brandt-Preis Villa Arte e. V. X X X

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Recherche. * Diese Liste erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit

112 Kreatives Europa

97 |



Die séchsische KKwi im Kontext der Digitalisierung

5. Die sachsische KKwi im Kontext der
Digitalisierung

Die Digitalisierung durchdringt alle Wirtschaftsbereiche und bringt Veranderungen von Geschéftsmodellen,
Produktionsprozessen, Arbeitsweisen und Organisationsstrukturen mit sich. Unter Schlagworten wie Arbeit
4.0, Cloud Computing, Internet of Things (loT), Sharing Economy oder Big Data wird die digitale
Transformationen in den verschiedenen Bereichen charakterisiert. Essentielle Grundlage fur die aktive
Gestaltung des digitalen Wandels ist eine leistungsfahige Infrastruktur. Mit dem Ziel des flachendeckenden
Breitbandausbaus (mindestens 100 Mbit/s bis zum Jahr 2025) schafft der Freistaat Sachsen die Basis, um
die Digitalisierung im Land voranzutreiben. Bereits jetzt bestatigt der Wirtschaftsindex DIGITAL
ausgewabhlten Dienstleistungsbranchen in Sachsen, zu denen auch Bereiche der KKwi eingerechnet werden
(z. B. Herstellung von Filmen/Fernsehprogrammen, Verlegen von Biichern und Zeitschriften), einen guten
Digitalisierungsgrad®,

Im Freistaat Sachsen werden die Akteure der Teilmarkte der KKwi zum einen selbst durch die
voranschreitende Digitalisierung beeinflusst. Unternehmen missen z. B. ihre Geschéaftsmodelle und
Unternehmensprozesse, Arbeitnehmer ihre Kompetenzen anpassen. Zum anderen wird der KKwi eine
impulsgebende Rolle fur andere Wirtschaftsbranchen beim Finden innovativer, digitaler L&sungen
zugesprochen. Die Aktivierung der Wertschopfungspotenziale dieses Zweiklangs, ist zentrales Anliegen im
Freistaat Sachsen und schlagt sich auch in der Digitalisierungsstrategie des Freistaates Sachsen nieder!4,

Die Teilmérkte der KKwi sind unterschiedlich stark im digitalen Wandlungsprozess vorangeschritten. Eine
hohe Transformation weisen die Teilméarkte auf, deren Produkte und Inhalte digitalisierbar sind und die im
Produktionsprozess ein hohes Mall an technischen Tools und Technologien einsetzen. Hierbei
hervorzuheben sind jingste Entwicklungen im Bereich Virtual Reality (VR) und Augmented Reality (AR), Big
Data und Smart Data sowie dem 3-D Druck, die insbesondere auf die Software-/Games-Industrie, die Musik-,
Film- und Designwirtschaft sowie den Buch- und Werbemarkt wirken. Dariiber hinaus zeigen sich in den
Ubrigen Teilméarkten unterschiedlich stark ausgepragte Adaptionsprozesse an digitale Entwicklungstrends,
so z.B. im Architekturmarkt in Form eines zunehmenden Einsatzes innovativer Software zur
Bauwerksdatenmodellierung (sog. BIM Building Information Modeling) und der Anwendung von 720-Grad-
Kameras im Planungs- und Bauwesen. In den nachstehenden Ausfiihrungen werden die Ubergeordneten
Entwicklungstendenzen der Digitalisierung fir die Gesamtbranche KKwi skizziert.

113 SMWA (2016)
114 SMWA (2017, a)
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5.1. Entwicklungstendenzen der Digitalisierung in der
KKwi

In der KKwi vollzieht sich aktuell ein fundamentaler Wandel in den Produktions- und Vertriebsprozessen, hin
zu einer technologiegetriebenen und digitalisierten Branche mit immer schneller werdenden Produktzyklen
und innovativen Arbeitsweisen. Das Internet bietet durch Crowdsourcing, Crowdfunding und zahlreiche
Interaktionsmoglichkeiten neue Wege der Finanzierung, Partizipation und Kollaboration mit Partnern und
Konsumenten. Das Angebot verandert sich von einzelnen Produkten hin zum Angebot von Lésungen und
Systemen. Unternehmen stellen zunehmend auf digitale Kommunikationswege und Vertriebskanéle um oder
positionieren sich mit neuen digitalen Geschaftsmodellen am Markt.

Die KKwi erlebt ebenso wie viele andere Branchen, eine Verlagerung der Wertschopfung weg vom
eigentlichen Produktionsprozess hin zum Ende der jeweiligen Wertschépfungskette. Dabei kénnen durchaus
andere Wirtschaftszweige vom urspriinglichen Produkt bzw. Content profitieren, was mit einem Verlust von
Umsatzanteilen der Urheber, Origindrproduzenten und herkdmmlichen Kultur- und Kreativunternehmen
einhergehen kann. Da die Digitalisierung die Wertschopfung neu definiert, missen sich die Unternehmen
der KKwi fur eine erfolgreiche Marktfihrung mit den in Verbindung stehenden Fragestellungen auseinander
setzten. Sechs zentrale Entwicklungstendenzen zeichnen sich in den Teilmarkten der KKwi schon heute ab,
die Transformationsprozesse durch die Digitalisierung beschreiben:

1. Die Kultur- und Kreativwirtschaft gilt als Impulsgeber und Vorreiter der Digitalisierung. Die KKwi
setzte sich frihzeitig mit digitalisierten Anwendungen und Geschéftsprozessen auseinander und reagierte
als Antwort darauf mit modernen und kreativen Arbeitsformen und neuartigen Produkten und
Dienstleistungen. Das in diesem Zusammenhang gewonnene Know-how stellt die Basis flr die erfolgreiche
Bewaltigung digitaler Transformationsprozesse dar, sowohl in der KKwi als auch in anderen
Wirtschaftsbranchen. Die Teilmarkte Design, Architektur, Software/Games und der Werbemarkt bieten ein
Uberdurchschnittlich hohes Potenzial fir branchenibergreifende (cross-sektorale) Kooperations- und
Innovationsprozesse. Die Anwendungen reichen von Kommunikationskonzepten im Maschinenbau, Uber
motivierend angelegte Mitarbeiterschulungen (Game Based Learning) bis hin zur jingst gestarteten
Zusammenarbeit zwischen der sachsischen Materialforschung und -herstellung und der sachsischen
Designwirtschaft'®. Themenbereiche wie das Vorantreiben der Industrie 4.0, mobile Softwareanwendungen
oder die Schaffung Ubersichtlicher und funktionaler Interface-Designs verdeutlichen die Chancenvielfalt der
KKwi, Wertschdpfung in branchentbergreifenden Kooperationen zu generieren1é,

Vielfach entstehen im Ergebnis einer cross-sektoralen Zusammenarbeit sogenannte nichttechnische
Innovationen wie z.B. neue Designs, Verbesserung der Nutzerfreundlichkeit, organisatorische
Veranderungen oder neuartige Marketingkonzepte!!’. Nichttechnische Innovationen zeichnen sich gegen-
Uber technisch ausgerichteten Innovationen durch verkirzte Entwicklungszyklen, einen hohen Grad an
Nutzer-Interaktion und besténdigen Anpassungsbedarf aus. Nichttechnische Innovationen stehen oftmals in
kontinuierlicher Weiterentwicklung, da sie erst durch die Anwendung durch den Nutzer bzw. den Markt
modifiziert und optimiert werden. Das Wertschopfungspotenzial von nicht-technischen Innovationen erfahrt
in der Wirtschaftspolitik zunehmend Bedeutung. Auf Bundesebene wurden jlingst erste Ansatzpunkte zur
Verbesserung der Infrastruktur fir nicht-technische Innovationen skizziert. Dabei ist z. B. die Unterstitzung
von Netzwerkangeboten, die auf den brancheniibergreifenden Austausch zielen, als férderlich identifiziert
worden?18,

115 SMWK (2017, a)

116 MWIDE NRW (2017), S. 11ff.
117 BMWi (20186, a)

118 Ependa
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Matchingprozesse zwischen der KKwi und KMU anderer Wirtschaftsbranchen aktiv zu forcieren und durch
geeignete Angebote zu unterstitzen, hilft den Unternehmen, weil der Prozess des Findens und der
Vertrauensbildung sowohl fir die KKwi als auch fir die KMU anderer Branchen meist sehr zeit- und
ressourcenaufwendig ist 1° , Ansatzpunkte bieten sich hierbei insbesondere (ber die starken
Schlisselbranchen des Freistaates Sachsen, zu denen insbesondere die Automobilindustrie, der
Maschinen- und Anlagenbau oder die Mikroelektronik zahlen20,

2. Flexibles und agiles Arbeiten verandert Kompetenzanforderungen. Die digitale Vernetzung von
Menschen, Systemen und Mensch-Maschine-Interaktionen verandert die Struktur des Arbeitens und nimmt
Einfluss auf die Ausrichtung von Berufshildern und Kompetenzanforderungen. Insbesondere digitale
Kompetenzen von Mitarbeitern erlangen einen hoheren Stellenwert fir Unternehmen, je hoher die
betriebliche Nutzung von Automatisierungs- und Digitalisierungstechnologien ausgepragt ist?*.

Mobiles und flexibles Arbeiten mithilfe unterstiitzender Technologien ist in der KKwi weit verbreitet, weshalb
die Branche auch als Vorreiter in der Erprobung neuer Arbeitsformen gilt. Notebooks, Tablets, Smartphones
und Wearables stellen die mobile Buro-Infrastruktur bereit. Die Mdglichkeit, von Uberall und jederzeit zu
arbeiten, verandert klassische Arbeitszeitmodelle und fiihrt zu einer Flexibilisierung hinsichtlich Arbeitszeit
und -ort. Je nach Teilmarkt ist die Mdglichkeit zum flexiblen Arbeiten jedoch unterschiedlich ausgepragt.
Bspw. ist die Arbeit im Kunsthandwerk immer noch ortsabhangig, weil es entsprechender Werkstéatten und
Produktionsraume bedarf. Hingegen koénnen Kommunikationsdesigner oder Schriftsteller oftmals
gleichwertig von zu Hause arbeiten. Konzepte wie ,Homeoffice®, ,Desk-Sharing“, ,Crowdworking“ oder
,Bring your own device“ sind Spielarten dieser flexiblen rdumlichen Arbeitsweise. Die Rund-um-die-Uhr
mogliche Steuerung von Geschéftsprozessen aufgrund mobiler Anwendungen (z. B. Prufung der Website-
Clicks, Einsicht in Bestellvorgange) fuhrt zu einer Verschmelzung von privater und beruflicher Sphére. Aus
der permanenten Erreichbarkeit resultierend, steigt jedoch auch die Gefahr zur Selbstausbeutung durch
Mehrarbeit und die Zunahme von gesundheitlichen Belastungen. Da die KKwi durch einen sehr hohen
Selbststandigenanteil charakterisiert ist, kdnnen Spitzenbelastungen wahrend einer auftragsstarken Lage
oder bei Ausfallen (Krankheit, Urlaub) haufig nicht abgefedert werden. Dies begriindet die besondere
Schutzbedurftigkeit und Notwendigkeit zur Anpassung der Arbeitsschutzregeln von Selbststandigen und
Grundern!??, im Zeitalter der Digitalisierung.

Die zugewonnene Flexibilitat und Agilitat aufgrund digital vernetzter Prozesse verdndert bestehende
Wertschopfungsstrukturen. Einerseits verlangern einfache Tools und Programme, wie bspw. der
internetbasierte Vertrieb, die eigene Wertschopfungskette. Andererseits ermdglicht die digitale Vernetzung
von Menschen, Maschinen und Prozessen, dass Wertschopfungsketten flexibler gestaltet werden. Uber den
Ansatz des crowdsourcing lassen sich bspw. Innovationsprozesse 6ffnen und Wertschépfungsstrukturen neu
zusammenfugen, indem eine Vielzahl externer Akteure Uber das Internet in Aufgaben und Fragestellungen
eingebunden werden kann und dariiber neue LOosungsanséatze geschaffen werden!23. Einhergehend mit
dieser Flexibilitat und Agilitdt zeigt sich, dass das Arbeiten zunehmend stéarker projekt- und
kompetenzbasiert ausgerichtet ist, d. h. je nach bendétigter Kompetenz und Themenschwerpunkt finden sich
unterschiedliche Akteure in Projektteams zusammen. Diese flexiblen Kooperationen sind starker branchen-
und standortibergreifend ausgerichtet und bedirfen eines erhéhten Aufwands zur Steuerung
interdisziplinarer Teams. Herausforderungen dieser Entwicklung sind das Finden geeigneter Partner sowie
das Aufbauen von Kompetenzen und die Entwicklung adaquater Tools fir ein agiles Management. Zur
Steuerung der Arbeits- und Prozessschritte werden haufig spezielle Softwareldsungen eingesetzt, die
Zeitplane, Arbeitsschritte und die Kommunikation zwischen den Nutzern orts- und zeitunabhangig sowie

119 prognos AG (2015)

120 sMWA (0.d.)

121 SMWA (2017, b), S.104f.

122 gAS (2017)

123 stifterverband fiir die Deutsche Wissenschaft (2011)
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transparent koordinieren und steuern (z. B. Nutzung der Scrum-Methode fir ein agiles Projektmanagement
oder der Software Dramatify in der Film- und Fernsehbranche).

Die Mensch-Maschine-Interaktion, die digitale Steuerung von Geschéftsprozessen sowie die Anwendung
spezieller Softwareldsungen und digitaler Technologien fordert die stetige Erweiterung bestehender
Kompetenzen und Berufsbilder. Inwiefern die Digitalisierung Wertschopfungsprozesse verandert,
Effizienzpotenziale erschliel3t, aber auch neue Kompetenzen fordert, ist am Beispiel der DREGENO
SEIFFEN eG verdeutlicht (Infobox). Schon heute sind digitale Kompetenzen und IT-Wissen sowie Expertise
in der Steuerung und Kommunikation von Netzwerken und Teams wichtige Schllisselkompetenzen im
Berufsalltag, die zukiinftig noch weiter an Bedeutung gewinnen werden.

Infobox 6: Adaption digitaler Wertschdpfungsprozesse und -kompetenzen

e DS ,»Ohne die vertrauensvolle und kompetente
Zusammenarbeit mit regionalen Akteuren aus der
Kreativwirtschaft ware der Veranderungsprozess
»Digitalisierung eines Unternehmens*“ nicht so
erfolgreich vonstattengegangen.“

Juliane Kréner, DREGENO SEIFFEN eG

Nussknacker mit QR-Code
© DREGENO SEIFFEN eG

Zusammenhalt mit Tradition — das neue Gesicht der DREGENO eG in Zeiten des Online-Handels

Erzgebirgisches Kunsthandwerk hat eine lange Tradition. Bereits im Jahre 1650 wurden die ersten
Drechsler in Seiffen urkundlich erwahnt. Vom Bergbau gepragt, entwickelten sich Fertigkeiten, die unter
menschlich grof3tenteils sehr widrigen Bedingungen uber Jahrhunderte gepflegt und weiterentwickelt
wurden. Bereits 1750 kann von einer Spielwarenherstellung gesprochen werden. Nach dem Ende des
1. Weltkriegs wurde 1919 der Wirtschaftsverband Erzgebirgischer Holz- und Spielwarenverfertiger
gegriundet, der im Jahre 1946 zur Dregeno wurde. Die Dregeno sorgte in der ehemaligen DDR durch den
Export von erzgebirgischer Volkskunst fir die Einnahme von Devisen. Nach der politischen Wende von
1989 wurde schliel3lich die DREGENO SEIFFEN eG nach bundesdeutschem Recht gebildet — die
Genossenschaft der Drechsler, Bildhauer, Holz- und Spielwarenhersteller. Diese fungiert heute, wie vor
fast 100 Jahren der Wirtschaftsverband, als Vermarktungsorgan fiir kleinste und kleine Produzenten des
Kunsthandwerks. Im Zuge der Zeit wirkte der selbstbestimmte, spéter instrumentalisierte und heute frei
gewdahlte Zusammenschluss von Produzenten als existentielle Grundlage, der den kulturellen Kern des
Erzgebirges mit seiner Holz- und Volkskunst maRgeblich pragte und bis heute kulturell wirksam ist.

Vom Analogen zum Digitalen

Die Tradition des Kunsthandwerks und die Kunst der Handarbeit vermittelten Uber Jahrhunderte die
Kulturgeschichte des Erzgebirges. Die Geschichte des Ortes und der Region wird heute allerdings anders
erzahlt. Wahrend friher Kataloge, Vorort-Besuche, Telefaxe und fernmindliche Bestellungen den
genossenschaftlichen Umsatz ausmachten, steht heute eine Online-Vertriebsplattform mit b2b und b2c-
Shop im Vordergrund. Begleitend lanciert die Genossenschaft interaktive Informationsangebote auf
Facebook und Instagram, sowie einen Magalog (eine zu Promotionszwecken verwendete Mischform aus
Katalog und Magazin) fir Endkunden und weiterhin Neuheitenkataloge fur Handler.

Innerhalb von nur 5 Jahren wurde der Betrieb, der Uber eine Warenwirtschaft verfigte, zu einem
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Unternehmen neueren Zeitgeists. War friiher das Lager eine Art Blackbox, von der kein Kunde wusste,
welche Ware darin verfligbar war, steht heute jeder Kunde vor einem digitalen Schaufenster. Bis vor
5 Jahren mussten Bestellungen, die nicht selten 200 Artikel umfassten, handisch ins System eingegeben
werden. Erst nach der Eingabe wurde ersichtlich, welcher der Artikel verfigbar war. Teilweise war fast die
Halfte der Eingabezeit vergebens, ebenso wie die Auswahlizeit der Kunden. Heute sehen Kunden im
Online-Shop sofort, ob Produkte verfiigbar sind. Damit sind jedoch neue Herausforderungen verbunden,
da Kunden zunehmend kurzfristige Bestellungen aufgeben. Der Begriff ,Sofortness macht auch vor dem
Erzgebirge nicht Halt, und die erwinschte sofortige Verfligbarkeit kann gerade bei Produkten der
Handarbeit nicht immer gewahrleistet werden. In einem Markt, in dem in drei Monaten Hochsaison der
groRte Teil des Jahresumsatzes erwirtschaftet wird, gehen damit neue Paradoxien einher.

An dieser Stelle wird die Systemrelevanz der Genossenschaft besonders deutlich. Denn diese Gibernimmt
neben der Vertriebsorganisation unter anderem die Liquiditatssicherung gegentiber den Mitgliedern, die
kontinuierlich Uber das Jahr ihre Produkte an die Genossenschaft verauBern und damit ihren Lebens-
unterhalt bestreiten. Viele der heutigen Mitgliedsunternehmen kénnten ohne die Genossenschaft nicht
existieren. Die Genossenschaft ist regional wirksam, mit einer hohen Verflechtung im regionalen
Handwerk. Das regionale Handwerk und die Genossenschaft bedingen sich gegenseitig. Etwa 98% des
Ein- und Zukaufs von Halbzeugen, Produkten und Leistungen werden Uber Firmen in Sachsen realisiert.
Ohne die vertrauensvolle und kompetente Zusammenarbeit mit regionalen Akteuren aus der KKwi wie
Web-, Grafik-, Film-, Marketing- und Designagenturen ware der Veranderungsprozess ,Digitalisierung
eines Unternehmens” nicht so erfolgreich vonstattengegangen.

Die Arbeit der Genossenschaft beférdert zudem den regionalen Tourismus. Ohne den Erhalt der
Kleinunternehmen durch die Vermarktungstatigkeit der Genossenschaft ware eine touristisch wirksame
Unternehmenslandschaft heute nicht mehr vorhanden. Die digital integrierte Genossenschaft bietet der
langen Tradition nun neue zukunftsfahige Ankntpfungspunkte: (Lebendige) Produkte mit Geschichte sind
nicht nur fir altere Menschen von Bedeutung, auch junge Familien finden und entdecken im Erzgebirge
Sinnhaftigkeit und Verortung in einer digital entgrenzten Welt.

E-Commerce — ein Zusammenspiel vielfaltiger Kompetenzen

Ohne Online-Handel kann ein Handelsunternehmen heute nur noch schwerlich bestehen. In diesem Sinne
waren die regelméaRigen Veranstaltungen der IHK Chemnitz, Regionalkammer Erzgebirge sehr hilfreich im
Umgang mit Trends und Veréanderungen im Online-Handel. Auf diesem Wege wurde aufgezeigt, welche
Herausforderungen zu bertcksichtigen sind. Fir die praktische Umsetzung konnte die E-Business-
Forderung im Rahmen der sachsischen Mittelstandsrichtlinie genutzt werden. Ebenso waren die
Beratungsleistungen der RKW Sachsen GmbH sehr wichtig, um die Kompetenzbildung voranzubringen —
nicht zu vergessen der Ansatz des Mittelstand 4.0-Kompetenzzentrums Chemnitz.

Nach nunmehr drei Jahren Online-Shop verteilt sich der Umsatz des Shops zu jeweils 50 % auf den
Online-Versandhandel und den GrofRhandel. Die Investitionen durch das E-Commerce-Programm in Héhe
von 50.000 € fihrten im Geschaftsjahr 2015/2016 im Bereich Business-to-Consumer-Online-
Versandhandel zu einem Umsatz von circa 203.000 €, was einer Steigerung von 46 % gegeniuber dem
Vorjahr entspricht. Um diese Grol3e zu erreichen, mussten zunachst zwei Jahre lang samtliche, d. h. mehr
als 10.000 Produkte digitalisiert und vom Foto, Uber die Produktbeschreibung, MaRe und viele weitere
Produktindikatoren bis hin zur Nomenklatur in eine Datenbank eingetragen werden. Dabei entstanden
neben einer neuen Serverstruktur auch neue Arbeitsablaufe. Diese umfassen die Einbindung neuer
Produkte sowie die Gestaltung neuer Medieninhalte und Ablaufe im Logistikprozess. Heute sind alle
Waren an fest definierten Lagerplatzen zu finden. Ebenso ist die Genossenschaft nun in der Lage,
Dropshipping-Prozesse effizient zu bearbeiten. Die Digitalisierung fihrte somit nicht nur zu einer
organisatorischen Erneuerung, sondern auch zu neuen Geschéaftsprozessen.

Zukunftsperspektiven

Als besondere Herausforderung gilt es, die Logistik weiter zu optimieren und sowohl Lésungen fir die
Kundenwiinsche zu finden als auch fur die Mitgliedsunternehmen zu entwickeln. Eine mdglichst
umfassende digitale Integration entlang der Wertschdpfungskette wird angestrebt. Die Herausforderungen
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des demografischen Wandels spirt auch die Genossenschaft — dabei kann sie als Gemeinschaft diese
zum Teil eher bewadltigen als viele Einzelunternehmer. Auch in diesem Zusammenhang konnen
Digitalisierung und regionale Verbundenheit fur zukunftsfahige Ldsungen stehen. Dann kann die
Genossenschaft mit Hilfe ihrer wirtschaftlichen Aktivitat weiterhin als Speicher regionaler Verbundenheit
dienen und im Sinne der genossenschaftlichen Idee in doppelter Hinsicht wirksam werden: Einerseits als
Trager kultureller Identitdt des Erzgebirges und anderseits als Reprasentant fir das Immaterielle
Kulturerbe der UNESCO, die selbstbestimmten demokratischen Zusammenhalt als Kulturgut betrachtet.

3. Die Kundenbeziehungen werden direkter, interaktiver und transparenter. Die Digitalisierung
verandert die Beziehung zum Kunden in vielen Bereichen grundlegend. Die Kommunikation und Interaktion
mit dem Kunden hat zugenommen. Deutlich wird dies bspw. anhand der verstarkten Integration von Gefallt-
mir-Buttons auf Internetseiten, an den Funktionen zum Live Chat oder an diversen Mdoglichkeiten der
Produktindividualisierung. Die Kundenkommunikation ist digitaler, schnelllebiger und interaktiver geworden.
Der Kunde ist mehr und mehr in den kreativen Schépfungsprozess eingebunden und kann direkt mit den
Kreativschaffenden kommunizieren, bspw. iber LiveChats. Uber die Messung und Auswertung von
Kundenbewertungen, Nutzerdaten und der User Experience lassen sich genaue Informationen zur
Zielgruppe ableiten und die Ansprache dieser gezielter steuern. Darliber hinaus erméglichen die sozialen
Netzwerke und Plattformen den standigen Austausch von Kunden untereinander. Diese Weitergabe von
Informationen durch die Nutzer, entweder durch die Nutzung eines Produktes oder die Verbreitung von
Botschaften, wird unter dem Schlagwort ,virales Marketing“ zusammengefasst. Einige Personen erlangen
dabei selbst eine Leitfunktion fur den Markt (sog. Influencer). Die Vielfalt an digitalen Kommunikations- und
Vertriebskanélen erdffnet die Chance, direkt und interaktiv mit dem Kunden in Austausch zu treten sowie
Kundenwinsche und Erfahrungswerte in die Erstellung der eigenen Produkte und Dienstleistungen
einzubinden. Dies ist ein groRRer Vorteil, um die Erfolgsaussichten beim kreativen Wertschoépfungsprozess zu
steigern. Gleichzeitig birgt die Geschwindigkeit, mit der sich Informationen und Meinungen der Kunden
verbreiten die Gefahr, dass negative Erfahrungen und Eindricke sehr schnell in Umlauf gebracht und das
eigene Image beschadigt werden.

Mobile Endgerate wie Smartphones und Tablets sowie Wearables (z. B. intelligente Uhren, digitale Brillen,
Fitnessbander oder smarte Kleidung) bieten eine Vielzahl an Kommunikationsschnittstellen (sog. digital
touchpoints), um mit Kunden bzw. Nutzern ortsunabhangig und in Echtzeit zu interagieren. Durch die
Nutzung von digitalen Technologien werden gleichzeitig Datenspuren im Netz hinterlassen, welche
Ruckschlisse auf das Nutzerverhalten und auf individuelle Praferenzen erlauben. Big Data/Data Analytics,
d. h. die Sammlung und gezielte Auswertung dieser Daten ist bereits heute eine wichtige Grundlage, um
Kunden zielgerichtet anzusprechen und personalisierte Angebote zu unterbreiten. Einige Plattformen nutzen
diese Daten bspw. fur Produktempfehlungen. Auch in der Musik- und Filmwirtschaft bestimmen
Nutzerpréferenzen die Playlist oder das Drehbuch einer Fernsehserie. Besonders der Werbemarkt profitiert
von dieser Entwicklung, indem die Inhalte der Werbung sowie die Zielgruppenansprache uber die
verschiedenen Kommunikationskanédle personalisiert werden. Damit einhergehend werden verstarkt
Kompetenzen in der crossmedialen Kommunikation und im Multi Channel Marketing nachgefragt. Zudem
etabliert sich VR und AR in zunehmend neuen Anwendungsfeldern und bietet neue Ansétze zur Interaktion
mit dem Kunden. Diese zunehmende Verschmelzung der Mensch-Maschine-Interaktion bedeutet zugleich,
dass entsprechende Kompetenzen entlang der gesamten Wertschopfungskette aufgebaut werden missen,
um einen Mehrwert aus dieser Entwicklung ziehen zu kénnen.

Die Auswertung von Nutzerdaten und Kundeninputs wird in Zukunft einen noch hoheren Stellenwert
einnehmen und einen Schlusselfaktor fiir den unternehmerischen Erfolg darstellen. Damit verbunden steigen
die Anforderungen an den Datenschutz und an die Wahrung von Persdnlichkeitsrechten bei sensiblen Daten.
Um diesen Anforderungen zu begegnen, werden kinftig vermehrt Investitionen in die IT-Sicherheit
notwendig (z. B. IT-Sicherheitsstandards, neue Verschliisselungskonzepte). Durch die Moglichkeiten von Big
Data/Data Analytics und die Vielzahl an Kommunikations- und Vertriebskanalen werden neue Kompetenzen

103 |



Die séchsische KKwi im Kontext der Digitalisierung

und Investitionen erforderlich. Speziell fur die Vielzahl an Selbststandigen in der KKwi stellt es eine grol3e
Herausforderung dar, die notwendigen personellen und finanziellen Ressourcen aufzubringen. Die
Sensibilisierung, die Unterstltzung bei der Bereitstellung der notwendigen Ressourcen und die Vermittlung
der entsprechenden Kompetenzen sind im Hinblick auf den Mehrwert und den damit verbundenen
Wettbewerbsvorteil unerlasslich fir die KKwi. Wie essentiell der Kompetenzaufbau im Marketing ist, soll die
nachfolgende Infobox 7 verdeutlichen.

Infobox 7: Weiterqualifizierung im Kontext der Digitalisierung

,»Als Kreativer bin ich ein Mittler
zwischen den Welten: Ich verstehe
vor allem besser die Materie der IT,
die Kunden, den Markt und kann die
Sprache der Technik in die Sprache
der Kunden Ubersetzen. So kann ich
gezielter zusammen mit der
Geschaftsfuhrung das Marketing
entwickeln.”

Stefan Petasch, INFOTECH GmbH

Stefan Petasch analysiert seine Marketingaktivitéten
© INFOTECH GmbH

Neue Formate und Kanale — digitales Marketing als Baustein innovativer
Unternehmenskommunikation bei der INFOTECH GmbH

INFOTECH aus Gorlitz wurde im Jahre 1994 von jungen Informatikern gegrindet und beschéftigt
momentan 20 Mitarbeiter. Aus einem Startup, dessen Umséatze in den Griindungsjahren unter 17.500 €
lagen, wurde einer der fuhrenden IT-Dienstleister in Sachsen und Brandenburg. Nachdem das
Unternehmen zu Beginn auch in der Softwareentwicklung tatig war, legte es in den folgenden Jahren
seinen Schwerpunkt auf die Implementierung und Betreuung von betrieblichen IT-Systemen.

Phasen und Herausforderungen der Digitalisierung

Seit ihrer Grindung hat die INFOTECH GmbH wichtige Stadien der Digitalisierung, wie Umbriiche im
Bereich Mobilitdt, Sicherheit oder aktuell Big Data miterlebt und daraus hervorgehende
Herausforderungen fir die Kunden gestaltet. Mit der Umstellung auf neue technologische Standards wie
das Internet Protokoll IPv6 oder IP-Telefonie kommen aktuell weitere Anforderungen auf diese zu.
Maf3gefertigte betriebliche Losungen gewinnen daher weiter an Bedeutung, und der Unternehmensfokus
verlagert sich in diesem Zuge noch starker auf die Beratung und Betreuung der Kunden beim Wandel
vom hardware-basierten Betriebsalltag hin zu Cloud-L&sungen. Die globale Vernetzung ist eine Ursache
fur mogliche Sicherheitslicken, fur die die Kunden zu sensibilisieren sind. Mit diesen Trends hat der
Informationsbedarf der Kundschaft insgesamt zugenommen, und so wachst auch die Bedeutung des
Bereichs Unternehmenskommunikation und Marketing vor allem im Bereich der neuen Medien stetig.

Zwischen IT und Kundensicht

Im Geschéaftsbereich Marketing arbeitet der Mitarbeiter Stefan Petasch, ein gelernter Mediengestalter. Er
sieht sich als Vermittler zwischen der Welt der Technik und der Sprache des Kunden bzw. Laien. Um
Marketingaktivitaten noch breiter zu streuen und das Unternehmen mittels Social Media zu positionieren,
hat er die Fortbildung ,Certified Digital Marketing Professional® bei der Digital Marketing School
absolviert. In Eigeninitiative war er durch eine Werbeanzeige im Business-Netzwerk Xing auf das
Weiterbildungsangebot aufmerksam geworden, dass er als eine optimale Gelegenheit fir sich personlich
und fir die Firma ansah, um diese im Bereich Social Media zukunftsféahig aufzustellen. In der Annonce
wurde auf die Moglichkeit hingewiesen, die Fortbildung zu 70 % mit dem ,Weiterbildungsscheck -
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betrieblich aus Mitteln des Européischen Sozialfonds Uber die SAB férdern zu lassen. Nach erfolgreicher
Bewilligung nahm er an dem fiinftadgigen Blockseminar teil, und sein Betrieb Glbernahm die Restkosten.

Inhaltlich merkte er schnell, dass die Weiterbildung in die richtige Richtung ging: Schon wahrend der
Teilnahme hat er die Ergebnisse seiner Marketingaktivitditen — bspw. Google Adwords-Kampagnen,
Facebook-Postings oder Blog-Beitrage — im Sinne einer Erfolgsmessung zeitnah analysiert und bei
Bedarf angepasst. Gerade im Bereich der Suchmaschinenoptimierung konnte er viel dazulernen, sofort
umsetzen und Verbesserungen erzielen, die sich nun in erhdhten Klickraten bzw. steigenden Homepage-
Zugriffen oder Online-Shop-Kéaufen auBBern. Stefan Petasch nutzt die sozialen Medien nun, um neue
interaktive Vertriebswege zu etablieren und neue Marktsegmente zu erschlieBen: Dazu platziert er auf
der Webseite und in Mailings Seminarangebote und neue Event-Formate, wie einen IT-Talk fir
Administratoren zum Thema Dokumentenmanagement.

Bei groReren Projekten im Bereich Offentlichkeitsarbeit kooperiert Stefan Petasch auch mit lokalen
Unternehmen der Kreativwirtschaft, wie einer Werbeagentur. In dieser Kooperation wurde bspw. das
Konzept fur eine neue Corporate Identity entwickelt und bezogen auf Logo, Printmaterial, Homepage,
Blog und Social Media umgesetzt. Hierbei machen sich kurze Abstimmungswege und langfristige
Kontakte bezahlt — so handelt es sich bei der Agentur um seinen friiheren Ausbildungsbetrieb.

Trends und Perspektiven

Den eigenen Onlineshop wird das Unternehmen nur begrenzt fortfihren, da mit dem Bedeutungszuwachs
von Cloud-Lésungen das Geschéft mit Hardware insgesamt rucklaufig ist.

Bestehende Zielgruppen des Unternehmens, wie z. B. Einrichtungen im Bereich Gesundheit, Kliniken und
Wohlfahrtsverbande fiihren neue Formate, wie andere Kassensysteme oder die mobile Visite ein - hier
braucht es jeweils angepasste, kreative Losungen.

Die Digitalisierung von Dokumenten und die Implementierung von Firmen-Clouds sind wichtige
Geschéftsfelder, in denen Stefan Petasch die Marketing-Aktivitaten verstarken wird. Hierbei kommen ihm
die erlernten Tools und Kenntnisse aus der Weiterbildung im ,Digital Marketing“ mafgeblich zugute. Der
~Weiterbildungsscheck-betrieblich“ unterstitzt sachsische Firmen in der Fortbildung ihrer Mitarbeiter.
Auch in kleinen und mittleren Unternehmen kdnnen damit betriebliche Neuerungen und Mdglichkeiten im
Rahmen der Digitalisierung mit Manpower und Know-how gestarkt, genutzt und vorangebracht werden.

4. Die Digitalisierung der Vertriebswege (,,Plattformisierung”) verandert Wertschopfungsstrukturen.
Digitale Angebote und Plattformen sowie die technischen Mdglichkeiten fir digitale Bezahlsysteme flihren
dazu, dass immer mehr Kultur- und Kreativschaffende ihre Produkte auf Plattformen anbieten und vertreiben
kénnen. Dadurch sinken die Markteintrittsbarrieren, wobei die Erreichbarkeit potenzieller Zielgruppen steigt.
Digitale Plattformen erlauben es Kinstlern und Kreativen, ihre Werke kostengunstig zu prasentieren und zu
teilen.'2* Prominente Beispiele hierfir sind YouTube, SoundCloud und Beatport fir die Musikwirtschaft,
Blogs wie dezzen und BauNetz fir die Architekturwirtschaft und soziale Netzwerke, wie Instagram Pinterest
und Facebook fur Akteure des Kunstmarkts. Neben den global agierenden Plattformanbietern kénnen sich
zunehmend auch regionsspezifische Plattformen mit unterschiedlichem Fokus positionieren, wie z. B.
DieSachsen.de als Online-Nachrichtenportal, Plattform fir Unternehmensprofile und Stellenanzeigen oder
die Crowdfundingplattform crowdfunding-sachsen.de. Je nach Plattformtyp profitieren die Kinstler von
hohen Nutzerzahlen, dem Finden von Investoren und finanziellen Erlésen (z. B. durch Verkaufe von
Musikstiicken oder Werbeeinnahmen).

Die Abkehr von etablierten Verwertungswegen (Produzenten, Vermittler/Verlage) in Form der digitalen
Selbstvermarktung kreativer Leistungen und Produkte, birgt die Gefahr einer strukturellen Unterfinanzierung
der KSK und der damit einhergehenden sozialen Absicherung von Kultur- und Kreativschaffenden. Im
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plattformbasierten Verwertungsmodell stehen den Einnahmen der versicherungspflichtigen Kultur- und
Kreativschaffenden haufig keine abgabepflichtigen Verwerter (z. B. Verlage, Plattenfirmen etc.) gegenuber.
Dies resultiert aus der Tendenz, dass etablierte Plattformanbieter fir gewohnlich keinen Sitz in Deutschland
fuhren. Kunstler und Kreative partizipieren somit nur begrenzt von der Verwertung ihrer Ideen und Produkte.
Hier fehlen weiterhin Ansatze zur Ausgestaltung eines Sozialsystems, das Kultur- und Kreativschaffende in
einem globalisierten und digitalisierten Umfeld absichert. Ein zusatzliches Risiko ist die
Monopolisierungstendenz von Markten durch etablierte Plattformen. Der unzureichende Wettbewerb durch
wenige etablierte Plattformen kénnte zukinftig fir eine Verschlechterung von Nutzungsbedingungen fir
Kinstler und Kreative sorgen und Gestaltungs- und Teilhabechancen mindern.

Fir einige Kreative wird der Vertrieb in Eigenregie der bevorzugte Weg bleiben. Die eigene Zielgruppe
genau zu kennen und anzusprechen, seinen Internetauftritt zielgruppengerecht aufzusetzen und die
Beruihrungspunkte zum Kunden (customer touchpoints) gezielt zu steuern, stellen wichtige Erfolgskriterien
fur die Eigenvermarktung dar. Haufig besteht die Herausforderung darin, Kompetenzen im Marketing und
Vertrieb selbst aufzubauen und/oder die notwendigen finanziellen und zeitlichen Ressourcen bereitzustellen.
Plattformen auf regionaler, bundesweiter oder internationaler Ebene bieten insofern eine Méglichkeit, einfach
und schnell von einer Vielzahl an Personen gefunden zu werden2>,

5. Die Digitalisierung fuhrt zu sinkenden Fix- und Grenzkosten. Die fortschreitende Digitalisierung bietet
Potenziale zur Kosten- und Ressourceneinsparung fur die KKwi. Zum einen lassen sich Kosteneinsparungen
Uber kostenginstigere Hard- und Software sowie Uber die Nutzung von Freeware oder Open-Source-
Programmen erzielen. Zum anderen eroffnen frei verfligbare Daten(-banken) (Open Data) die Chance, sich
nicht nur Wissen zum Treffen unternehmerischer Entscheidungen anzueignen, sondern Daten auch als
Grundlage fir die Ausrichtung des eigenen Geschaftsmodells zu nutzen. Die Entwicklung hin zu einer
verstarkt datengetriebenen Okonomie begleitet der Freistaat Sachen mit dem kostenlosen Portal OpenData
Sachsen. Auf diesem Portal finden sich regionsspezifische Daten zu Wirtschaft, Bevolkerung, Staat und
Umwelt, welche potenzielle Impulse fir datenbasierte Geschaftsmodelle oder neue wirtschaftliche Aktivitaten
setzen kdnnen.

Durch digital vernetzte Systeme wird die Sharing-Kultur vorangetrieben. Aus dieser Kultur und der
Voraussetzung mobiler Anwendungen sind gemeinschaftliche Raumnutzungskonzepte wie FabLabs und
Makerspaces entstanden, die ebenfalls eine positive Wirkung auf die Fixkosten entfalten. Kostenintensive
Technologien wie 3D-Drucker, Laser-Cutter oder CNC-Maschinen werden gemeinschaftlich genutzt und
Prototypen oder Kleinserien kénnen preiswert angefertigt werden. Im FabLab Chemnitz stehen bspw. 3D-
Drucker, Laser und Drechselbank fir die kreative Arbeit zur Verfigung. Im Makerspace der Séachsischen
Landesbibliothek — Staats- und Universitatsbibliothek Dresden (SLUB) Dresden ergédnzen themenspezifische
Veranstaltungen wie Meet up! das Werkstattangebot und im Makerspace Leipzig lassen sich u. a. Stoffe mit
dem Webstuhl fertigen. Durch die eigenstandige Fertigung von Produkten wird die Wertschdpfungskette von
Kultur- und Kreativschaffenden insofern verlangert, als dass sie nicht nur Trager der Grundidee sind,
sondern die Umsetzung selbst realisieren kénnen. Neben der Verringerung der Fixkosten geht mit der
Digitalisierung auch eine Verringerung der Grenzkosten einher. Bereits heute tendieren insbesondere in den
Markten Software/Games, Musik, Film und Buch die Grenzkosten gegen Null, weil Produkte zu
vernachléassigbar geringen Kosten jederzeit und ortsunabhéngig digital vervielfaltigt werden kdnnen. Dies
lasst die Hemmschwelle zum Kopieren fremden Eigentums weltweit sinken. Der Schutz geistigen Eigentums
wird vor dem Hintergrund eines starken Wettbewerbsmarktes umso bedeutsamer.

6. Veranderte Wertschopfungsstrukturen erleichtern die Internationalisierung. Die Digitalisierung
beeinflusst die Form der Produkte und Dienstleistungen. Immer mehr analoge Produkte und Leistungen
werden durch digitale Angebote systematisch erweitert oder substituiert. Digitale Produkte sind gegeniber

125 MWIDE NRW (2017)
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analogen durch ihre sofortige (weltweite) Verfugbarkeit gekennzeichnet, wodurch die Internationalisierung
von digitalen Produkten entschieden erleichtert wird?126,

Der Konsum von digitalen Produkten und Leistungen hat verschiedene Auswirkungen fir Kultur- und
Kreativschaffende. Zum einen die Ersparnis der Kosten fir Transport und Lagerung. Zum anderen bieten
digitale Guter die Chance auf erleichterte Internationalisierung. Kultur- und Kreativunternehmen kénnen tber
den stationaren Handel hinaus ihr Absatzgebiet erweitern, indem digitale Giiter und Dienstleistungen
kostenneutral weltweit, d. h. hyperlokal gekauft und konsumiert werden. Die Entwicklungstendenz hin zu
einem steigenden Absatz auf Gberregionalen und internationalen Markten lieR sich auch fiir die Stadt Leipzig,
im Rahmen der Unternehmensbefragung der Medien- und Kreativwirtschaft, feststellen12’. Die niedrigen
Markteintrittsbarrieren, die geringen Transaktionskosten und die Ansprache einer Vielzahl an potenziellen
Kunden macht die ErschlieBung von internationalen Méarkten selbst fur kleine Kultur- und Kreativschaffende
sehr attraktiv. Zudem werden zielgruppenspezifische Produkte beglnstigt, die stark von digitalen
Vermarktungswegen profitieren. Durch eine genaue und weltweite Zielgruppenansprache bieten sich
Chancen, Nischenprodukte (,Long Tail-Markt“) wie Gamer-Filme, Buch-YouTube oder zeitgendssische
Kunstmusik, welche im stationdren Handel nur selten den notwendigen Absatz erreichen, profitabel und
international anzubieten. 128 Verbunden mit dem erleichterten Marktzugang ist jedoch auch der damit
einhergehende wachsende Konkurrenzdruck zu betonen.

Speziell der Musik- und Buchmarkt, die Filmwirtschaft und die Software-/Games-Industrie durchlaufen den
Wandel zu digitalen Produkten schon seit langerer Zeit. In Deutschland werden ungeféahr 40 % aller PC- und
Konsolen-Spiele als Download verkauft.1?® Im Bereich Musik sind fast 12 % der Umsétze den digitalen
Downloads zuzurechnen, wobei Deutschland hier noch einen im internationalen Vergleich sehr
konservativen Markt darstellt. 13° Konzerte in (360-Grad-) Livestreams bieten neben dem Verkauf von
Musiktiteln die Chance zur Erzielung zusatzlicher Erldse. Vergleichbare Ansétze lassen sich auch auf
Theater, Oper oder Kleinkunstbiihnen Ubertragen, um ein breiteres Publikum anzusprechen und zusatzliche
Einnahmen zu generieren. Digitale Produkte finden sich auch vermehrt im Buchmarkt. 2014 las etwa jeder
vierte Deutsche digitale Biicher, sogenannte E-Books.13! Die Digitalisierung und Archivierung von Bulichern,
historischen Schriftsticken und Filmmaterialien ist zunehmend auch im 6ffentlichen Kulturbereich zu
beobachten. Ein international bekanntes Beispiel hierfir ist die Webanwendung Google Arts & Culture,
welche virtuelle Rundgange durch weltweite Kunstmuseen ermdéglicht. Auch der Freistaat Sachsen hat mit
dem Landesdigitalisierungsprogramm fir Wissenschaft und Kultur ein entsprechendes Instrument
geschaffen, welches durch die SLUB koordiniert und realisiert wird (Infobox 8).

126 MWIDE NRW (2017)

127 Amt fur Wirtschaftsforderung der Stadt Leipzig (2017)
128 |HK KoIn (2017)

129 Handelsblatt (2017)

130 Bundesverband Musikindustrie e. V. (2017)

131 Bijtkom e. V. (2014)
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Infobox 8: Landesdigitalisierungsprogramm fiir Wissenschaft und Kultur

,Besonders fiir die kleinen Einrichtungen ist die
Digitalisierung ihrer Bestande eine Chance. Sie
werden damit nicht Gberflissig, im Gegenteil — sie
kdnnen neues Publikum gewinnen und die
Nutzung potenzieren.*

Prof. Dr. Thomas Biirger, SLUB

41 L
Die digitalen Kollektionen der SLUB
© Ulrike Schumacher

Eine Sharing-Kultur im Bereich 6ffentlicher Kulturguter

Die Chance, Daten und Wissen transparent zu machen und zu teilen, hat durch die Digitalisierung einen
neuen Stellenwert erlangt. Diesen Prozess befordert der Freistaat Sachsen seit 2015 mit dem
Landesdigitalisierungsprogramm. Ziel ist die Bewahrung des gemeinsamen kulturellen Erbes in digitaler
Form fir die Offentlichkeit sowie fiir die Wissenschaft und Forschung.

Realisiert wird das Landesdigitalisierungsprogramm durch die Sachsische Landesbibliothek — Staats- und
Universitatshibliothek Dresden (SLUB). Die SLUB hat schon vor zehn Jahren ein Digitalisierungszentrum
eingerichtet und seither mit Mitteln insbesondere der Deutschen Forschungsgemeinschaft (DFG)
umfangreiche Kollektionen von Handschriften, Blichern, Karten, Fotografien oder Tontragern digitalisiert.
Indem die SLUB nun das Landesdigitalisierungsprogramm koordiniert, kulturelle Einrichtungen berét und
betreut, konnen bewahrte Standards, einheitliche Workflows und umfangreiche Erfahrungen
weitergegeben werden. Denn die Digitalisierung bedeutet nicht nur analoge Inhalte in digitale Images zu
Uberfihren, sondern mit neuesten technischen Verfahren und Suchtechnologien nachhaltig in nationale
und internationale Kontexte zu integrieren.

Umsetzung des Programms

Im Zuge der Digitalisierung bewadltigte die SLUB in den letzten Jahren grof3e Veréanderungen. Betriebs-
und Arbeitsablaufe, die technische Ausstattung und das Datenmanagement sowie Kostenmodelle haben
sich gewandelt. Die Arbeitsgebiete in einer Bibliothek &ndern sich mit der Informationslandschaft
dynamisch — zu den traditionellen Aufgaben wie der ErschlieBung und Vermittlung sind neue Tatigkeiten
wie Lizenzierung, Metadatenmanagement, Online Publizieren oder Langzeitarchivierung hinzugekommen.
Als Informationsexperten bendétigen Bibliothekare grundlegende IT-Kenntnisse. Zudem missen sie die
laufenden Anpassungen rechtlicher Rahmenbedingungen an neue Technologien, z. B. im Urheberrecht,
im Blick behalten. Dieses Know-how der Mitarbeiterschaft tragt bei der Umsetzung des
Landesdigitalisierungsprogramms dazu bei, eine hohe Qualitat der Projekte sicher zu stellen. Auch
Uberzeugungskraft durch die SLUB als koordinierende Einrichtung ist gegeniiber potenziellen Nutzern des
Programms gefragt: Bei einer Reihe von Einrichtungen gibt es durchaus Bedenken, nach der
Digitalisierung ihrer Bestande konnte die Nachfrage zuriickgehen — das Gegenteil ist jedoch bislang der
Fall. Die Bibliotheken, gerade auch die kleinen, werden aufgrund ihrer digitalen Sammlungen weltweit
sichtbar und gewinnen ein neues, oftmals internationales Publikum. ,Versteckte®, seltene und wenig
bekannte Besténde finden neue Interessenten und werden von diesen bearbeitet und vernetzt. Verstreute
regionale und lokale Bestande werden in nationale und internationale Datenbanken und Plattformen
integriert und stehen gleichwertig neben den Sammlungen renommierter Einrichtungen.
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Fazit

Uber die produzierten Digitalisate hinaus, wurden im Rahmen des Digitalisierungsprogramms weitere
positive Effekte erzielt. Hierzu zahlt zum einen der Kompetenzaufbau fiir ein erweitertes
Prozessverstandnis hinsichtlich der Produktion, Aufbereitung und Nachnutzung der Digitalisate sowie die
koordinierte Prasentation und zentrale Langzeitarchivierung. Zum anderen kénnen die Sensibilisierung fir
die Bewahrung offentlicher Kulturgiter oder die Initierung von Entwicklungspartnerschaften mit
Kreativunternehmen als Erfolge gewertet werden. Ein Beispiel fur solch eine Entwicklungspartnerschaft ist
das durch die mapongo UG entwickelte und auf dem Tablet bedienbare Geo-Leitsystem zum Auffinden
von Medien, welches mittlerweile ebenfalls von anderen Bibliotheken in Deutschland genutzt wird. Bei der
Aufgabe, die produzierten Digitalisate nachhaltig ,in die Gesellschaft® zu bringen und ansprechende
Nutzungsformate bspw. fur Schulen oder den Tourismus zu entwickeln, spielen Kreative auch zukinftig
eine wichtige Rolle. Dazu vergibt die SLUB Entwicklungsauftrage und beteiligt sich an innovativen Events
wie dem Kultur-Hackathon Coding Da Vinci Nord.

Gewinnbringend ist vor allem der Wissenszuwachs, der neue kreative Ideen beférdert. Die Weitergabe
von (digitalem) Wissen bildet fur Kultur- und Kreativschaffende ein wichtiges Fundament, indem der freie,
zeitlich flexible Zugang zu digitalisierten Bestanden (Musiknoten, Fotosammlungen, audiovisuelle Medien,
Kunst) die eigenen kreativen Schoépfungsprozesse inspiriert und als Ideenschmiede wirkt. Gleichzeitig hat
dieses Programm einen positiven Einfluss auf das soziale Engagement, indem Ehrenamtliche und
leidenschaftliche Spezialisten (Citizen Scientists) wichtige Eckpfeiler bei der Aufbereitung der Besténde
darstellen. Ein Beispiel ist das Projekt ,Historische Adressbiicher®, das wertvolle Einblicke in vergangene
Alltagskultur bietet und umfangreiches Material fir Bildung und Forschung bereithalt.

5.2. Forder- und UnterstutzungsmafRinahmen im
Kontext der Digitalisierung

Die Digitalisierung stellt Kultur- und Kreativschaffende vor neue Herausforderungen. Angefangen beim
Aufbau von notwendigen IT-Kompetenzen, Gber die Optimierung von Prozess- und Vertriebsstrukturen durch
IT-Systeme bis hin zur ErschlieBung neuer Kundengruppen und internationaler Markte. Um Unternehmen
bei der digitalen Transformation zu unterstiitzen, bieten Forderangebote auf Ebene des Freistaates Sachsen

sowie auf Bundes- und Europaischer Ebene eine wichtige Hilfestellung.

Das gegenwartige Spektrum an Unterstiitzungsangeboten setzt hierbei an unterschiedlichen Punkten an. Mit
der Digitalisierungsstrategie!®? des Freistaates Sachsen sind wichtige Handlungsfelder und MaRRnahmen

bereits benannt. Derzeitig unterstitzt der Freistaat Sachsen sowohl direkt als auch indirekt die Gestaltung

des digitalen Wandels. Hierzu zahlt bspw. die Digitalisierung von Datenbestdnden im Rahmen des
Landesdigitalisierungsprogramms fur Wissenschaft und Kultur des Freistaates Sachsen, wobei wertvolle
Schrift- und Kulturgiter des Landes Sachsen digitalisiert, digitale Medien (E-Books, Volltextdatenbanken,
elektronische Zeitschriften) lizenziert und die Digitalisate langfristig gesichert werden. Darlber hinaus gibt es
im Freistaat Sachsen die Mdglichkeit der Nutzung des Weiterbildungsschecks zur Weiterqualifizierung und
die Forderung des elektronischen Geschaftsverkehrs (E-Business) zur Implementierung digitalisierter
Geschéaftsprozesse. Fur KMU besteht zudem die Mdglichkeit, auch fir Fragen der Digitalisierung das
Programm Betriebsberatung/Coaching in Anspruch zu nehmen. Die aktive Begleitung der digitalen
Transformation wird zudem durch die beiden Digital Hubs in Dresden und Leipzig vorangetrieben. Hierbei
werden durch den Smart Systems Hub in Dresden und dem Smart Infrastructure Hub in Leipzig

Kompetenzen zum Thema Internet of Things (IoT) aufgebaut.

132 SMWA (2017, a)
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In Ergénzung zu diesen Instrumenten unterstiitzt der ERP-Digitalisierungs- und Innovationskredit der KfwW
insbesondere Freiberufler und Mittelstandsunternehmen beim Decken des jeweiligen Finanzierungsbedarfs
von Digitalisierungs- und Innovationsvorhaben (z. B. Aufbau der Infrastruktur fir die Erhebung und Analyse
groBer Datenmengen/Big Data-Anwendungen; Integration digitaler Workflows mit Lieferanten und Kunden;
Entwicklung und Implementierung eines IT-und/oder Datensicherheitskonzepts). Auf Ebene des Bundes und
der EU gibt es zudem Angebote, die auch die marktnahe Forschung im Kontext von digitalen Inhalten, IKT
und KKwi férdern (z. B. Forschungsférderung in der Europaischen Union tiber das Programm Horizont 2020;
ERP-Mezzanine fur Innovation).

Die Digitalisierung erleichtert auch den Finanzierungsansatz des Crowdfunding fiir Ideen und Projekte,
speziell aus dem Bereich Kunst und Kultur. Projektideen kénnen durch eine Vielzahl an (privaten)
Geldgebern finanziert werden, sog. Crowd. Plattformen geben Grindern, Erfindern und Kreativen die
Mdoglichkeit, ihre Ideen und Projekte vorzustellen und mit der Unterstiitzung von vielen Menschen zu
finanzieren und eine Community aufzubauen.
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9. Anhang

Tabelle 20: Statistische Klassifikation der KKwi nach den zwolf Teilmarkten

Musikwirtschaft

Selbstandige Komponisten,

90.03.1 Musikbearbeiter 100% 100% 100% 100%
90.01.2 STECITS 56 R P2 100%  100% 100% 100%
59.20.1 Tonstudios etc. 100% 100% 100% 100%
59.20.2 Tontrégerverlage 100% 100% 100% 100%
59.20.3 Musikverlage 100% 100% 100% 100%
90.04.1 Theater- und Konzertveranstalter* 100% 100% 100% 100%
90.04.2 Eg‘r’]‘;‘f n'r‘:':”s;ﬁa;g heaterhauser, 100%  100% 10% 10%
90.02 Pienstleistungen f. d. Darst. Kunst 100% 100% 100% 100%
47.59.3 EH mit Musikinstrumenten etc. 100% 100% 100% 100%
4763 FH mit bespielten Ton-/Bildtragern 100% 100% 100% 100%
32.2 Herstellung von Musikinstrumenten 100% 100% 100% 100%
Buchmarkt
90.03.2 Selbststandige Schriftsteller 100% 100% 100% 100%
74.30.1 Selbststandige Ubersetzer 100% 100% 100% 100%
58.11 Buchverlage 100% 100% 100% 100%
47.61 EH mit Buchern 100% 100% 100% 100%
47.79.2 Antiquariate 100% 100% 100% 100%
18.14 gfggfx‘e?ferrfj'erarbeitung 100% 100% 100% 100%
Kunstmarkt
90.03.3 Selbststandige bildende Kiinstler 100% 100% 100% 100%
47.78.3 EH mit Kunstgegenstanden etc. 20% 20% 20% 20%
91.02 Museumsshops etc. 100% 100% 8% 8%
47.79.1 Einzelhandel mit Antiquitaten etc. 100% 100% 100% 100%
Filmwirtschaft
90.01.4 ﬁg'ﬁ;‘;‘f“dige e, FlTS, T 100%  100% 100% 100%
59.11 Film-/TV-Produktion 100% 100% 100% 100%
59.12 REEEE DA ansge 100%  100% 100% 100%
59.13 Filmverleih und -vertrieb 100% 100% 100% 100%
59.14 Kinos 100% 100% 100% 100%
4763 !EH mit bespielten Ton-/Bildtragern 100% 100% 100% 100%
77.22 Videotheken 100% 100% 100% 100%
Rundfunkwirtschaft
90.03.5 ﬁfgngft;g‘gf’a‘i;nﬂ“”‘a"S‘e“ i 100%  100% 100% 100%
60.1 Horfunkveranstalter 100% 100% 40% 40%
60.2 Fernsehveranstalter 100% 100% 40% 40%

| 122



Anhang

Markt fur darstellende Kunst
Selbststandige Buhnen-, Film-, TV-

0, 0, 0, 0,
90.01.4 Kiinstler: 100% 100% 100% 100%
Selbststandige Artisten, o o o o
90.01.3 Zirkusbetriebe 100% 100% 100% 100%
90.01.1 Theaterensembles 100% 100% 10% 10%
90.04.1 Theater-/Konzertveranstalter* 100% 100% 100% 100%
90.04.2 Private Musical-/Theaterhauser, 100% 100% 10% 10%

Konzerthall. u. 4.*
90.04.3 Varietés und Kleinkunstbiihnen 100% 100% 100% 100%
Erbringung von Dienstleistungen f.

90.02 d. Darst. Kunst 100% 100% 100% 100%
85.52 Kulturunterricht/Tanzschulen 100% 100% 100% 100%
Designwirtschaft
74.10.1 gs;zt:e-, IR 100%  100% 100% 100%
74.10.2 Grafik- und Kommunikationsdesign 100% 100% 100% 100%
74.10.3 [tzntel DSl Ui 100%  100% 100% 100%

Raumgestaltung
71.11.2 Buros fiir Innenarchitektur! 100% 100% 100% 100%
73.11 Werbegestaltung 1(ohne 50% 50% 50% 50%
Werbeagenturen)
Herstellung von Schmuck, Gold, o o o o
32.12 Silberschmiedewaren 100% 100% 100% 100%
74.20.1 Selbststandige Fotografen 100% 100% 100% 100%
Architekturmarkt
71.11.1 Architekturbiros fir Hochbau 100% 100% 100% 100%
71.11.2 Buros fiir Innenarchitektur® 100% 100% 100% 100%
71.11.3 e 100%  100% 100% 100%
Regional- und Landesplanung
Architekturbiros fir Garten- und o o o o
71.11.4 Landschaftsgestaitung 100% 100% 100% 100%
90.03.4 Selbststandige Restauratoren 100% 100% 100% 100%
Pressemarkt
90.03.5 Selbstandige Journalisten etc.* 100% 100% 100% 100%
63.91 AP B T 100%  100% 100% 100%
Nachrichtenbiiros
Verlegen v. Adressbiicher- und o o o o
58.12 Verzeichnissen 100% 100% 100% 100%
58.13 Verlegen von Zeitungen 100% 100% 100% 100%
58.14 Verlegen von Zeitschriften 100% 100% 100% 100%
58.19 gg;ﬁ;ﬁg? VETRGEEERT (@12 100% 100% 100% 100%
47.62 Er mit Schreib-, Schul-und 100%  100% 100% 100%
Werbemarkt
73.11 Werbeagenturen/Werbegestaltung® 100% 100% 100% 100%
N UIETIELLL Y U ERTITIAG o 100%  100% 100% 100%
Werbezeiten/-flachen
Software-/Games-Industrie
58.21 Verlegen von Computerspielen 100% 100% 100% 100%
58.29 Verlegen von sonstiger Software 100% 100% 100% 100%
63.12 Webportale 100% 100% 100% 100%
62.01.1 EntW|ckIur}g/Prog_rammlerung von 100% 100% 100% 100%
Internetprasentationen
62.02.9 Sonstige Softwareentwicklung 100% 100% 100% 100%
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WZ-Code Wirtschaftszweig

Kunsthandwerk
Y Herstellung v. Holzwaren etc. 100% 100% 100% 100%
Herstellung von keramischen o o o o
23.41 M AR GE. 100% 100% 100% 100%
23.49 Ef!iﬂi:ﬁ‘.gﬁ’evn S LI 100%  100% 100% 100%
26.52 Herstellung von Uhren 100% 100% 100% 100%
Sonstige
91.01 Bibliotheken und Archive 100% 100% 8% 8%
Betrieb von historischen Statten
91.03 und Geb&auden und &hnlichen 100% 100% 8% 8%
Attraktionen
91.04 Botanische und zoologische 100% 100% 8% 8%
: Garten sowie Naturparks 0 0 0 0
74.30.2 Selbststandige Dolmetscher 100% 100% 100% 100%
74.20.2 Fotolabors 100% 100% 100% 100%
32.11 Herstellung von Miinzen 100% 100% 100% 100%
32.13 Herstellung von Fantasieschmuck 100% 100% 100% 100%

Quelle: Buro fir Kulturwirtschaftsforschung im des Arbeitskreis Kultur- und Kreativwirtschaft in der Wirtschaftsministerkonferenz
(20.07.2016): Uberarbeitung des Leitfadens zur Erfassung von statistischen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft (Fassung 2016).
Koln.

Anmerkung: 1) Wirtschaftszweige sind mehreren Teilmérkten zugeordnet.

| 124



Anhang

Tabelle 21: Kontaktdaten der Interviewpartner und Interviewpartnerinnen

Ansprechpartnerinnen Anschrift E-Mail/Internet

ADTV Tanzstudio Fischer

Am Eiswurmlager 1,
Mathias Fischer 01189 Dresden 0351/3344885 info@tanzen-fischer.de

DREGENO SEIFFEN eG

Oberheidelberger Stralle info@dregeno.de

Juliane Kroner 10A, 09548 Kurort Seiffen  0373/62777-76 www.dregeno.de

Gerhart Hauptmann-Theater Gorlitz-Zittau (GHT)

Ricarda Bohme 03583/770533 https:/fwww.g-h-t.defde/J-O-S/
jos@g-h-t.de
INFOTECH GmbH

Melanchthonstr. 19 ; ;
- ' info@infotech-gmbh.de
Stefan Petasch 02826 Gorlitz 03581/30900 www.infotech-gmbh.de

Kreatives Sachsen

o Zietenstrale 2a, o )
Christian Rost 09130 Chemnitz 0371/56078490 christian.rost@kreatives-sachsen.de

Sachsische Landesbibliothek -
Staats- und Universitatsbibliothek Dresden (SLUB)

Prof. Dr. Thomas Biirger ggﬁgggﬁ;‘%‘:ﬁié landesdigitalisierung@slub-dresden.de
L ) ’ ' 0351/4677-170 www.slub-dresden.de/sammlungen/
Simone Georgi 01069 Dresden :

Landesdigitalisierungsprogramm
Texlock GmbH

Lindenauer Markt 9
04177 Leipzig

info@tex-lock.com

0341/87064770
www.tex-lock.com

Alexandra Baum

Vorstadt design

Am Marktplatz 1,
09221 Neukirchen

info@vorstadt-design.de

0173/8536701 http://www.vorstadt-design.de/#contact

Susann Brumm

Wirtschaftsforderung Sachsen GmbH

Bertolt-Brecht-Allee 22,

Markus Bromel 01309 Dresden

0351/2138141 Markus.Broemel@wfs.saxony.de
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Tabelle 22: Kontaktdaten der benannten sachsischen Institutionen
Chemnitz

CWE - Chemnitzer Wirtschaftsférderungs- und Entwicklungsgesellschaft mbH

. . hoenfeld@cwe-chemnitz.de
Frank Schénfeld Innere KlostergtraBe 6-8, SC
Renate Aumann (in Elternzeit) 09111 Chemnitz 0371/3660-233

aumann@cwe-chemnitz.de
HWK Chemnitz

Limbacher Stra3e 195,
Mandy Prof3 09116 Chemnitz 0371/5364-206 m.pross@hwk-chemnitz.de

IHK Chemnitz

o Stral3e der Nationen 25, o o
Solveig Pilenz 09111 Chemnitz 0371/6900-1322 solveig.pilenz@chemnitz.ihk.de

Sachsisches Zentrum fur KKwi — Hauptsitz

Zietenstral3e 2a,
09130 Chemnitz

0371/26758346 kontakt@kreatives-sachsen.de
Kreatives Chemnitz - Branchenverband der Kultur- und Kreativwirtschaft Chemnitz und Umgebung e. V.

Briickenstraf3e 13,

09111 Chemnitz 0371/9098514 kontakt@kreatives-chemnitz.de

Stadtteilmanager Wirtschaft, Kreativwirtschaft und Netzwerkarbeit bei Kreatives Chemnitz e. V.

Zietenstral3e 2a

Robert Verch 09130 Chemnitz 0371/49370484
Dresden
HWK Dresden
o sagerplatz 8, 0351/4640-931 info@hwk-dresden.de
IHK Dresden
Nancy Hoffmann Langer Weg 4, 0351/2802-156 hoffmann.nancy@dresden.ihk.de

01239 Dresden
Landeshauptstadt Dresden, Amt fir Wirtschaftsférderung, Abt. Smart City

Annika Schréter Ammonstralie 74,

(Kompetenzfeldmanagerin KKwi) 01067 Dresden 0351/48887-01 wirtschaftsfoerderung@dresden.de

Landeshauptstadt Dresden, Amt fir Wirtschaftsférderung, Wirtschaftsservice, Finanzierungs- & Férdermittelberatung

Ammonstralle 74,

Karin Prautzsch-Gutschlich 01067 Dresden

0351/48887-72 kprautzsch@dresden.de

Wir gestalten Dresden - Branchenverband der Dresdner Kultur- und Kreativwirtschaft e. V.

Kraftwerk Mitte 7,
01067 Dresden

0351/47969834 kontakt@wir-gestalten-dresden.de
Sachsisches Zentrum fir KKwi — Standort Dresden

Kraftwerk Mitte 7,
01067 Dresden

claudia.muntschick@kreatives-

0371/56079469
sachsen.de

Claudia Muntschick
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Erzgebirge

Ideenreich(e) Gestalten — Der Branchenverband der Kultur- und Kreativwirtschaft im Erzgebirge

http://www.kreativwirtschaft-
0163/1765905 erzgebirge.de
E-Mail: Gber Kontaktformular

Adam-Ries-Strale 16,
09456 Annaberg-Buchholz

Wirtschaftsférderung Erzgebirge GmbH, Regionalmanagement Erzgebirge

Adam-Ries-Stral3e 16,

o7 [FEEg Rl 09456 Annaberg-Buchholz

03733/145-146 kreller@wirtschaft-im-erzgebirge.de

Gorlitz

Europastadt GorlitzZgorzelec GmbH fir Wirtschaftsentwicklung, Stadtmarketing und Tourismus, Wirtschaftsférderung

FleischerstralZe 19, p.vonhaymerle @europastadt-

Philipp von Haymerle 03581/4757 48

02826 Gorlitz goerlitz.de
Leipzig

HWK Leipzig
Emily Foth gﬁf)g”féiﬁggge A3, 0341/2188-323 foth.e@hwh-leipzig.de
IHK zu Leipzig
Robert Hentschel E%;s;cijglerring 5, 04109 0341/1267-1407 hentschel@leipzig.ihk.de
KREATIVES LEIPZIG e. V. - Das Portal der Leipziger Kultur- und Kreativwirtschaft
Stefanie Bamberg 0176/246 288 17 hallo@kreatives-leipzig.de
Stadt Leipzig, Amt fir Wirtschaftsforderung, Kontaktstelle Kreativwirtschaft
Elisabeth Hauck gﬂ4i1£gg-ll:lelitgzeigl?ing 4-6, 0341/123-5824 elisabeth.hauck@leipzig.de
Zentrum fir KKwi — Standort Leipzig
Katja GroRer Hartelstrate 4 0371/56079475 katja.grosser@kreatives-sachsen.de

04107 Leipzig
Sachsische Aufbaubank

www.sab.sachsen.de

Kundencenter und Regionalbiiros E-Mail- iiber Kontaktformular
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Tabelle 23: Umsatze in Mio. € der sachsischen KKwi nach Teilmarkten 2010-2016

Musikwirtschaft 235,1 254,7 251,7 2475 270,2 299,0 3185
Buchmarkt 191,5 188,9 173,9 121,5 131,2 134,4 131,6
Kunstmarkt 160,1 86,2 92,9 85,9 84,8 96,6 90,9
Filmwirtschaft 162,2 93,4 92,2 99,6 106,1 1112 107,0
Rundfunkwirtschaft 161,0 148,6 154,8 156,7 114,7 112,9 106,5
Markt fir darstellende Kiinste 160,8 170,0 158,8 1535 166,0 1754 178,9
Designwirtschaft 252,8 274,8 310,9 3228 334,0 353,7 380,3
Architekiurmarkt 200,5 225,3 224,2 251,3 239,8 253,9 266,3
Pressemarkt 651,6 674,1 805,2 816,2 786,4 791,7 833,9
Werbemarkt 2735 2860 2975 3045 3209 3335 3478
Software-/Games-Industrie 457,7 538,0 582,3 590,7 661,8 708,4 774,7
Kunsthandwerk 208,8 228,9 251,0 267,8 289,8 293,7 320,6
S 51,9 61,1 54,1 52,0 59,3 65,1 69,6
Summe der 12 Teilmérkte* 3.167,5 3.230,2 34494 34701 35649 37295 3.926,6
KKwi 2.842,1 2.885,7 3.108,0 3.129,6 3.203,0 3.352,7 3.538,0
Gesamtwirtschaft 109.892,3 118.179,5 121.417,0 122.218,1 124.902,9 127.718,2 131.616,4
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,6% 2,4% 2,6% 2,6% 2,6% 2,6% 2,7%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts. * Werte basieren auf eigenen Schatzungen.
** Die Summe der 12 Teilmérkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den Summen zu Abweichungen kommen.

Tabelle 24: BWS in Mio. € der sachsischen KKwi nach Teilmarkten 2010-2016

Musikwirtschaft 133,9 145,1 142,0 139,2 152,1 166,9 177,0
Buchmarkt 92,7 91,7 83,4 57,2 61,5 62,8 61,2
Kunstmarkt 103,3 53,9 58,2 53,6 53,4 60,2 56,1
Filmwirtschaft 92,4 55,1 54,2 58,4 62,1 65,0 62,8
Rundfunkwirtschaft 91,5 84,8 88,5 89,5 66,7 66,0 62,6
Markt fur darstellende Kiinste 108,0 114,2 106,6 103,2 1114 117,8 120,1
Designwirisenatt 133,0 1446 163,2 169,8 176,3 186,7 200,9
Architekturmarkt 112,9 126,6 126,0 141,1 134,8 142,6 149,5
Pressemarkt 314,2 3250 3862 391,01 3758 3785 3980
Werbemnarkt 1442 1508 1569  160,6 1692 1758 1834
Software-/Games-Industrie 261,5 308,2 3335 3381 380,66  407,1 4456
Kunsthandwerk 64,2 72,7 80,2 86,9 95,5 97,8 108,6
S 30,9 36,5 336 31,8 36,1 39,9 42,7
Summe der 12 Teilméarkte** 16826 17092 18125 1.8204 18755 1967,0 2.068,5
KKwi 14869 1501,9 16081 1.617,2 16593 17415 18362
Gesamtwirtschaft 855340 89.3853 91.226,6 93.647,8 97.461,7 102.199,0 106.671,8
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,7% 1,7% 1,8% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts. * Werte basieren auf eigenen Schatzungen.
** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den Summen zu Abweichungen kommen.
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Tabelle 25: Anzahl der SvB der sachsischen KKwi nach Teilmérkten 2010-2016

Musikwirtschaft 2.636 2.601 2.635 2.600 2,515 2.613 2.615
Buchmarkt 2.030 2.027 1.857 1.622 1.539 1572 1.477
Kunstmarkt 371 357 393 365 284 277 274
Filmwirtschaft 1.546 1.441 1.450 1.441 1.414 1.317 1.214
Rundfunkwirtschaft 1.242 1.268 1.142 1.070 1.147 1.187 1.246
Markt fur darstellende Kiinste 1.143 1.218 1.253 1.206 1.188 1.303 1.291
Designwirtschaft 2,512 2.681 2.845 2.937 3.100 3.110 3.235
Architekturmarkt 2.649 2.654 2.772 2.818 2.849 3.002 3.319
Pressemarkt 4.106 4.106 3.966 4.227 3.969 3.850 3.672
Werbemarkt 3.118 3.125 3.138 3.069 3.368 3.298 3.378
Software-/Games-Industrie 7.761 8.566 9.725 11.845 12.767 14.122 15.358
Kunsthandwerk 3.411 3.295 3.481 3.707 3.945 4.046 4.167
Sonstiges 369 377 365 352 300 292 261
Summe der 12 Teilmarkte* 32.893 33.715 35.021 37.259 38.383 39.989 41.507
KKwi 30.547 31.290 32.574 34.942 35.986 37.593 39.039
Gesamtwirtschaft 1.424.935 1.451.237 1.474.934 1.484.471 1.511.618 1.530.094 1.553.509
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,1% 2,2% 2,2% 2,4% 2,4% 2,5% 2,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl.
Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den
Summen zu Abweichungen kommen.

Tabelle 26: Selbstandige/Unternehmen mit einem Jahresumsatz von mindestens 17.500 € nach Teilmarkten
2010-2016
Musikwirtschaft 520 554 555 567 582 592 610
Buchmarkt 410 423 435 421 427 445 456
Kunstmarkt 513 514 552 549 542 542 548
Filmwirtschaft 636 632 624 645 652 662 671
Rundfunkwirtschaft 646 644 648 646 670 685 693
Markt fir darstellende Kiinste 624 629 620 658 663 712 732
Designwirtschaft 1.647 1.721 1.804 1.839 1.857 1.963 2.047
Architekturmarkt 1.329 1.354 1.414 1.388 1.387 1.391 1.405
Pressemarkt 1.402 1.365 1.348 1.321 1.311 1.296 1.280
Werbemarkt 1.367 1.374 1.385 1.368 1.342 1.324 1.317
Software-/Games-Industrie 982 1.056 1.157 1.235 1.279 1.333 1.418
Kunsthandwerk 428 431 430 427 436 422 421
Sonstiges 299 295 310 322 334 338 348
Summe der 12 Teilmarkte** 10.803 10.992 11.282 11.386 11.482 11.705 11.944
KKwi 8.897 9.070 9.322 9.423 9.496 9.674 9.885
Gesamtwirtschaft 146.770 148.991 150.497 150.174 149.897 149.220 149.715
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 6,1% 6,1% 6,2% 6,3% 6,3% 6,5% 6,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts. * Werte basieren auf eigenen Schétzungen.
** Die Summe der 12 Teilmérkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den Summen zu Abweichungen kommen.
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Tabelle 27: Selbststandige/Unternehmen mit einem Jahresumsatz bis 17.500 € nach Teilmarkten 2010-2016

Musikwirtschaft 1.059 1.121
Buchmarkt 840 832 916 991 1.054 1.115 1.197
Kunstmarkt 1.507 1.547 1.529 1.564 1.604 1.639 1.668
Filmwirtschaft 1.672 1.695 1.837 1.905 1.996 2.093 2.202
Rundfunkwirtschaft 1.171 1.171 1.181 1.189 1.172 1.163 1.162
Markt fur darstellende Kiinste 1.827 1.900 2.084 2.184 2.325 2.431 2.576
Designwirtschaft 2.451 2.497 2.606 2.777 3.005 3.190 3.449
Architekturmarkt 1.074 1.093 1.024 1.070 1.092 1.111 1.122
Pressemarkt 1.528 1.507 1.504 1.495 1.471 1.454 1.441
Werbemarkt 2.006 1.867 1.768 1.682 1.609 1.533 1.450
Software-/Games-Industrie 1.527 1.586 1.652 1.742 1.881 2.026 2.160
Kunsthandwerk 365 342 367 372 366 383 388
Sonstiges 564 549 573 574 577 590 598
Summe der 12 Teilmarkte** 17.393 17.468 17.953 18.499 19.152 19.789 20.533
KKWi 13573  13.643  14.051 14518 15103  15.682  16.342
Gesamtwirtschaft 141.854 141.056 144.224 147.644 151.050 154.889 157.589
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 9,6% 9,7% 9,7% 9,8% 10,0% 10,1% 10,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts. * Werte basieren auf eigenen Schatzungen.
** Die Summe der 12 Teilmérkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den Summen zu Abweichungen kommen.

Tabelle 28: GB der sachsischen KKwi nach Teilmarkten 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 662 629 610 586 580 597 534
Kunstmarkt 164 163 180 171 160 160 159
Filmwirtschaft 873 854 846 826 769 787 795
Rundfunkwirtschaft 7 76 77 62 56 62 65
Markt fiir darstellende Kiinste 400 395 358 397 396 467 526
Designwirtschaft 5.682 4.235 4.230 2.728 6.119 1.776 1.912
Architekturmarkt 474 502 495 503 504 486 514
Pressemarkt 9.495 9.524 8.865 9.029 750 675 640
Werbemarkt 10.744 7.906 7.844 4.747 11.768 3.010 3.234
Software-/Games-Industrie 690 743 763 771 862 849 937
Kunsthandwerk 341 307 328 355 345 323 347
Sonstiges 35 31 33 34 44 50 44
Summe der 12 Teilmarkte* 30.069 25.785 25.056 20.652 22.774 9.691 10.234
KKwi 24436 21593 20911 18035  16.756 7.975 8.316
Gesamtwirtschaft 257.005 249.114 247.558 251.199 249.310 233.339 233.364
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 9,5% 8,7% 8,4% 7.2% 6,7% 3,4% 3,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Die Summe der 12 Teilmérkte (inkl.
Sonstiges) enthéalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den

Summen zu Abweichungen kommen.
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Tabelle 29: Erwerbstéatige der séachsischen KKwi nach Teilméarkten 2010-2016

Musikwirtschaft 4.449 4.456 4.529 4.563 4.517 4.713 4.872
Buchmarkt 3.942 3.911 3.818 3.620 3.600 3.729 3.664
Kunstmarkt 2.555 2.581 2.654 2.650 2.590 2.618 2.649
Filmwirtschaft 4.727 4.622 4.757 4.817 4.831 4.859 4.882
Rundfunkwirtschaft 3.136 3.159 3.048 2.968 3.045 3.097 3.167
Markt fiir darstellende Kiinste 3.994 4.142 4.315 4.445 4,572 4.914 5.125
Designwirtschaft 12.291 11.133 11.484 10.280 14.080 10.038 10.643
Architekturmarkt 5.526 5.603 5.705 5.779 5.832 5.990 6.360
Pressemarkt 16.531 16.502 15.683 16.072 7.501 7.276 7.033
Werbemarkt 17.235 14.272 14.135 10.866 18.087 9.165 9.379
Software-/Games-Industrie 10.960 11.951 13.297 15.593 16.789 18.331 19.873
Kunsthandwerk 4.545 4.375 4.606 4.861 5.092 5.174 5.323
Sonstiges 1.266 1.252 1.281 1.282 1.255 1.270 1.250
Summe der 12 Teilmarkte*** 91.156  87.960  89.312  87.796  91.791  81.173  84.219
KKwi 77.454 75.595 76.859 76.918 77.341 70.924 73.582
Gesamtwirtschaft 1.970.564 1.990.398 2.017.213 2.033.488 2.061.875 2.067.542 2.094.177
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,9% 3,8% 3,8% 3,8% 3,8% 3,4% 3,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit und des Statistischen Landesamts des
Freistaates Sachsen. * Werte basieren zwischen 2013 und 2015 fir Teilmenge Selbststandige/Unternehmen unter 17.500 €
Jahresumsatz auf eigenen Schatzungen. ** Werte basieren fiir 2016 fir die Teilmengen Selbststandige/Unternehmen tber und unter
17.500 € Jahresumsatz auf eigenen Schatzungen. *** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzéhlungen, welche
in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Rundungsbedingt kann es bei den Summen zu Abweichungen kommen.
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Tabelle 30: Entwicklung der Unternehmensanzahl in der kreisfreien Stadt Chemnitz 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 26 26 30 27 26 25
Kunstmarkt 27 29 32 31 31 32
Filmwirtschaft 28 35 34 36 35 28
Rundfunkwirtschaft 20 22 24 24 24 24
Markt fir darstellende Kiinste 61 82 78 70 72 67
Designwirtschaft 147 168 171 170 177 169
Architekturmarkt 80 83 85 77 80 85
Pressemarkt 60 65 60 56 55 57
Werbemarkt 179 196 195 187 191 184
Software-/Games-Industrie 140 137 145 145 148 154
Kunsthandwerk 9 9 9 7 7 7
Sonstiges 25 27 32 29 27 31
Summe der 12 Teilméarkte* 851 942 958 915 933 924
KKwi 689 748 763 734 751 748
Gesamtwirtschaft 10.415 10.516 10.525 10.345 10.381 10.018
Anteil an der Gesamtwirtschaft 6,6% 7,1% 7,3% 7,1% 7.2% 7,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis:
Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Chemnitz.

Tabelle 31: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Erzgebirgskreis 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 34 32 30 32 33 30
Kunstmarkt 38 38 36 37 39 37
Filmwirtschaft 43 41 35 32 28 29
Rundfunkwirtschaft 27 27 24 26 27 24
Markt fir darstellende Kiinste 31 31 22 27 27 25
Designwirtschaft 116 129 130 125 127 125
Architekturmarkt 58 55 55 52 49 48
Pressemarkt 89 87 86 79 78 74
Werbemarkt 127 140 135 128 123 123
Software-/Games-Industrie 69 71 71 71 71 78
Kunsthandwerk 224 219 212 218 216 209
Sonstiges 10 10 10 9 11 11
Summe der 12 Teilméarkte* 902 917 881 871 864 846
KKwi 790 798 774 764 760 745
Gesamtwirtschaft 15.938 16.000 15.929 15.698 15.525 14.831
Anteil an der Gesamtwirtschaft 5,0% 5,0% 4,9% 4,9% 4,9% 5,0%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 32: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Landkreis Mittelsachsen 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 34 37 37 36 32 32
Kunstmarkt 23 23 24 23 24 25
Filmwirtschaft 34 32 31 33 30 26
Rundfunkwirtschaft 18 18 20 19 17 17
Markt fir darstellende Kiinste 23 27 24 27 25 25
Designwirtschaft 96 107 112 103 104 100
Architekturmarkt 72 74 71 67 65 68
Pressemarkt 60 58 58 59 54 48
Werbemarkt 94 101 107 95 93 83
Software-/Games-Industrie 67 63 66 63 65 61
Kunsthandwerk 36 35 35 33 35 34
Sonstiges 12 14 10 10 11 11
Summe der 12 Teilméarkte* 592 614 620 593 579 553
KKwi 503 519 523 502 489 469
Gesamtwirtschaft 13.063 13.203 13.141 13.101 13.064 12.452
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,8% 3,9% 4,0% 3,8% 3,7% 3,8%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 33: Entwicklung der Unternehmenszahl im Vogtlandkreis 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 32 29 26 29 26 27
Kunstmarkt 20 22 24 22 24 22
Filmwirtschaft 28 27 28 27 24 21
Rundfunkwirtschaft 17 18 19 17 17 15
Markt fur darstellende Kunste 22 23 22 24 23 25
Designwirtschaft 89 92 96 99 93 98
Architekturmarkt 64 61 63 61 60 54
Pressemarkt 64 61 59 54 49 a7
Werbemarkt 84 89 89 88 82 81
Software-/Games-Industrie 59 68 72 67 68 67
Kunsthandwerk 26 27 27 27 32 27
Sonstiges 5 8 8 6 7 8
Summe der 12 Teilmarkte* 618 631 637 630 608 602
KKwi 538 549 552 542 527 521
Gesamtwirtschaft 10.860 10.949 10.815 10.633 10.570 10.171
Anteil an der Gesamtwirtschaft 5,0% 5,0% 5,1% 5,1% 5,0% 5,1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 34:

Entwicklung der Unternehmenszahl im Landkreis Zwickau 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 33 31 30 28 28 27
Kunstmarkt 29 28 28 29 28 27
Filmwirtschaft 32 34 31 32 32 29
Rundfunkwirtschaft 18 18 17 17 16 15
Markt fir darstellende Kiinste 23 27 29 32 38 33
Designwirtschaft 121 126 133 136 122 126
Architekturmarkt 76 70 73 71 69 67
Pressemarkt 66 64 62 60 61 58
Werbemarkt 137 143 141 139 130 119
Software-/Games-Industrie 68 78 75 76 79 84
Kunsthandwerk 26 28 29 30 27 27
Sonstiges 13 11 11 13 14 18
Summe der 12 Teilmarkte* 663 682 682 687 676 659
KKwi 550 565 564 569 558 551
Gesamtwirtschaft 14.036 14.063 14.004 13.726 13.599 13.011
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,9% 4,0% 4,0% 4.1% 4.1% 4.2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die

Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 35:

Entwicklung der Unternehmenszahl in der kreisfreien Stadt Dresden 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 94 97 98 95 90 90
Kunstmarkt 154 152 157 152 153 159
Filmwirtschalft 142 163 160 159 151 164
Rundfunkwirtschaft 135 135 139 133 132 138
Markt fur darstellende Kiunste 178 200 190 187 198 207
Designwirtschaft 396 436 457 457 481 499
Architekturmarkt 465 475 500 490 493 505
Pressemarkt 240 236 232 224 221 216
Werbemarkt 353 371 376 352 352 336
Software-/Games-Industrie 368 396 440 454 480 489
Kunsthandwerk 16 18 20 20 19 21
Sonstiges 75 72 66 67 76 76
Summe der 12 Teilmarkte* 2.743 2.885 2.968 2.918 2.982 3.034
KKwi 2.239 2.354 2.434 2.406 2.459 2.509
Gesamtwirtschaft 22.262 22.717 23.064 22.876 23.047 22.441
Anteil an der Gesamtwirtschaft 10,1% 10,4% 10,6% 10,5% 10,7% 11,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis:

Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Dresden.
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Tabelle 36: Entwicklung der Unternehmenszahl im Landkreis Bautzen 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 23 25 23 21 25 24
Kunstmarkt 28 25 25 22 25 27
Filmwirtschaft 36 39 32 32 34 37
Rundfunkwirtschaft 21 18 18 16 17 19
Markt fir darstellende Kiinste 44 49 44 44 48 49
Designwirtschaft 81 87 86 93 92 94
Architekturmarkt 67 68 71 70 68 67
Pressemarkt 78 76 73 69 70 72
Werbemarkt 80 89 80 89 81 85
Software-/Games-Industrie 50 49 53 50 51 55
Kunsthandwerk 27 31 31 33 32 30
Sonstiges 12 12 15 15 17 17
Summe der 12 Teilméarkte* 583 606 583 589 594 607
KKwi 483 500 488 490 494 504
Gesamtwirtschaft 12.665 12.728 12.590 12.429 12.290 11.715
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,8% 3,9% 3,9% 3,9% 4,0% 4,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmérkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 37: Entwicklung der Unternehmenszahl im Landkreis Gorlitz 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 24 23 23 21 24 24
Kunstmarkt 22 25 22 21 22 23
Filmwirtschaft 22 22 28 26 27 26
Rundfunkwirtschaft 18 19 18 17 17 17
Markt fur darstellende Kunste 28 28 35 31 31 29
Designwirtschaft 71 76 81 77 74 75
Architekturmarkt 39 40 44 34 38 36
Pressemarkt 64 69 68 62 58 60
Werbemarkt 80 75 83 78 73 72
Software-/Games-Industrie 37 40 45 51 51 46
Kunsthandwerk 18 19 19 22 22 19
Sonstiges 18 19 17 18 19 22
Summe der 12 Teilmarkte* 465 482 511 486 484 477
KKwi 389 406 427 410 410 404
Gesamtwirtschaft 10.238 10.217 10.261 10.118 10.065 9.691
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,8% 4,0% 4,2% 4,1% 4,1% 4,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 38:

Entwicklung der Unternehmensanzahl im Landkreis MeiRen 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 25 28 28 27 26 26
Kunstmarkt 30 31 32 37 31 35
Filmwirtschaft 35 35 32 28 37 35
Rundfunkwirtschaft 18 18 20 25 22 27
Markt fir darstellende Kiinste 42 46 43 39 45 48
Designwirtschaft 92 102 101 107 104 110
Architekturmarkt 84 86 84 83 79 77
Pressemarkt 63 61 59 64 64 67
Werbemarkt 78 90 82 88 82 86
Software-/Games-Industrie 58 60 68 67 67 63
Kunsthandwerk 23 24 23 22 19 19
Sonstiges 14 18 20 19 21 16
Summe der 12 Teilmarkte* 591 630 623 638 629 641
KKwi 490 519 517 527 519 525
Gesamtwirtschaft 10.482 10.583 10.629 10.539 10.549 10.169
Anteil an der Gesamtwirtschaft 4.7% 4,9% 4,9% 5,0% 4,9% 5,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die

Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 39:
2015

Entwicklung der Unternehmensanzahl im Landkreis Sachsische Schweiz-Osterzgebirge 2010-

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 27 25 24 23 22 23
Kunstmarkt 24 26 27 28 31 29
Filmwirtschaft 29 25 22 24 23 28
Rundfunkwirtschaft 14 17 18 18 21 20
Markt fir darstellende Kiinste 33 32 32 31 34 39
Designwirtschaft 86 91 91 90 87 95
Architekturmarkt 76 76 70 74 74 69
Pressemarkt 54 56 56 57 60 57
Werbemarkt 87 91 87 84 80 80
Software-/Games-Industrie 46 55 60 64 69 70
Kunsthandwerk 27 31 31 32 33 29
Sonstiges 12 12 14 13 12 13
Summe der 12 Teilméarkte* 539 563 557 563 573 579
KKwi 445 465 462 470 476 479
Gesamtwirtschaft 10.873 11.088 11.026 10.889 10.854 10.436
Anteil an der Gesamtwirtschaft 4,1% 4,2% 4,2% 4,3% 4,4% 4,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die

Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 40: Entwicklung der Unternehmensanzahl in der kreisfreien Stadt Leipzig* 2010-2015
Musikwirtschaft

Buchmarkt 133 133 143 144 150 154
Kunstmarkt 181 182 189 189 207 213
Filmwirtschaft 253 252 259 258 270 275
Rundfunkwirtschaft 162 163 168 170 188 191
Markt fur darstellende Kiinste 178 190 213 212 233 237
Designwirtschaft 439 479 522 522 546 593
Architekturmarkt 289 298 317 294 314 323
Pressemarkt 268 274 266 264 281 279
Werbemarkt 436 439 453 418 410 422
Software-/Games-Industrie 332 376 421 414 444 450
Kunsthandwerk 15 15 18 18 19 18
Sonstiges 91 105 106 116 123 129
Summe der 12 Teilméarkte* 2.913 3.066 3.248 3.186 3.363 3.463
KKwi 2.366 2.500 2.644 2.606 2.749 2.832
Gesamtwirtschaft 22.087 22.558 23.037 22.870 23.232 22.883
Anteil an der Gesamtwirtschaft 10,7% 11,1% 11,5% 11,4% 11,8% 12,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis:
Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Leipzig.

Tabelle 41: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Landkreis Leipzig 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 26 32 33 31 33 34
Kunstmarkt 23 25 26 24 24 26
Filmwirtschaft 37 38 34 34 34 31
Rundfunkwirtschaft 15 19 20 19 19 21
Markt fir darstellende Kiinste 37 42 43 45 45 43
Designwirtschaft 88 89 88 87 84 85
Architekturmarkt 75 66 67 74 74 74
Pressemarkt 59 58 64 56 54 59
Werbemarkt 99 101 94 95 89 92
Software-/Games-Industrie 51 59 63 62 63 61
Kunsthandwerk 14 13 14 15 18 14
Sonstiges 15 15 14 15 15 13
Summe der 12 Teilmérkte* 569 591 594 593 587 586
KKwi 465 479 485 481 480 479
Gesamtwirtschaft 11.080 11.175 11.123 11.054 10.981 10.650
Anteil an der Gesamtwirtschaft 4,2% 4,3% 4,4% 4,4% 4,4% 4,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 42: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Landkreis Nordsachsen 2010-2015

2011 2012 2013 2014 2015
21 21 21 19 18

Musikwirtschaft 19

Buchmarkt 24 21 20 21 20 20
Kunstmarkt 13 14 17 16 16 17
Filmwirtschaft 23 22 21 19 23 20
Rundfunkwirtschaft 8 9 10 10 10 11
Markt fir darstellende Kiinste 23 23 20 19 20 20
Designwirtschaft 60 65 66 64 61 61
Architekturmarkt 30 33 29 27 23 22
Pressemarkt 31 32 33 33 30 34
Werbemarkt 65 76 78 73 68 64
Software-/Games-Industrie 36 40 40 44 41 50
Kunsthandwerk 9 9 7 8 8 8
Sonstiges 10 8 10 9 9 8
Summe der 12 Teilmarkte* 351 373 372 364 349 354
KKwi 288 302 302 298 284 290
Gesamtwirtschaft 8.290 8.395 8.395 8.309 8.255 7.979
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,5% 3,6% 3,6% 3,6% 3,4% 3,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die

Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 43: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Vogtland-Zwickau 2010-2015
Musikwirtschaft

Buchmarkt 65 61 56 57 54 54
Kunstmarkt 49 50 52 51 52 49
Filmwirtschaft 60 61 58 58 56 50
Rundfunkwirtschaft 36 36 35 34 33 31
Markt fir darstellende Kiinste 45 50 50 55 61 58
Designwirtschaft 210 218 230 235 215 224
Architekturmarkt 140 131 135 131 129 121
Pressemarkt 131 125 120 114 110 106
Werbemarkt 221 232 230 227 212 200
Software-/Games-Industrie 127 146 147 143 147 151
Kunsthandwerk 52 55 56 57 59 54
Sonstiges 19 20 20 20 21 26
Summe der 12 Teilmarkte* 1.280 1.313 1.319 1.317 1.284 1.261
KKwi 1.088 1.114 1.116 1.111 1.085 1.072
Gesamtwirtschaft 24.896 25.012 24.819 24.359 24.169 23.182
Anteil an der Gesamtwirtschaft 4.4% 4.5% 4.5% 4,6% 4.5% 4,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 44: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen 2010-2015
Musikwirtschaft

Buchmarkt 68 69 67 68 65 63
Kunstmarkt 61 61 60 60 63 62
Filmwirtschaft 77 74 67 66 58 54
Rundfunkwirtschaft 45 45 45 45 44 41
Markt fur darstellende Kunste 54 58 47 55 52 49
Designwirtschaft 212 236 241 228 231 226
Architekturmarkt 131 130 126 120 114 116
Pressemarkt 149 145 145 138 132 122
Werbemarkt 221 241 242 223 216 206
Software-/Games-Industrie 136 134 137 134 136 139
Kunsthandwerk 260 254 247 251 251 243
Sonstiges 22 24 21 20 22 22
Summe der 12 Teilmarkte* 1.494 1.532 1.501 1.464 1.443 1.399
KKwi 1.293 1.318 1.296 1.266 1.250 1.214
Gesamtwirtschaft 29.001 29.203 29.070 28.799 28.589 27.283
Anteil an der Gesamtwirtschaft 4,5% 4,5% 4,5% 4,4% 4,4% 4,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 45:

Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Leipziger Raum 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 49 53 53 52 53 54
Kunstmarkt 36 39 43 40 40 43
Filmwirtschaft 60 61 55 53 58 51
Rundfunkwirtschaft 23 27 30 29 30 31
Markt fir darstellende Kunste 60 65 63 64 65 63
Designwirtschaft 148 155 154 151 145 146
Architekturmarkt 106 100 96 101 97 95
Pressemarkt 90 89 97 89 85 92
Werbemarkt 164 177 172 168 157 156
Software-/Games-Industrie 87 99 103 106 104 111
Kunsthandwerk 23 22 21 23 26 22
Sonstiges 25 23 24 24 24 21
Summe der 12 Teilmarkte* 919 964 966 957 936 939
KKwi 753 781 787 780 764 769
Gesamtwirtschaft 19.370 19.570 19.518 19.363 19.236 18.629
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,9% 4,0% 4,0% 4,0% 4,0% 4.1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die

Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 46:
Osterzgebirge 2010-2015

Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Meif3en-Sachsische Schweiz-

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 51 53 52 49 a7 48
Kunstmarkt 55 57 59 65 62 65
Filmwirtschaft 64 60 54 52 61 63
Rundfunkwirtschaft 32 35 38 44 43 46
Markt fir darstellende Kiinste 75 78 76 69 80 87
Designwirtschaft 177 193 192 197 191 205
Architekturmarkt 161 162 154 157 152 146
Pressemarkt 117 117 115 122 124 123
Werbemarkt 165 181 169 172 162 166
Software-/Games-Industrie 104 115 128 131 136 133
Kunsthandwerk 50 55 54 54 52 48
Sonstiges 26 31 34 33 33 30
Summe der 12 Teilmarkte* 1.130 1.193 1.180 1.201 1.202 1.221
KKwi 935 984 979 997 996 1.004
Gesamtwirtschaft 21.355 21.671 21.655 21.428 21.403 20.605
Anteil an der Gesamtwirtschaft 4,4% 4,5% 4,5% 4,7% 4,7% 4,9%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die

Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthéalt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 47: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Oberlausitz-Niederschlesien 2010-2015
Musikwirtschaft

Buchmarkt 47 48 46 42 48 49
Kunstmarkt 50 50 47 44 a7 50
Filmwirtschaft 58 62 60 58 62 63
Rundfunkwirtschaft 39 37 36 33 35 35
Markt fir darstellende Kiinste 72 77 78 75 79 78
Designwirtschaft 152 163 167 170 165 169
Architekturmarkt 107 108 114 105 105 103
Pressemarkt 142 145 141 131 129 131
Werbemarkt 160 164 163 167 154 157
Software-/Games-Industrie 87 89 98 101 102 101
Kunsthandwerk 45 50 50 55 54 49
Sonstiges 31 31 32 34 36 39
Summe der 12 Teilmarkte* 1.048 1.089 1.094 1.075 1.078 1.084
KKwi 872 906 915 900 904 907
Gesamtwirtschaft 22.903 22.945 22.851 22.547 22.355 21.406
Anteil an der Gesamtwirtschaft 3,8% 3,9% 4,0% 4,0% 4,0% 4.2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmérkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 48: Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Chemnitz 2010-2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 26 26 30 27 26 25
Kunstmarkt 27 29 32 31 31 32
Filmwirtschaft 28 35 34 36 35 28
Rundfunkwirtschaft 20 22 24 24 24 24
Markt fur darstellende Kunste 61 82 78 70 72 67
Designwirtschaft 147 168 171 170 177 169
Architekturmarkt 80 83 85 77 80 85
Pressemarkt 60 65 60 56 55 57
Werbemarkt 179 196 195 187 191 184
Software-/Games-Industrie 140 137 145 145 148 154
Kunsthandwerk 9 9 9 7 7 7
Sonstiges 25 27 32 29 27 31
Summe der 12 Teilméarkte* 851 942 958 915 933 924
KKwi 689 748 763 734 751 748
Gesamtwirtschaft 10.415 10.516 10.525 10.345 10.381 10.018
Anteil an der Gesamtwirtschaft 6,6% 7,1% 7,3% 7,1% 7,2% 7,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis:
Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Chemnitz.
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Tabelle 49:

Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Leipzig 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 133 133 143 144 150 154
Kunstmarkt 181 182 189 189 207 213
Filmwirtschaft 253 252 259 258 270 275
Rundfunkwirtschaft 162 163 168 170 188 191
Markt fir darstellende Kunste 178 190 213 212 233 237
Designwirtschaft 439 479 522 522 546 593
Architekturmarkt 289 298 317 294 314 323
Pressemarkt 268 274 266 264 281 279
Werbemarkt 436 439 453 418 410 422
Software-/Games-Industrie 332 376 421 414 444 450
Kunsthandwerk 15 15 18 18 19 18
Sonstiges 91 105 106 116 123 129
Summe der 12 Teilmarkte* 2.913 3.066 3.248 3.186 3.363 3.463
KKwi 2.366 2.500 2.644 2.606 2.749 2.832
Gesamtwirtschaft 22.087 22.558 23.037 22.870 23.232 22.883
Anteil an der Gesamtwirtschaft 10,7% 11,1% 11,5% 11,4% 11,8% 12,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis:

Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Leipzig.

Tabelle 50:

Entwicklung der Unternehmensanzahl im Kulturraum Dresden 2010-2015

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Musikwirtschaft

Buchmarkt 94 97 98 95 90 90
Kunstmarkt 154 152 157 152 153 159
Filmwirtschaft 142 163 160 159 151 164
Rundfunkwirtschaft 135 135 139 133 132 138
Markt fir darstellende Kiinste 178 200 190 187 198 207
Designwirtschaft 396 436 457 457 481 499
Architekturmarkt 465 475 500 490 493 505
Pressemarkt 240 236 232 224 221 216
Werbemarkt 353 371 376 352 352 336
Software-/Games-Industrie 368 396 440 454 480 489
Kunsthandwerk 16 18 20 20 19 21
Sonstiges 75 72 66 67 76 76
Summe der 12 Teilmarkte* 2.743 2.885 2.968 2.918 2.982 3.034
KKwi 2.239 2.354 2.434 2.406 2.459 2.509
Gesamtwirtschaft 22.262 22.717 23.064 22.876 23.047 22.441
Anteil an der Gesamtwirtschaft 10,1% 10,4% 10,6% 10,5% 10,7% 11,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis des Statistischen Landesamts des Freistaates Sachsen (URS). * Die
Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthélt Doppelzéhlungen, welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis:

Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Dresden.
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Tabelle 51: Entwicklung der SvB in der kreisfreien Stadt Chemnitz 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt 100 100 99 106 91 97 95
Kunstmarkt * * * * 9 13 11
Filmwirtschaft 37 37 34 35 34 42 *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 557 775 857 914 980 1.018 1.036
Architekturmarkt 85 93 108 118 106 113 113
Pressemarkt 239 276 235 643 641 * *
Werbemarkt 478 483 495 444 478 510 565
Software-/Games-Industrie 1.176 1.189 1.314 1.339 1.393 1.481 1.520
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 2.861 3.146 3.347 3.793 3.923 4.039 4.106
KKwi 2,572 2.852 3.043 3.524 3.639 3.766 3.801
Gesamtwirtschaft 107.505 108.883 109.280 110.042 110.879 112.019 113.233
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,4% 2,6% 2,8% 3,2% 3,3% 3,4% 3,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Chemnitz.

Tabelle 52: Entwicklung der SvB im Erzgebirgskreis 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt 60 58 54 47 42 48 50
Kunstmarkt 29 25 22 24 26 23 27
Filmwirtschaft 27 17 * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 107 109 123 119 107 115 121
Architekturmarkt 57 55 56 53 43 43 47
Pressemarkt 139 138 151 139 129 133 131
Werbemarkt 171 165 168 164 168 181 180
Software-/Games-Industrie 71 72 78 72 94 125 116
Kunsthandwerk 878 893 894 891 839 821 816
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.628 1.611 1.647 1.607 1.520 1.561 1.560
KKwi 1.524 1.513 1.548 1.510 1.420 1.455 1.457
Gesamtwirtschaft 108.459 110.676 111.330 110.540 111.139 111.902 113.350
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,4% 1,4% 1,4% 1,4% 1,3% 1,3% 1,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 53: Entwicklung der SvB im Landkreis Mittelsachsen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 54 53 51 48 40 37 37
Kunstmarkt 13 11 12 13 12 11 9
Filmwirtschaft * * * * 27 *

Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 164 180 190 172 179 186 181
Architekturmarkt 116 118 119 122 121 114 116
Pressemarkt 148 154 147 149 123 114 151
Werbemarkt 175 198 205 189 196 210 211
Software-/Games-Industrie 221 234 253 263 283 241 260
Kunsthandwerk 133 140 141 145 147 152 156
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.240 1.334 1.342 1.323 1.320 1.306 1.365
KKwi 1.154 1.236 1.241 1.230 1.222 1.201 1.256
Gesamtwirtschaft 105.872 108.010 109.173 108.691 109.330 109.544  110.453
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,1% 1,1% 1,1% 1,1% 1,1% 1,1% 1,1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 54: Entwicklung der SvB im Vogtlandkreis 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 33 36 27 29 24 21 *
Kunstmarkt 11 10 13 15 13 11 10
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 96 96 91 118 93 101 107
Architekturmarkt 202 196 193 188 200 200 200
Pressemarkt 138 135 137 114 120 109 99
Werbemarkt 116 122 116 117 119 116 125
Software-/Games-Industrie 251 303 353 408 397 452 524
Kunsthandwerk 103 87 95 98 104 95 103
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.931 1.853 1.929 1.964 1.940 1.985 2.088
KKwi 1.874 1.791 1.868 1.899 1.875 1.921 2.019
Gesamtwirtschaft 77.468 78.496 79.166 78.628 79.294 79.426 80.277
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,4% 2,3% 2,4% 2,4% 2,4% 2,4% 2,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 55: Entwicklung der SvB im Landkreis Zwickau 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 66 65 56 54 49 49 44
Kunstmarkt 12 12 13 15 11 10 13
Filmwirtschaft 38 40 38 42 39 39 *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur Darstellende Kiinste * * * * 57 58 56
Designwirtschaft 141 136 137 140 145 150 158
Architekturmarkt 170 165 181 180 185 199 211
Pressemarkt 188 188 185 181 183 174 165
Werbemarkt 177 170 160 158 154 163 164
Software-/Games-Industrie 242 258 326 328 374 373 410
Kunsthandwerk 61 60 60 58 82 77 83
Sonstiges 0 * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.253 1.246 1.309 1.316 1.384 1.396 1.454
KKwi 1.093 1.093 1.161 1.161 1.228 1.233 1.285
Gesamtwirtschaft 120.115 121.270 122.154 120.757 121.538 123.081 123.842
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 0,9% 0,9% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 56: Entwicklung der SvB in der kreisfreien Stadt Dresden 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 590 595 568 367 345 314 328
Kunstmarkt 84 79 78 73 73 73 75
Filmwirtschaft 243 246 280 314 310 301 318
Rundfunkwirtschaft 107 * * * * * *
Markt fir Darstellende Kiinste 331 332 331 300 * * *
Designwirtschaft 421 404 469 499 521 503 549
Architekturmarkt 965 948 994 1.029 947 1.022 1171
Pressemarkt 1.200 1.198 1.163 1.137 1.097 1.098 870
Werbemarkt 581 593 621 673 718 668 692
Software-/Games-Industrie 3.465 3.868 4.544 5.098 5.648 6.225 6.750
Kunsthandwerk 45 * * * 53 59 63
Sonstiges 247 235 231 215 159 133 80
Summe der 12 Teilmarkte** 8.575 8.945 9.735 10.120 10.503 11.158 11.553
KKwi 8.045 8.413 9.188 9.588 9.966 10.585 10.990
Gesamtwirtschaft 224370 230.317 235.275 238.689 243.672 246.850 252.056
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,6% 3, 7% 3,9% 4,0% 4.1% 4,3% 4,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Dresden.
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Tabelle 57: Entwicklung der SvB im Landkreis Bautzen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 85 78 79 84 77 78 75
Kunstmarkt 7 9 7 * 12 7 7
Filmwirtschaft 23 26 * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 80 82 83 93 87 84 131
Architekturmarkt 95 105 126 121 126 132 129
Pressemarkt 191 198 193 194 189 194 280
Werbemarkt 85 90 82 83 81 87 114
Software-/Games-Industrie 197 218 226 230 291 284 263
Kunsthandwerk 84 76 87 89 111 126 103
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.055 1.085 1.112 1.117 1.195 1.213 1.323
KKwi 1.010 1.037 1.067 1.072 1.150 1.165 1.261
Gesamtwirtschaft 101.854 105.194 106.359 106.448 108.310 109.093 110.486
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,0% 1,0% 1,0% 1,0% 1,1% 1,1% 1,1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 58: Entwicklung der SvB im Landkreis Gorlitz 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 27 33 34 32 33 35 38
Kunstmarkt 115 109 * 95 12 11 11
Filmwirtschaft 22 * * 17 15 21 22
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 74 62 61 55 58 57 55
Architekturmarkt 75 68 74 82 87 79 81
Pressemarkt 111 99 105 103 106 108 102
Werbemarkt 72 75 80 75 86 81 77
Software-/Games-Industrie 210 198 212 186 205 224 204
Kunsthandwerk 90 41 70 57 55 57 109
Sonstiges 16 16 16 14 13 13 14
Summe der 12 Teilmarkte** 1.303 1.312 1.404 1.309 1.123 1.132 1.162
KKwi 1.197 1.144 1.229 1.143 1.026 1.035 1.070
Gesamtwirtschaft 79.071 80.189 81.012 81.225 82.469 82.493 83.901
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,5% 1,4% 1,5% 1,4% 1,2% 1,3% 1,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 59: Entwicklung der SvB im Landkreis MeiRen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt * * * 47 49 52 52
Kunstmarkt 17 14 13 14 13 14 12
Filmwirtschaft 37 * 37 36 * * *
Rundfunkwirtschaft 0 0 0 0 0 * *
Markt fur Darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 112 94 92 87 79 80 78
Architekturmarkt 117 122 112 117 127 121 132
Pressemarkt 120 109 109 108 114 122 116
Werbemarkt 148 130 130 123 108 110 109
Software-/Games-Industrie 60 70 76 96 111 118 114
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * 7
Summe der 12 Teilmarkte** 1.697 1.500 1.495 1.551 1.614 1.657 1.657
KKwi 1.567 1.382 1.374 1.443 1.503 1.542 1.537
Gesamtwirtschaft 81.715 82.084 83.672 84.517 85.696 86.571 87.477
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,9% 1,7% 1,6% 1,7% 1,8% 1,8% 1,8%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 60: Entwicklung der SvB im Landkreis Séachsische Schweiz-Osterzgebirge 2010-2016
Musikwirtschaft

Buchmarkt * 15 14 17 15 * *
Kunstmarkt 22 24 23 25 23 23 25
Filmwirtschaft 63 * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir Darstellende Kiinste * * * * * * 56
Designwirtschaft 49 56 54 58 61 59 56
Architekturmarkt 108 113 124 127 132 127 128
Pressemarkt 110 108 115 119 108 105 113
Werbemarkt 66 82 84 85 89 93 90
Software-/Games-Industrie 42 35 37 42 48 41 41
Kunsthandwerk 994 1.042 1.160 1.356 1.564 1.676 1.751
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.537 1.587 1.718 1.934 2.142 2.261 2.347
KKwi 1.477 1.522 1.652 1.866 2.071 2.192 2.275
Gesamtwirtschaft 70.526 71.775 72.928 73.705 75.200 75.681 76.534
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,1% 2,1% 2,3% 2,5% 2,8% 2,9% 3,0%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 61: Entwicklung der SvB in der kreisfreien Stadt Leipzig 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 741 749 742 698 689 733 629
Kunstmarkt 47 43 52 60 58 57 56
Filmwirtschaft 998 912 885 848 856 762 645
Rundfunkwirtschaft 1.075 1.109 * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste 239 261 259 265 286 294 317
Designwirtschaft 546 530 530 539 627 579 566
Architekturmarkt 458 473 509 506 563 642 773
Pressemarkt 1.359 1.331 1.241 1.180 1.003 983 981
Werbemarkt 843 828 817 817 997 890 865
Software-/Games-Industrie 1.630 1.901 2.068 3.538 3.700 4.316 4.880
Kunsthandwerk 24 22 * 56 * * *
Sonstiges 48 50 53 * 54 51 62
Summe der 12 Teilmarkte** 8.238 8.469 8.424 9.740 10.174 10.691 11.248
KKwi 7.603 7.816 7.772 9.130 9.463 10.039 10.571
Gesamtwirtschaft 212.408 216.510 224.022 229.859 241.088 248.975 255.507
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,6% 3,6% 3,5% 4.0% 3,9% 4.0% 4.1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Leipzig.

Tabelle 62: Entwicklung der SvB im Landkreis Leipzig 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 188 177 66 * * * *
Kunstmarkt 6 12 11 10 14 16 9
Filmwirtschaft * * * * * *

Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste 16 16 14 17 16 19 18
Designwirtschaft 99 98 89 96 113 126 128
Architekturmarkt 142 141 110 117 130 124 111
Pressemarkt 37 44 61 47 49 * *
Werbemarkt 136 136 114 106 130 138 126
Software-/Games-Industrie 109 102 114 114 71 82 96
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 927 931 802 783 797 836 834
KKwi 834 839 724 701 705 739 742
Gesamtwirtschaft 70.135 70.989 72.063 72.514 73.775 73.981 75.149
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,2% 1,2% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 63: Entwicklung der SvB im Landkreis Nordsachsen 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt 38 * * * * * 41
Kunstmarkt * * 9 8 * * 11
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * 0 0 0
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 67 62 70 51 53 57 72
Architekturmarkt 59 57 66 58 82 86 107
Pressemarkt 126 128 124 113 107 100 91
Werbemarkt 70 53 66 35 44 51 60
Software-/Games-Industrie 87 118 124 131 152 160 180
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 648 696 757 702 749 754 811
KKwi 598 653 708 677 720 721 775
Gesamtwirtschaft 65.437 66.844 68.500 68.856 69.228 70.478 71.244
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 0,9% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0% 1,1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 64: Entwicklung der SvB im Kulturraum Vogtland-Zwickau 2010-2016

Musikwirtschaft 1.037

Buchmarkt 99 101 83 83 73 70 *
Kunstmarkt 23 22 26 30 24 21 23
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 237 232 228 257 237 251 264
Architekturmarkt 372 361 374 368 385 399 411
Pressemarkt 326 323 322 295 303 283 264
Werbemarkt 293 292 276 275 273 279 289
Software-/Games-Industrie 493 561 679 736 771 825 934
Kunsthandwerk 164 147 155 156 186 172 186
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilméarkte** 3.184 3.099 3.238 3.280 3.324 3.381 3.542
KKwi 2.967 2.884 3.029 3.059 3.102 3.154 3.305
Gesamtwirtschaft 197.583 199.766 201.320 199.385 200.832 202.507 204.119
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,5% 1,4% 1,5% 1,5% 1,5% 1,6% 1,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 65: Entwicklung der SvB im Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 114 111 105 95 82 85 87
Kunstmarkt 42 37 33 37 37 34 36
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 271 288 313 290 286 300 302
Architekturmarkt 173 173 175 175 164 157 163
Pressemarkt 287 292 298 288 252 247 282
Werbemarkt 346 363 373 353 364 391 391
Software-/Games-Industrie 292 306 331 335 377 366 376
Kunsthandwerk 1.011 1.033 1.035 1.036 986 973 972
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 2.868 2.945 2.989 2.931 2.840 2.868 2.925
KKwi 2.678 2.749 2.789 2.739 2.642 2.655 2.713
Gesamtwirtschaft 214.331 218.686 220.503 219.231 220.469 221.446  223.803
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,2% 1,3% 1,3% 1,2% 1,2% 1,2% 1,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 66: Entwicklung der SvB im Kulturraum Leipziger Raum 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt 226 * * * * * *
Kunstmarkt * * 20 19 * * 20
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 166 160 159 147 166 183 200
Architekturmarkt 201 198 176 175 212 210 218
Pressemarkt 163 172 185 160 156 * *
Werbemarkt 206 189 180 141 174 189 186
Software-/Games-Industrie 196 220 238 245 223 242 276
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.574 1.627 1.559 1.486 1.545 1.589 1.646
KKwi 1.431 1.492 1.432 1.378 1.424 1.460 1.517
Gesamtwirtschaft 135,572  137.833  140.563 141.370 143.003 144.459  146.393
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,1% 1,1% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 67: Entwicklung der SvB im Kulturraum MeiRen-Séchsische Schweiz-Osterzgebirge 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt * * * 64 64 * *
Kunstmarkt 38 37 36 39 36 37 37
Filmwirtschaft 100 * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 161 150 146 144 140 138 134
Architekturmarkt 225 235 236 244 259 248 260
Pressemarkt 230 217 224 227 222 227 229
Werbemarkt 214 212 214 208 197 203 199
Software-/Games-Industrie 102 105 113 138 159 159 155
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 3.234 3.087 3.213 3.485 3.756 3.918 4.004
KKwi 3.044 2.904 3.026 3.309 3.574 3.734 3.811
Gesamtwirtschaft 152.241  153.859 156.600 158.222 160.896 162.252  164.011
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,0% 1,9% 1,9% 2,1% 2,2% 2,3% 2,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 68: Entwicklung der SvB im Kulturraum Oberlausitz-Niederschlesien 2010-2016

* * * * * *

Musikwirtschaft *

Buchmarkt 112 111 113 116 110 113 113
Kunstmarkt 122 118 * * 24 18 18
Filmwirtschaft 45 * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 154 144 144 148 144 140 186
Architekturmarkt 170 173 200 203 213 211 210
Pressemarkt 302 297 298 297 295 302 382
Werbemarkt 157 165 162 158 167 168 191
Software-/Games-Industrie 407 416 438 416 496 508 467
Kunsthandwerk 174 117 157 146 166 183 212
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 2.358 2.397 2.516 2.426 2.319 2.345 2.485
KKwi 2.207 2.181 2.296 2.215 2.176 2.199 2.330
Gesamtwirtschaft 180.925 185.383 187.371 187.673 190.779 191.586  194.387
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,2% 1,2% 1,2% 1,2% 1,1% 1,1% 1,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 69: Entwicklung der SvB im Kulturraum Chemnitz 2010-2016

* * * * * *

Musikwirtschaft *

Buchmarkt 100 100 99 106 91 97 95
Kunstmarkt * * * * 9 13 11
Filmwirtschaft 37 37 34 35 34 42 *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 557 775 857 914 980 1.018 1.036
Architekturmarkt 85 93 108 118 106 113 113
Pressemarkt 239 276 235 643 641 * *
Werbemarkt 478 483 495 444 478 510 565
Software-/Games-Industrie 1.176 1.189 1.314 1.339 1.393 1.481 1.520
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 2.861 3.146 3.347 3.793 3.923 4.039 4.106
KKwi 2.572 2.852 3.043 3.524 3.639 3.766 3.801
Gesamtwirtschaft 107.505 108.883 109.280 110.042 110.879 112.019 113.233
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,4% 2,6% 2,8% 3,2% 3,3% 3,4% 3,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Chemnitz.
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Tabelle 70: Entwicklung der SvB im Kulturraum Leipzig 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 741 749 742 698 689 733 629
Kunstmarkt 47 43 52 60 58 57 56
Filmwirtschaft 998 912 885 848 856 762 645
Rundfunkwirtschaft 1.075 1.109 * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste 239 261 259 265 286 294 317
Designwirtschaft 546 530 530 539 627 579 566
Architekturmarkt 458 473 509 506 563 642 773
Pressemarkt 1.359 1.331 1.241 1.180 1.003 983 981
Werbemarkt 843 828 817 817 997 890 865
Software-/Games-Industrie 1.630 1.901 2.068 3.538 3.700 4.316 4.880
Kunsthandwerk 24 22 * 56 * * *
Sonstiges 48 50 53 * 54 51 62
Summe der 12 Teilmarkte** 8.238 8.469 8.424 9.740 10.174 10.691 11.248
KKwi 7.603 7.816 7.772 9.130 9.463 10.039 10.571
Gesamtwirtschaft 212.408 216.510 224.022 229.859 241.088 248.975 255.507
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,6% 3,6% 3,5% 4.0% 3,9% 4.0% 4.1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Leipzig.

Tabelle 71: Entwicklung der SvB im Kulturraum Dresden 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 590 595 568 367 345 314 328
Kunstmarkt 84 79 78 73 73 73 75
Filmwirtschaft 243 246 280 314 310 301 318
Rundfunkwirtschaft 107 * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste 331 332 331 300 * * *
Designwirtschaft 421 404 469 499 521 503 549
Architekturmarkt 965 948 994 1.029 947 1.022 1171
Pressemarkt 1.200 1.198 1.163 1.137 1.097 1.098 870
Werbemarkt 581 593 621 673 718 668 692
Software-/Games-Industrie 3.465 3.868 4.544 5.098 5.648 6.225 6.750
Kunsthandwerk 45 * * * 53 59 63
Sonstiges 247 235 231 215 159 133 80
Summe der 12 Teilmarkte** 8.575 8.945 9.735 10.120 10.503 11.158 11.553
KKwi 8.045 8.413 9.188 9.588 9.966 10.585 10.990
Gesamtwirtschaft 224370 230.317 235.275 238.689 243.672 246.850 252.056
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,6% 3, 7% 3,9% 4,0% 4.1% 4,3% 4,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Dresden.
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Tabelle 72: Entwicklung der GB in der kreisfreien Stadt Chemnitz 2010-2016

* * * * * *

Musikwirtschaft *

Buchmarkt 45 43 35 52 52 48 47
Kunstmarkt * * * * 7 8 8
Filmwirtschaft 81 69 77 83 72 63
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 3.031 1.681 1.875 449 319 355 351
Architekturmarkt 21 27 24 29 25 25 25
Pressemarkt 52 39 42 71 62 * *
Werbemarkt 5.878 3.157 3.537 608 394 420 477
Software-/Games-Industrie 84 99 91 92 108 97 98
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 9.336 5.236 5.783 1.479 1.140 1.141 1.206
KKwi 6.355 3.624 3.985 1.150 915 923 958
Gesamtwirtschaft 23.542 20.770 20.008 20.158 19.139 17.434 17.803
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 27,0% 17,4% 19,9% 57% 4.8% 5,3% 5,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Chemnitz.

Tabelle 73: Entwicklung der GB im Erzgebirgskreis 2010-2016

* * * * * *

Musikwirtschaft *

Buchmarkt 27 26 26 27 25 30 28
Kunstmarkt 13 14 14 12 14 17 12
Filmwirtschaft 43 22 * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 40 36 41 37 40 38 36
Architekturmarkt 18 17 14 16 12 9 7
Pressemarkt 64 49 48 45 54 39 41
Werbemarkt 51 47 48 53 58 59 60
Software-/Games-Industrie 25 23 20 28 31 35 32
Kunsthandwerk 176 162 178 208 187 152 153
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 483 421 435 483 489 435 436
KKwi 449 390 403 451 454 400 395
Gesamtwirtschaft 18.211 17.537 17.414 17.770 18.060 17.758 18.262
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,5% 2,2% 2,3% 2,5% 2,5% 2,3% 2,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 74: Entwicklung der GB im Landkreis Mittelsachsen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 17 17 17 22 24 23 26
Kunstmarkt 8 7 7 7 9 8 8
Filmwirtschaft * * * * 46

Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 152 111 107 39 34 55 73
Architekturmarkt 24 24 33 33 32 33 29
Pressemarkt 68 45 38 41 39 41 40
Werbemarkt 282 199 182 39 37 87 128
Software-/Games-Industrie 15 16 17 17 17 11 16
Kunsthandwerk 32 27 22 21 17 18 32
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 761 613 606 386 345 394 493
KKwi 617 508 511 361 320 344 421
Gesamtwirtschaft 17.193 16.234 16.214 16.317 16.313 16.014 16.239
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,6% 3,1% 3,1% 2,2% 2,0% 2,1% 2,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 75: Entwicklung der GB im Vogtlandkreis 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 14 15 14 12 11 15 *
Kunstmarkt 19 12 8 6 * 6 6
Filmwirtschaft * * * * *

Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 26 24 28 31 28 25 30
Architekturmarkt 32 35 27 28 34 24 30
Pressemarkt 42 36 35 41 38 33 34
Werbemarkt 23 27 32 26 28 24 26
Software-/Games-Industrie 9 11 15 29 25 24 28
Kunsthandwerk 18 13 16 19 23 24 26
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 273 275 288 304 309 303 349
KKwi 255 260 271 289 291 287 336
Gesamtwirtschaft 12.969 12.546 12.342 12.289 12.243 11.916 12.293
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,0% 2,1% 2,2% 2,3% 2,4% 2,4% 2, 7%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 76: Entwicklung der GB im Landkreis Zwickau 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 18 12 16 19 17 17 22
Kunstmarkt 8 8 5 * 8 10 9
Filmwirtschaft 83 82 88 84 69 75

Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * 9 16 8
Designwirtschaft 48 49 43 66 44 39 37
Architekturmarkt 25 28 25 33 30 31 27
Pressemarkt 74 65 61 58 48 45 36
Werbemarkt 62 58 52 104 55 41 40
Software-/Games-Industrie 54 36 38 29 31 29 35
Kunsthandwerk 15 13 11 7 18 16 16
Sonstiges 1 * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 406 372 360 439 340 327 305
KKwi 362 333 322 369 301 290 276
Gesamtwirtschaft 20.545 18.691 18.335 18.706 18.816 18.887 18.758
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,8% 1,8% 1,8% 2,0% 1,6% 1,5% 1,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 77: Entwicklung der GB in der kreisfreien Stadt Dresden 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 136 167 170 124 113 108 99
Kunstmarkt 23 18 21 18 20 24 21
Filmwirtschaft 86 66 82 67 53 67 66
Rundfunkwirtschaft 6 * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste 115 112 106 117 * * *
Designwirtschaft 508 448 473 533 415 375 443
Architekturmarkt 132 131 128 129 128 133 149
Pressemarkt 157 136 128 119 119 109 111
Werbemarkt 885 840 874 979 740 678 810
Software-/Games-Industrie 287 303 289 225 281 266 278
Kunsthandwerk 10 * 11 * 9 8 11
Sonstiges 13 10 * 8 11 12 8
Summe der 12 Teilmarkte** 2.448 2.330 2.389 2.424 2.057 1.962 2.174
KKwi 1.922 1.833 1.877 1.856 1.631 1.568 1.717
Gesamtwirtschaft 36.134 36.024 35.734 36.722 36.952 36.591 37.398
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 5,3% 5,1% 5,3% 5,1% 4,4% 4,3% 4.,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Dresden.
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Tabelle 78: Entwicklung der GB im Landkreis Bautzen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 38 71 59 63 62 69 60
Kunstmarkt 7 7 8 9 10 * 7
Filmwirtschaft 35 43 * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 42 49 46 61 68 64 64
Architekturmarkt 19 20 33 26 34 29 26
Pressemarkt 952 873 122 67 72 92 69
Werbemarkt 44 49 50 70 82 69 81
Software-/Games-Industrie 24 28 28 26 30 28 30
Kunsthandwerk 24 24 25 24 26 27 22
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.229 1.192 439 411 443 439 416
KKwi 1.204 1.164 411 370 397 401 370
Gesamtwirtschaft 17.590 18.638 18.308 18.121 17.984 17.594 16.414
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 6,8% 6,2% 2.2% 2,0% 2,2% 2,3% 2,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 79: Entwicklung der GB im Landkreis Gorlitz 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt * 9 4 7 6 * 5
Kunstmarkt 20 26 * 37 13 6 5
Filmwirtschaft 45 * * 47 54 57 a7
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 23 23 47 49 51 97 56
Architekturmarkt 25 25 26 19 20 19 19
Pressemarkt 120 104 38 34 44 36 41
Werbemarkt 20 18 56 64 68 167 91
Software-/Games-Industrie 29 31 37 40 24 34 18
Kunsthandwerk 8 8 7 8 10 7 7
Sonstiges 2 2 2 3 3 3 2
Summe der 12 Teilmarkte** 335 330 332 328 315 516 399
KKwi 319 314 297 295 278 395 309
Gesamtwirtschaft 12.951 12.848 12.535 12.771 12.816 12.208 12.516
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,5% 2,4% 2,4% 2,3% 2,2% 3,2% 2,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 80: Entwicklung der GB im Landkreis Meif3en 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt * * * 4 5 14 10
Kunstmarkt 7 8 9 9 9 10 9
Filmwirtschaft 61 * 53 56 * *

Rundfunkwirtschaft 2 2 1 1 1 * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 22 21 27 29 20 22 20
Architekturmarkt 28 32 27 30 27 27 34
Pressemarkt 59 53 46 45 46 35 37
Werbemarkt 30 30 40 40 20 23 26
Software-/Games-Industrie 12 15 21 18 26 16 12
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * 1
Summe der 12 Teilmarkte** 273 279 273 279 243 265 274
KKwi 245 254 245 247 222 239 249
Gesamtwirtschaft 11.807 11.617 11.758 11.752 12.017 11.551 11.679
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 2,1% 2.2% 2,1% 2,1% 1,9% 2,1% 2,1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 81: Entwicklung der GB im Landkreis Séchsische Schweiz-Osterzgebirge 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 13 11 12 10 10 * *
Kunstmarkt 13 11 11 8 11 11 12
Filmwirtschaft 38 * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * 24
Designwirtschaft 475 491 389 382 42 50 41
Architekturmarkt 24 27 26 22 25 27 22
Pressemarkt 30 29 25 29 28 19 19
Werbemarkt 940 977 766 756 80 95 75
Software-/Games-Industrie 8 12 11 15 14 18 18
Kunsthandwerk 33 25 32 37 34 39 48
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.592 1.648 1.326 1.313 300 335 318
KKwi 1.116 1.151 937 929 255 282 273
Gesamtwirtschaft 12.692 12.537 12.243 12.426 11.909 11.637 11.832
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 8,8% 9,2% 7,7% 7,5% 2,1% 2,4% 2,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 82: Entwicklung der GB in der kreisfreien Stadt Leipzig 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 262 210 216 212 222 228 178
Kunstmarkt 31 37 43 44 39 42 48
Filmwirtschaft 288 292 268 264 265 261 279
Rundfunkwirtschaft 39 45 * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste 94 108 92 80 79 73 98
Designwirtschaft 1.260 1.249 1.041 958 4.964 596 700
Architekturmarkt 78 78 87 89 83 81 89
Pressemarkt 7.796 8.023 8.216 8.423 148 126 119
Werbemarkt 2.458 2431 2.013 1.846 10.046 1.249 1.326
Software-/Games-Industrie 104 119 135 190 200 234 305
Kunsthandwerk * 4 * * * * *
Sonstiges 5 5 8 14 15 19 18
Summe der 12 Teilmarkte** 12.477 12.665 12.227 12.213 16.156 3.006 3.270
KKwi 11.189 11.384 11.163 11.247 11.191 2.408 2.555
Gesamtwirtschaft 48.401 47.631 48.941 49.792 49.474 39.260 38.096
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 23,1% 23,9% 22,8% 22,6% 22.,6% 6,1% 6,7%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen des Kulturraumes Leipzig.

Tabelle 83: Entwicklung der GB im Landkreis Leipzig 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 46 31 24 * * * *
Kunstmarkt * * 2 5 7 6 8
Filmwirtschaft * * * * *

Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste 7 4 9 37 53 77 83
Designwirtschaft 31 33 26 29 29 37 38
Architekturmarkt 33 41 33 38 39 34 44
Pressemarkt 41 42 37 30 35 37 37
Werbemarkt 36 41 32 42 40 54 52
Software-/Games-Industrie 34 34 46 36 41 27 23
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 267 268 256 306 348 403 423
KKwi 239 241 231 247 273 298 311
Gesamtwirtschaft 13.072 11.910 11.922 12.538 12.340 11.891 12.168
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,8% 2,0% 1,9% 2,0% 2,2% 2,5% 2,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 84: Entwicklung der GB im Landkreis Nordsachsen 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt 38 * * * * * 41
Kunstmarkt * * 9 8 * * 11
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * 0 0 0
Markt fur darstellende Kiinste * * * *

Designwirtschaft 67 62 70 51 53 57 72
Architekturmarkt 59 57 66 58 82 86 107
Pressemarkt 126 128 124 113 107 100 91
Werbemarkt 70 53 66 35 44 51 60
Software-/Games-Industrie 87 118 124 131 152 160 180
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 189 156 343 288 288 165 172
KKwi 166 138 258 223 226 141 147
Gesamtwirtschaft 11.898 12.131 11.804 11.837 11.247 10.598 9.906
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,4% 1,1% 2,2% 1,9% 2,0% 1,3% 1,5%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 85: Entwicklung der GB im Kulturraum Vogtland-Zwickau 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 32 27 30 31 28 32 *
Kunstmarkt 27 20 13 * * 16 15
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 73 73 71 97 72 63 66
Architekturmarkt 57 63 52 61 64 55 57
Pressemarkt 116 101 96 99 86 78 70
Werbemarkt 85 85 84 130 83 65 66
Software-/Games-Industrie 63 47 53 58 56 53 63
Kunsthandwerk 33 26 27 26 41 40 42
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 679 647 647 743 649 629 654
KKwi 617 594 593 658 592 577 612
Gesamtwirtschaft 33.514 31.237 30.677 30.995 31.059 30.803 31.051
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,8% 1,9% 1,9% 2,1% 1,9% 1,9% 2,0%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 86: Entwicklung der GB im Kulturraum Erzgebirge-Mittelsachsen 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 44 43 43 49 49 53 54
Kunstmarkt 21 21 21 19 23 25 20
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 192 147 148 76 74 93 108
Architekturmarkt 42 41 47 49 44 42 36
Pressemarkt 132 94 86 86 93 80 81
Werbemarkt 333 246 230 92 95 146 188
Software-/Games-Industrie 40 39 37 45 48 46 48
Kunsthandwerk 208 189 200 229 204 170 185
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.244 1.034 1.041 869 834 828 928
KKwi 1.066 898 914 813 774 744 816
Gesamtwirtschaft 35.404 33.771 33.628 34.087 34.373 33.772 34.501
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 3,0% 2, 7% 2, 7% 2,4% 2,3% 2,2% 2,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 87: Entwicklung der GB im Kulturraum Leipziger Raum 2010-2016

* * * * * *

Musikwirtschaft *

Buchmarkt 84 * * * * * *
Kunstmarkt * * 11 13 * * 19
Filmwirtschaft * * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 98 94 96 80 82 94 110
Architekturmarkt 92 98 99 96 121 120 151
Pressemarkt 167 170 161 143 142 137 128
Werbemarkt 106 94 98 77 84 105 112
Software-/Games-Industrie 121 152 170 167 193 187 203
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 455 423 599 594 636 568 595
KKwi 405 379 489 470 499 439 458
Gesamtwirtschaft 24.970 24.041 23.726 24.375 23.587 22.489 22.074
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 1,6% 1,6% 2,1% 1,9% 2,1% 2,0% 2,1%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 88: Entwicklung der GB im Kulturraum MeiRen-Sachsische Schweiz-Osterzgebirge 2010-2016

* * * * * *

Musikwirtschaft *

Buchmarkt * * * 14 15 * *
Kunstmarkt 20 19 20 18 19 21 21
Filmwirtschaft 99 * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 497 512 415 411 62 71 61
Architekturmarkt 52 59 53 52 52 54 56
Pressemarkt 89 82 71 74 74 54 56
Werbemarkt 970 1.007 806 796 100 118 101
Software-/Games-Industrie 20 27 32 33 40 34 30
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.865 1.927 1.599 1.591 544 600 592
KKwi 1.361 1.404 1.181 1.177 478 521 521
Gesamtwirtschaft 24.499 24.154 24.001 24.178 23.926 23.188 23.511
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 5,6% 5,8% 4,9% 4,9% 2,0% 2,2% 2,2%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,

welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.
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Tabelle 89: Entwicklung der GB im Kulturraum Oberlausitz-Niederschlesien 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt * 80 63 70 68 * 65
Kunstmarkt 27 33 * 46 23 * 12
Filmwirtschaft 80 * * * * * *
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 65 72 93 110 119 161 120
Architekturmarkt 44 45 59 45 54 48 45
Pressemarkt 1.072 977 160 101 116 128 110
Werbemarkt 64 67 106 134 150 236 172
Software-/Games-Industrie 53 59 65 66 54 62 48
Kunsthandwerk 32 32 32 32 36 34 29
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 1.564 1.522 771 739 758 955 814
KKwi 1.523 1.479 708 665 675 796 679
Gesamtwirtschaft 30.541 31.486 30.843 30.892 30.800 29.802 28.930
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 5,0% 4.7% 2,3% 2,2% 2,2% 2,7% 2,3%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden.

Tabelle 90: Entwicklung der GB im Kulturraum Chemnitz 2010-2016

Musikwirtschaft * * * * * * *
Buchmarkt 45 43 35 52 52 48 47
Kunstmarkt * * * * 7 8 8
Filmwirtschaft 81 69 77 83 72 63
Rundfunkwirtschaft * * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste * * * * * * *
Designwirtschaft 3.031 1.681 1.875 449 319 355 351
Architekturmarkt 21 27 24 29 25 25 25
Pressemarkt 52 39 42 71 62 * *
Werbemarkt 5.878 3.157 3.537 608 394 420 477
Software-/Games-Industrie 84 99 91 92 108 97 98
Kunsthandwerk * * * * * * *
Sonstiges * * * * * * *
Summe der 12 Teilmarkte** 9.336 5.236 5.783 1.479 1.140 1.141 1.206
KKwi 6.355 3.624 3.985 1.150 915 923 958
Gesamtwirtschaft 23.542 20.770 20.008 20.158 19.139 17.434 17.803
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 27,0% 17,4% 19,9% 5,7% 4.,8% 5,3% 5,4%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fir Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Chemnitz.
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Tabelle 91:

Entwicklung der GB im Kulturraum Leipzig 2010-2016

Musikwirtschaft

Buchmarkt 262 210 216 212 222 228 178
Kunstmarkt 31 37 43 44 39 42 48
Filmwirtschaft 288 292 268 264 265 261 279
Rundfunkwirtschaft 39 45 * * * * *
Markt fur darstellende Kiinste 94 108 92 80 79 73 98
Designwirtschaft 1.260 1.249 1.041 958 4.964 596 700
Architekturmarkt 78 78 87 89 83 81 89
Pressemarkt 7.796 8.023 8.216 8.423 148 126 119
Werbemarkt 2.458 2431 2.013 1.846 10.046 1.249 1.326
Software-/Games-Industrie 104 119 135 190 200 234 305
Kunsthandwerk * 4 * * * * *
Sonstiges 5 5 8 14 15 19 18
Summe der 12 Teilmarkte** 12.477 12.665 12.227 12.213 16.156 3.006 3.270
KKwi 11.189 11.384 11.163 11.247 11.191 2.408 2.555
Gesamtwirtschaft 48.401 47.631 48.941 49.792 49.474 39.260 38.096
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 23,1% 23,9% 22.8% 22,6% 22,6% 6,1% 6,7%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht verdffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Leipzig.

Tabelle 92:

Entwicklung der GB im Kulturraum Dresden 2010-216

Musikwirtschaft

Buchmarkt 136 167 170 124 113 108 99
Kunstmarkt 23 18 21 18 20 24 21
Filmwirtschaft 86 66 82 67 53 67 66
Rundfunkwirtschaft 6 * * * * * *
Markt fir darstellende Kiinste 115 112 106 117 * * *
Designwirtschaft 508 448 473 533 415 375 443
Architekturmarkt 132 131 128 129 128 133 149
Pressemarkt 157 136 128 119 119 109 111
Werbemarkt 885 840 874 979 740 678 810
Software-/Games-Industrie 287 303 289 225 281 266 278
Kunsthandwerk 10 * 11 * 9 8 11
Sonstiges 13 10 * 8 11 12 8
Summe der 12 Teilmarkte** 2.448 2.330 2.389 2.424 2.057 1.962 2.174
KKwi 1.922 1.833 1.877 1.856 1.631 1.568 1.717
Gesamtwirtschaft 36.134 36.024 35.734 36.722 36.952 36.591 37.398
Anteil an der der Gesamtwirtschaft 5,3% 5,1% 5,3% 5,1% 4,4% 4,3% 4.,6%

Quelle: Prognos AG 2017, eigene Berechnungen auf Basis der Bundesagentur fur Arbeit. * Daten werden aufgrund
datenschutzrechtlicher Bestimmungen nicht veréffentlicht. ** Die Summe der 12 Teilmarkte (inkl. Sonstiges) enthalt Doppelzahlungen,
welche in der Ausweisung der KKwi bereinigt wurden. Hinweis: Die Kennzahlen entsprechen denjenigen der kreisfreien Stadt Dresden.
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