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Innovationen sind Investitionen in die Zukunft
Wenn der Wind der Veranderung weht, bauen die einen Windmuhlen
und die anderen Mauern“ (chin. Sprichwort)

Im globalen Wettbewerb der Standorte und Unternehmen z&hlen
Innovationen zu den wichtigsten Triebkraften fir Wachstum, Beschéf-
tigung, sozialen Fortschritt und den Schutz der Lebensbedingungen.

Innovationen sind Investitionen in die Zukunft. Sie haben positive
Auswirkungen auf den Unternehmenserfolg, die Exportaktivitdten und
die Produktivitat. Innovierende Unternehmen erzielen héhere Rendi-
ten und wachsen schneller als nicht innovierende Unternehmen. Vie-
le mutige und innovative Unternehmer in Sachsen haben das bereits
erkannt.

Angesichts der dynamischen Veranderungen in Markt, Technik und
Gesellschaft sind Innovationen tberlebenswichtig. Neue Herausfor-
derungen wie z.B. die Digitalisierung, wachsender Wettbewerbsdruck
oder steigende Komplexitat von Produkten und Dienstleistungen
stellen bestehende Geschéaftsmodelle auf den Prifstand. Mit einem
Schwerpunkt auf Innovationspolitik mdchte ich wichtige Weichen fir
die Zukunft stellen. Die Aufgabe ist sehr komplex. Es kommt daher
darauf an, die richtigen Stellschrauben im Innovationssystem zu fin-
den. Und dies gelingt uns erst dann, wenn wir unsere Unternehmen
noch besser kennen und verstehen, warum Innovationsprojekte nicht
in jedem Falle konsequent vorangetrieben werden oder gar scheitern.

In persdnlichen Gespréachen erfahre ich auch, wie wichtig und wie
umfassend die Innovationsaktivitdten unserer Unternehmen sind. Der
vorliegende Report stellt die Komplexitat und die oft herausragende
Stellung unserer KMU dar. Die vorliegenden Daten und Erkenntnisse
lassen mich mit Optimismus in die Zukunft schauen. Besonders er-
freulich ist es, dass unsere KMU hinsichtlich der FUE-Aktivitaten weit
Uber dem bundesweiten Durchschnitt liegen und mit Innovationen
auch nennenswerte Markterfolge erzielen. Die Analyse der Innovati-
onshemmnisse zeigt mir jedoch, dass noch viele Hirden bestehen.
Mit der Uberarbeitung unserer Innovationsstrategie mochten wir An-
satze fur Losungen fir die identifizierten Probleme aufzeigen.

Der Staat kann Innovationen nicht verordnen. Etwas anders zu ma-
chen oder etwas Neues anzupacken erfordert unternehmerischen
Mut, Kreativitat und Beharrlichkeit. Und haufig genug noch immer
Stein, Stahl und Beton - um Fundamente fir neue Werkhallen und
Forschungseinrichtungen zu legen. Fir die im Report dargestellten
Ergebnisse mdchte ich unseren sachsischen Unternehmen besonde-
ren Dank und Anerkennung aussprechen!
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Martin Dulig
Sachsischer Staatsminister fur Wirtschaft, Arbeit und Verkehr



1. EinfUhrung

Der Datenreport basiert auf Ergebnissen der reprasentativen Befragung des
Zentrums fur Europaische Wirtschaftsforschung (ZEW) im Rahmen des soge-
nannten Mannheimer Innovationspanels (MIP): Erhebung zum Innovations-
verhalten der deutschen Wirtschaft. Die Bruttostichprobe der Innovationserhe-
bung Sachsen des Jahres 2017 umfasste 7.092 Unternehmen und setzte sich
aus zwei Gruppen zusammen: 3.023 Unternehmen stammten aus der Haupt-
erhebung der Deutschen Innovationserhebung, 4.069 aus der Zusatzstichpro-
be fir die Innovationserhebung Sachsen 2017. Die Ricklaufquote betrug
21,4 %. Die Befragung stitzt sich auf wissenschatftlich fundierte Kernindikato-
ren des Innovationsverhaltens und deckt sowohl die Input- als auch die Out-
put-Seite der Innovationsprozesse ab.

Die Innovationserhebung Sachsen 2017 zielt auf alle rechtlich selbststandigen
Unternehmen mit Sitz im Freistaat Sachsen, die im Berichtsjahr 2016 funf oder
mehr Beschaftigte hatten und deren wirtschaftlicher Aktivitatsschwerpunkt im
Bereich der Wirtschaftszweige (WZ 2008) 5-39, 46, 49-53, 58-66, 69-74 (ohne
70.1) oder 78-82 lag.

2. Innovationsinput

Innovationsaktivitaten umfassen eine Vielzahl von sehr unterschiedlichen In-
put-Tatigkeiten. Einen wichtigen Input stellen Forschung und experimentelle
Entwicklung (FUE) dar.

2.1. Innovationsausgaben

Der Anteil der Innovationsausgaben am Umsatz — die sogenannte Innovati-
onsintensitat — war in der sachsischen Wirtschaft im Jahre 2016 niedriger als
im gesamtdeutschen Durchschnitt und in Ubrigen Teilen Ostdeutschlands.
Auch der Anteil der FUE-Ausgaben (1,2 %) am Umsatz weist eine Differenz
von 0,5 Prozentpunkten zum gesamtdeutschen Durchschnitt auf. Das liegt vor
allem an der kleinteiligen Wirtschaftsstruktur. Der Anteil investiver Ausgaben
fur Investitionen in Sachanlagen und immaterielle Wirtschaftsgiter (z.B. Soft-
ware, Patente, Lizenzen) lag mit 39 % um neun Prozentpunkte hoher als im
gesamtdeutschen Durchschnitt (vgl. Tabelle 1).

Tabelle 1: Innovationsausgaben (in %), 2016

Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland
ohne Sachsen
Innovationsausgaben 2,5 2,7 3,0 3,0
in % des Umsatzes
Investive Innovati- 39 43 29 30

onsausgaben in %

der gesamten Inno-

vationsausgaben

FuE-Ausgaben 1,2 1,1 1,7 1,7
in % des Umsatzes



Zu den Branchen mit den héchsten Innovationsausgaben gehoéren Ingenieur-
biros/FUE, Elektronik und Elektrotechnik sowie Chemie/Kunststoff/Glas/
Steinwaren (vgl. Abbildung 1). Grol3e negative Abweichungen im Vergleich
zum gesamtdeutschen Durchschnitt sind besonders in den Branchen Maschi-
nenbau/Fahrzeugbau, Information und Kommunikation sowie Elektro-
nik/Elektrotechnik zu verzeichnen. Dies liegt vor allem daran, dass in diesen
Branchen grof3e Unternehmen oder FUE-Zentralen in Sachsen fehlen.

Abbildung 1: Innovationsausgaben (in % des Umsatzes), 2016, nach Branchen
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Unter Betrachtung der Unternehmensgrof3enklassen stellt sich jedoch heraus,
dass die séchsischen KMU besonders intensiv forschen und entwickeln
(vgl. Tabelle 2). Sie weisen sowohl hinsichtlich des Anteils von Unternehmen
mit kontinuierlichen FuE-Aktivitaten als auch FuE-Ausgaben des Umsatzes
deutlich héhere Anteile als in Gbrigen Teilen von Ost- und Westdeutschland
auf. Auch die umsatzanteiligen Innovationsausgaben in dieser Gruppe sind
deutlich héher als in den Vergleichsregionen. Die grofsen Unternehmen dage-
gen haben uber einen Prozentpunkt Rickstand. Das liegt vor allem daran,
dass in dieser GroRRenklasse Unternehmen mit grol3en FUE-Abteilungen fehlen.

Tabelle 2: Innovationsverhalten (Input) (in %), 2016, nach Unternehmensgroéf3enklassen

Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland

ohne
Sachsen

Innovationsausgaben 5-49 3,1 2,5 1,5 1,7

in % des Umsa?zes 90 - 249 18 1,7 1,2 1,3

250 + 2,6 3,3 3,9 3,8
Innovationsausgaben 5-49 0,66 1,90 10,37 12,93
in Mrd. Euro 50 — 249 0,50 1,52 11,24 13,26
250 + 1,56 6,71 124,31 132,58

. 5-49 1,5 0,8 0,5 0,5

- 0, ’ 1 3 )
SgsE uArlrjwzg?zbeesn " 50 - 249 0,9 0,7 0,6 0,6
250 + 1,4 1.4 2,4 2,3

Die haufigste Innovationsaktivitat von Unternehmen in Deutschland ist der
Erwerb von Maschinen, Gebauden oder Software. 58 % der innovationsakti-
ven Unternehmen in Sachsen haben im Zeitraum 2014 - 2016 Sachanlagen
oder Software im Zusammenhang mit der Entwicklung oder Einfiihrung von
Produkt- oder Prozessinnovationen erworben (vgl. Abbildung 2), &hnlich viel
wie im Ost- und Gesamtdeutschland. Eine besondere Stellung nahmen in
Sachsen interne FuE-Aktivitaten ein. Hier liegt der Anteil der sachsischen Un-
ternehmen mit 49 % deutlich Gber dem bundesdeutschen und ostdeutschen
Durchschnitt von 40 %, wahrend nur 17 % der innovationsaktiven Unterneh-
men in Sachsen externe FUE-Auftrage vergeben (vier Prozentpunkte weniger
als in Gesamtdeutschland). Weiterbildungsmalinahmen im Zusammenhang
mit Innovationsaktivitaten fanden in 44 % der innovationsaktiven Unterneh-
men in Sachsen statt (4 % unter dem bundesdeutschen Durchschnitt). Tatig-
keiten im Bereich Konstruktion, Konzeption, Testen, Produktionsvorbereitung
und anderer begleitender Aktivitaten liegen mit 35 % der innovationsaktiven
Unternehmen Uber den durchschnittlichen Werten fur Deutschland. Marke-
tingmaflRnahmen und Markteinfihrungsaktivitaten wiesen 24 % der innovati-
onsaktiven Unternehmen auf (3 % unter dem gesamtdeutschen Durchschnitt),
fast der gleiche Anteilswert ergibt sich fur Designaktivitaten.



Abbildung 2: Art der durchgefihrten Innovationsaktivitat in Sachsen, 2016
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2.2. Forschung und Entwicklung

Hinsichtlich der FUE-Aktivitaten liegen die sachsischen Unternehmen weit tber
dem bundesweiten Durchschnitt (vgl. Tabelle 3). Besonders positiv ist der
Uberdurchschnittlich hohe Anteil an Unternehmen mit kontinuierlichen FuE-
Aktivitaten. Hier liegen lediglich die sachsischen GroRunternehmen mit 27,7 %
unter dem Durchschnitt in Gesamtdeutschland (vgl. Tabelle 4).

Tabelle 3: Unternehmen mit FUE-Aktivitaten (in %), 2016

Anteil aller Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland
Unternehmen ohne Sachsen
Kontinuierliche
FUE-Aktivitten 131 9.9 10,7 10,7
Gelegentliche
FUE-Aktivititen 8.2 6,3 6,7 6.7
Externe FuUk-
Auftragen 6.2 5,0 5,3 5,3

Tabelle 4: Unternehmen mit FuE-Aktivitaten (in %), 2016, nach UnternehmensgrdfRenklassen

Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland

ohne
Sachsen
Anteil Unternehmen 5-49 11,3 8.4 7.9 8,2
mit kontinuierlichen 50 — 249 23,3 17,4 20,8 20,5
FuE-Aktivitaten in % 250 + 27,7 31,0 44,1 42,3



In einem deutschlandweiten Vergleich der Aktivitaten in Forschung und Ent-
wicklung aller Unternehmen liegt Sachsen beim Anteil der Unternehmen mit
kontinuierlichen FuE-Aktivitaten (13,1 %) weit vorn. Auch der Anteil der Unter-
nehmen mit gelegentlichen FUE-Aktivitaten (8,2 %, Differenz von 1,5 Prozent-
punkten) und externer FuE-Auftrage (6,2 %, Differenz von 0,9 Prozentpunk-
ten) liegt hoher als eine Gesamtbewertung der Bundeslander (vgl. Tabelle 3).

Diese Tendenz spiegeln auch die Ergebnisse der Branchenanalyse wider. Zu
den forschungsaktivsten Branchen gehdren Elektronik/Elektrotechnik, Maschi-
nenbau/Fahrzeugbau und IKT. Im Vergleich mit den gesamtdeutschen Werten
stellt sich heraus, dass fast alle sachsischen Branchen lber dem gesamtdeut-
schen Durchschnitt liegen (vgl. Abbildung 3).

Abbildung 3: Unternehmen mit kontinuierlichen FuE-Aktivitaten (in %), 2016, nach Branchen
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2.3. Informationsquellen fur Innovationen

Die wichtigsten Informationsquellen fir Innovationen sind das eigene Unter-
nehmen und die Kunden (vgl. Abbildung 4). Die Kundenorientierung liegt in
Sachsen lUber dem deutschen Durchschnitt. Fir 11 % der sachsischen innova-
tionsaktiven Unternehmen liefern Hochschulen die wichtigen Informationen fur
Innovationen — funf Prozentpunkte mehr als Unternehmen in Gesamtdeutsch-
land und den anderen ostdeutschen Landern.

Abbildung 4: Informationsquellen zur Ideenlieferung fir neuen und zur Umsetzung
laufender Innovationsprojekte von hoher Bedeutung (in %), 2016
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Differenziert nach Gréf3enklassen wird das eigene Unternehmen von 65 % der
sachsischen innovationsaktiven GrofRunternehmen mit 250 und mehr Beschaf-
tigten als bedeutende Informationsquelle fir Neuentwicklungen genannt — im
Vergleich jedoch nur von 46 % der innovationsaktiven Kleinstunternehmen mit
5-9 Beschaéftigten (vgl. Abbildung 5). Privatwirtschaftliche Kunden stellen fur
alle Unternehmensgro3enklassen einen wichtigen Ideengeber dar — hier
schwanken die Werte nur um 2 %. Demgegentiber liefern Messen, Konferen-
zen und Ausstellungen sowie wissenschatftliche Zeitschriften insbesondere
den Kleinst- und Kleinunternehmen einen wichtigen Input fiir Neuentwicklun-
gen.



Abbildung 5: Informationsquellen zur Ideenlieferung fir neuen und zur Umsetzung laufen-
der Innovationsprojekte von hoher Bedeutung (in %), 2016, nach Unternehmensgréfi3en-
klassen
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Die Untersuchungsergebnisse flir Sachsen spiegeln an vielen Stellen die Er-
gebnisse fur Gesamtdeutschland wider (vgl. Tabelle 30 im Anhang). 69 % der
innovationsaktiven deutschen GrofRunternehmen und 51 % der Kleinstunter-
nehmen bekommen Innovationsideen aus dem eigenen Betrieb. Privatwirt-
schaftliche Kunden stellen fur 41 % aller deutschen Gro3unternehmen eine
wichtige Informationsquelle dar, jedoch nur fur 27 % der Kleinstunternehmen.
Messen, Konferenzen und Ausstellungen werden von allen Unternehmens-
groRenklassen gleich stark genutzt: Hier weichen die Werte nur um 2 % von-
einander ab. Wie auch im séchsischen Vergleich sind Wettbewerber im ge-
samtdeutschen Vergleich fir GroRunternehmen ein wichtiger ldeengeber
(22 % vs. 23 %). Dagegen schwankt die Bedeutung von Hochschulen fir
Grol3unternehmen im sachsischen und gesamtdeutschen Vergleich deutlicher
mit 16 % gegenuber 10 %.



2.4. Beteiligung an Innovationskooperationen

Im gesamtdeutschen Vergleich liegen sachsische Unternehmen bei der Betei-
ligung an Innovationskooperationen mit 28 % insgesamt betrachtet vorn (vgl.
Abbildung 6). Der Anteil ist damit zehn Prozentpunkte hoéher als der deutsche
Durchschnittswert. Insbesondere der Anteil der innovationsaktiven Unterneh-
men, die mit Hochschulen (19 %) oder staatlichen Forschungseinrichtungen
(11 %) kooperieren (vgl. Abbildung 6) ist in Sachsen merklich hoher als im
Bundesdurchschnitt (11 % bzw. 7 %). Innovationskooperationen mit Hoch-
schulen spielen insbesondere fir gréRere Unternehmen eine wichtige Rolle
(vgl. Abbildung 8).

Es ist ebenso auffallend, dass Kooperationen innerhalb der Region héaufig an-
zutreffen sind (zehn Prozentpunkte tber dem bundesdeutschen Durchschnitt).
Ferner ist die Kooperation in Sachsen kundenorientierter (funf Prozentpunkte
Uber dem bundesdeutschen Durchschnitt).

Abbildung 6: Beteiligung an Innovationskooperationen (in %), 2016
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Demgegenuber lassen sich bei einem Vergleich von deutschen, ostdeutschen
und séchsischen Unternehmen bzgl. ihrer Beteiligung an Innovationskoopera-
tionen mit Institutionen aus anderen Landern, aus Asien, der USA und dem
europdischen Ausland keine oder nur geringfligige Unterschiede von 1 % fest-
stellen.

Eine Betrachtung sachsischer Unternehmen nach GroRenklassen zeigt, dass
mit zunehmender Grol3e eines Unternehmens dessen Kooperationsneigung
steigt (vgl. Abbildung 7). GroBunternehmen liegen bei Innovationskooperatio-
nen insgesamt mit 43 % deutlich vor Kleinstunternehmen mit 23 %. Nach regi-
onaler Herkunft der Partner schwanken die Werte zwischen der kleinsten und
der grofRten UnternehmensgréfRenklasse zwischen 22 % (eigene Region),
13 % (europdaisches Ausland) und 9 % (Asien). Bzgl. der institutionellen Her-
kunft der Partner weichen die Werte zwischen beiden Betriebsgrof3en teils
ahnlich stark voneinander ab, die Differenz betragt bis zu 23 % (Hochschulen).

Abbildung 7: Beteiligung an Innovationskooperationen in Sachsen (in %), 2016,
nach UnternehmensgrofRRenklassen
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Im gesamtdeutschen

sind.

Abbildung 8: Beteiligung
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Abbildung 8) liegen Grol3unternehmen deutlicher als im séchsischen Vergleich
vor Kleinstunternehmen (Differenz 30%) und vor Kleinunternehmen (Differenz
35 %). Auch bei Partnern aus der eigenen Region, aus anderen Teilen
Deutschlands, aus dem Hochschulbereich sowie aus der eigenen Gruppe liegt
die grol3te UnternehmensgréfRenklasse klar vorn — die Differenzen zwischen
den einzelnen GrolRenklassen betragen 25 % (Hochschulen), 26 % (eigene
Region), 29 % (eigene Gruppe) und 34 % (andere Teile Deutschlands). Ferner
l&sst sich beobachten, dass Innovationskooperationen mit den USA und ande-
ren Landern in Sachsen im bundesdeutschen Durchschnitt unterreprasentiert

an Innovationskooperationen in Deutschland (in %), 2016,
nach UnternehmensgréRRenklassen

LHLLE

o
v

10 15 20

m250u.m. m50-249

25

30

10-49 m5-9

35

40

45

50

13



2.5. MaBRnahmen zum Schutz von intellektuellem

Eigentum

Sachsische Unternehmen liegen bei sechs der acht untersuchten genutzten
Schutzmal3nahmen von intellektuellem Eigentum vorn (vgl. Abbildung 9). Der
Vorsprung gegentber dem deutschen Durchschnittswert betragt jedoch ledig-
lich zwischen 1 und 2 %. Grundsétzlich zeigt sich hier, dass Geheimhaltung,
der zeitliche Vorsprung vor Wettbewerbern und die komplexe Gestaltung von
Produkten oder Dienstleistungen am haufigsten angewendet werden. Demge-
genuber stellen die Anmeldung von Gebrauchsmustern, die Geltendmachung
von Urheberrechten und die Eintragung von Geschmacksmustern die am sel-
tensten genutzten MalRnahmen dar.

Abbildung 9: Genutzte MaRnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %), 2016
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Ein Vergleich gesamtdeutscher und sachsischer Werte bzgl. der Bedeutung
von MalRnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum zeigt, dass Ge-
heimhaltung, der zeitliche Vorsprung vor Wettbewerbern und die komplexe
Gestaltung von Produkten oder Dienstleistungen mit der héchsten Wichtigkeit
bewertet werden (vgl. Abbildung 10). Die Durchschnittswerte fir Deutschland
und Sachsen weichen nicht oder nur geringfiigig um 1 % voneinander ab. Wie
bei der Untersuchung tatsachlich genutzter Ma3nahmen liegen die Anmeldung
von Gebrauchsmustern, die Geltendmachung von Urheberrechten und die
Eintragung von Geschmacksmustern mit der geringsten Bedeutung auf den
letzten Platzen des Rankings.



Abbildung 10: Bedeutung der MalRnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %),

2016
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Nach GroRRenklassen differenziert nutzen mittlere Unternehmen mit bis zu 249
Beschaftigten am haufigsten die SchutzmalRnahmen Geheimhaltung (40 %,
Kleinstunternehmen 17 %, GroRunternehmen 27 %), zeitlicher Vorsprung vor
Wettbewerbern (22 %, Kleinstunternehmen 11 %), Eintragung von Marken
(14 %, Kleinstunternehmen 5 %) und Anmeldung von Patenten (14 %, Klein-
stunternehmen 3 %). GroRunternehmen liegen bei der komplexen Gestaltung
von Produkten oder Dienstleistungen sowie bei der Eintragung von Ge-
schmacksmustern jeweils nur 1 % vor den anderen Unternehmensgroél3en-
klassen und bei der Geltendmachung von Urheberrechten gleichauf mit kleins-
ten und kleinen Unternehmen (vgl. Abbildung 11).

Nach GrofRenklassen differenziert nutzen sachsische mittlere Unternehmen
die Geheimhaltung (20 %), den zeitlichen Vorsprung vor Wettbewerbern
(11 %) und die komplexe Gestaltung von Produkten oder Dienstleistungen
(8 %) haufiger als andere Unternehmensgrof3enklassen (vgl. Abbildung 12).
Die Differenzen betragen hier bis zu 10 % (Kleinstunternehmen bzgl. Geheim-
haltung). Die Eintragung von Marken wird von sachsischen kleinen und mittle-
ren Unternehmen mit jeweils 5 % im Vergleich zu Gro3unternehmen (1 %)
hoch eingestuft. Demgegentber ordnen sachsische Grol3unternehmen die
Anmeldung von Patenten mit 9 % am hdchsten ein (Kleinstunternehmen 2 %).
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Abbildung 11: Genutzte Mallnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %), 2016,
nach UnternehmensgrofRenklassen
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Abbildung 12: Bedeutung der MalRnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %),
2016, nach UnternehmensgréfRenklassen
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2.6. Wettbewerbsstrategien

Die Fokussierung auf die Verbesserung bestehender Produkte oder Dienst-
leistungen gehért zu den wichtigsten Wettbewerbsstrategien (vgl.
Abbildung 13). Bei dieser klassischen, inkrementellen Innovation liegt Sachsen
geringflgig (zwei Prozentpunkte) Uber dem bundesdeutschen Durchschnitt.
Auch bei der Fokussierung auf kundenspezifische Losungen, auf die Erschlie-
Bung neuer Kundengruppen und auf die Einfihrung von ganzlich neuen Pro-
dukten oder Dienstleistungen (Sachsen 14 %, Deutschland 12 %) liegen sach-
sische Unternehmen vorn. Die Fokussierung auf einen niedrigen Preis ist in
Sachsen zwar immer noch wichtiger als im gesamtdeutschen Durchschnitt,
liegt aber unter dem Durchschnitt anderer Bundeslander in Ostdeutschland.

Abbildung 13: Wettbewerbsstrategien (in %), 2016
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Die Fokussierung auf die Verbesserung bestehender Produkte oder Dienst-
leistungen gehort zu den am weitesten verbreiteten Wettbewerbsstrategien
auch im Vergleich der Unternehmensgrof3en. Dies trifft sowohl fir sachsische
als auch gesamtdeutsche Unternehmen zu (vgl. Abbildung 14 und Abbildung
15). Ein weiterer wichtiger Punkt ist die Fokussierung auf kundenspezifische
Losungen. Dieser Aspekt hat fir gesamtdeutsche GroRunternehmen (52%)
eine hohere Relevanz als fir Kleinstunternehmen (31 %). Die sachsischen Un-
ternehmensgrofienklassen liegen hier nahezu gleich auf (39 — 42 %).
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Abbildung 14: Wettbewerbsstrategien (in %) in Sachsen, 2016, nach Unternehmens-
groRenklassen
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Abbildung 15: Wettbewerbsstrategien (in %) in Deutschland, 2016, nach Unternehmens-
grofRenklassen
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3. Innovationsoutput/-erfolg

Der Erfolg von Innovationsaktivitdten wird auf unterschiedliche Weise gemes-
sen. Zum einen kann der erfolgreiche Abschluss von Innovationsprojekten als
Erfolg gelten. Unternehmen, die Innovationsprojekte erfolgreich beenden und
Innovationen im Unternehmen einfuhren, bezeichnet die Wissenschaft als In-
novatoren. Zum anderen kann der Erfolg monetar beziffert werden: als Um-
satzanteil, den Unternehmen mit neuen Produkten erwirtschaften, als Umsatz-
anstieg, den sie durch gqualitatsverbessernde Innovationen erzielen, oder als
Kostensenkungsanteil, der auf die EinfiUhrung von Prozessinnovationen zu-
rackzufihren ist.

3.1. Produkt- und Prozessinnovationen

Beim Anteil der Unternehmen mit Produkt- und Prozessinnovationen weist
Sachsen einen um 3,4 Prozentpunkte hoheren Wert als Gesamtdeutschland
(36,1 %) auf. Die Unterschiede hinsichtlich des Anteils der Unternehmen mit
Produktinnovationen sind zwischen den drei betrachteten Regionen (Sachsen,
neue Lander ohne Berlin und Sachsen, alte Lander) geringfigig (vgl.
Tabelle 5). Besonders erfreulich ist der hohe Anteil von Unternehmen mit
Marktneuheiten von 8,8 % (gesamtdeutscher Durchschnitt betragt 8,2 %), d.h.
merklich verbesserte Produkte oder Dienstleistungen, die von den Unterneh-
men als erste Anbieter auf dem Markt eingefiihrt haben

Tabelle 5: Innovationserfolg (in %), 2016

Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland
ohne Sachsen

Produkt- oder 39,5 34,5 36,2 36,1
Prozessinnovationen*
Produktinnovationen 29,5 26,0 26,4 26,5
Sortimentsneuheiten* 11,5 11,4 10,2 10,4
Marktneuheiten* 8,8 8.4 8,1 8,2
kostensgnkend(_en 73 6.8 8.2 8.0
Prozessinnovationen*
qualltats_verbesgerndfn 13.3 10,8 12,2 12.0
Prozessinnovationen
Umsatzanteil von Pro-
duktinnovationen in % 15,0 98 13,9 13,6
Umsatzanteil von Mark-
tneuheiten in % &l o 3.0 2.9
Umsatzante|_l von Sorti- 27 2.9 25 25
mentsneuheiten in %
Kostensenkungsanteil
durch Prozessinnovatio- 2,3 2,0 3,2 3,2
nen in %
Umsatzanstieg durch
Qualitatsverbesserungen 15 1,8 1,9 1,9

in %

*Anteil an allen Unternehmen in %
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Der Umsatzanteil von Produktinnovationen liegt um 1,4 Prozentpunkte Uber
dem deutschen Durchschnitt. Hinsichtlich des Kostensenkungsanteils, der auf
Prozessinnovationen zurtickzufuhren ist, hat Sachsen dagegen einen gering-
fugigen Aufholbedarf von 0,9 Prozentpunkten gegentber den alten Bundes-
landern.

Differenziert nach Unternehmensgrof3enklassen zeigt sich, dass die Innovati-
onserfolge grundséatzlich mit der UnternehmensgrofRe steigen (vgl. Tabelle 6).
Ein Blick auf die Vergleichsregionen (neue Lander ohne Berlin und Sachsen,
alte Lander) verdeutlicht, dass die kleineren Unternehmen Sachsens gréf3ere
Erfolge aufweisen als deren Pendants in den tbrigen neuen und alten Landern.

Tabelle 6: Innovationsverhalten (Output) nach UnternehmensgrdfRenklassen
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Anteil aller Unter- Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland
nehmen bzw. ohne Sach-
Umsatzanteil sen
Umsatzanteil von 2-49 105 58 55 57
Produktinnovationen 50 - 249 7.7 5.2 7,9 7.6
250 + 20,0 13,2 17,3 17,1
Anteil Unternehmen 5-49 37,4 32,8 32,5 32,8
mit Produkt- oder 50 - 249 50,3 42,2 52,8 51,4
Prozessinnovationen 250 + 60,1 64,0 69,1 68,3

Differenziert nach Branchen (vgl. Abbildung 16) wies im Jahr 2016 die Elekt-
ronik/Elektrotechnik mit 73 % die hochste Innovatorenquote auf, gefolgt vom
Maschinenbau/Fahrzeugbau (62 %), Banken/Versicherungen (61 %) sowie
der Information/Kommunikation (60 %). Niedrige Innovatorenquoten von unter
30 % berichten der GrofRhandel, die Gebaudedienste, das Transportgewerbe
und die Nahrungsmittelindustrie. Im gesamtdeutschen Vergleich weist die gro-
3e Mehrheit der sachsischen Branchen einen tberdurchschnittlich hohen An-
teil von Unternehmen mit Innovationen auf. In einigen séchsischen Branchen
sind die direkten Ertrage von Innovationen auch héher als in anderen deut-
schen Unternehmen aus der gleichen Branche. Dazu gehdren vor allem Ma-
schinen- und Fahrzeugbau, Ingenieurbiros/FUE, aber auch Elektro-
nik/Elektrotechnik oder IKT.



Abbildung 16: Unternehmen mit Produkt- oder Prozessinnovationen (in %), 2016,
nach Branchen
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Differenziert nach unterschiedlichen Innovationsarten liegt die Branche
Elektroindustrie/Instrumententechnik in den meisten Bereichen vorn (vgl.
Abbildung 17). In dieser Branche lassen sich auch die gréf3ten Differenzen
zwischen Produkt- und Prozessinnovationen feststellen. Wahrend die Unter-
nehmen mit Sortimentsneuheiten eine Innovatorenquote von 47% aufweisen,
liegt diese bei den Unternehmen mit kostensenkenden Prozessinnovationen
gerademal bei 15 %.
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Die Top 3-Branchen beim Anteil der Unternehmen mit Marktneuheiten in
Sachsen sind die Elektroindustrie/Instrumententechnik mit einer Innovatoren-
quote von 35 %, gefolgt vom Maschinenbau/Fahrzeugbau mit 27 % und der
Textil/Bekleidung/Lederbranche mit 18% (vgl. Abbildung 17). Die Belegung der
ersten zwei Platze stimmt mit der gesamtdeutschen Situation Uberein (vgl.
Abbildung 18), die Textil/Bekleidung/Lederbranche befindet sich im deutschen
Ranking mit 16 % erst auf Platz funf. Hier geht der dritte Platz jedoch an die
Branche Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas (18 %).

Anders verhalt es sich bei den Unternehmen mit Sortimentsneuheiten. Hier
sind sowohl in Sachsen als auch in Deutschland die TOP 3 der Branchen
identisch (vgl. Abbildung 17 und Abbildung 18). Aufféllig ist hier allerdings die
grolR3e Diskrepanz zwischen Sachsen und Deutschland in Bezug auf die Inno-
vatorenquote der jeweiligen Branchen. Auf Platz eins befindet sich die Bran-
che Elektroindustrie/Instrumententechnik. In Sachsen liegt die Innovatoren-
guote dieser Branche bei einem Spitzenwert von 47 %, in Deutschland wieder-
rum liegt der Prozentsatz nur bei 29 %. Das ist ein Unterschied von 18 Pro-
zentpunkten. Platz zwei des Rankings belegt die Branche Maschinenbau/
Fahrzeugbau. In Sachsen konnten in dieser Branche 31 % erzielt werden, in
Deutschland belauft sich die Zahl auf 27 %. Die Differenz zwischen dem ers-
ten und zweiten Platz liegt in Sachsen deutlich sichtbar bei 17 %, wohingegen
es in Gesamtdeutschland mit zwei Prozentpunkten weitaus knapper ist. Die
Branche Information/Kommunikation belegt den dritten Platz. In Sachsen wer-
den in dieser Branche 24 Prozentpunkte erreicht, in Deutschland sind es 22.



Abbildung 17: Unternehmen mit Sortimentsneuheiten, Marktneuheiten, qualitats-

verbessernden Prozessinnovationen, kostensenkenden Prozessinnovationen
in Sachsen, 2016, nach Branchen
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Abbildung 18: Unternehmen mit Sortimentsneuheiten, Marktneuheiten, qualitatsverbessern-
den Prozessinnovationen, kostensenkenden Prozessinnovationen (in %) in Deutschland,
2016, nach Branchen
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Differenziert nach Innovationsarten liegt Sachsen in 3 von 4 Varianten vorn.
Lediglich im Bereich der kostenreduzierenden Prozessinnovationen bewegt
sich der Anteil s&chsischer Unternehmen unter dem bundesdeutschen Durch-
schnitt (vgl. Abbildung 19).

Im Vergleich nach den Unternehmensgrd3enklassen ist erkennbar, dass
GroRunternehmen sowohl in Sachsen als auch in Gesamtdeutschland bei al-
len Innovationsarten vorn liegen (vgl. Abbildung 20 und Abbildung 21), wobei
vor allem bundesdeutsche Grol3unternehmen einen deutlichen Vorsprung zu
kleineren Unternehmen haben.

Abbildung 19: Unternehmen mit Sortimentsneuheiten, Marktneuheiten, qualitats-
verbessernden Prozessinnovationen, kostensenkenden Prozessinnovationen (in %)
in Sachsen und in Deutschland, 2016
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Abbildung 20: Unternehmen mit Sortimentsneuheiten, Marktneuheiten, qualitats-
verbessernden Prozessinnovationen, kostensenkenden Prozessinnovationen (in %)
in Sachsen, 2016, nach UnternehmensgréfRenklassen
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Abbildung 21: Unternehmen mit Sortimentsneuheiten, Marktneuheiten, qualitats-
verbessernden Prozessinnovationen, kostensenkenden Prozessinnovationen (in %)
in Deutschland, 2016, nach UnternehmensgrofRenklassen
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Abbildung 22: Umsatzanteil von Produktinnovationen (in %), 2016, nach Branchen
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3.2. Marketing- und Organisationsinnovationen

Neben Produkt- und Prozessinnovationen stellen die sog. Marketing- und Or-
ganisationsinnovationen ein weiteres Feld unternehmerischer Innovationstéa-
tigkeit dar. Im Jahr 2016 fuhrten 31 % der sachsischen Unternehmen Marke-
ting- und 32 % Organisationsinnovationen ein. Beide Werte sind fast de-
ckungsgleich mit dem bundesdeutschen Durchschnitt. Die hochsten Anteile fur
beide Formen finden sich in der forschungsintensiven Industrie und den wis-
sensintensiven Dienstleistungen. Die grof3ten Anteile sind in den Bereichen
Elektroindustrie/Instrumententechnik, Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas, Infor-
mation/Kommunikation, Textil/Bekleidung/Leder, Finanz- und Kreativdienst-
leistungen/Werbung zu verzeichnen. Alle vier Arten von Innovationen (Pro-
dukt-, Prozess-, Marketing- und Organisationsinnovationen) zusammengefasst
ergeben eine ,Gesamtinnovatorenquote“ (vgl. Abbildung 23). Diese lag 2016
bei 60 % (vier Prozentpunkte tber dem bundesdeutschen Durchschnitt).

Abbildung 23: Marketing- und Organisationsinnovationen und ,Gesamtinnovatoren-
quote” (in %) in Sachsen, 2016, nach Branchen
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Ein Vergleich sachsischer Unternehmen nach GréRenklassen bzgl. Marketing-
innovationen (vgl. Abbildung 24) verdeutlicht, dass bei der Gesamtbetrachtung
mittlere Unternehmen mit 40 % vorn liegen (Kleinunternehmen 27 %). Neue
Werbetechniken, Medien und Marken werden von 22 % der Kleinstunterneh-
men als Marketinginnovation genutzt, damit liegen sie 5 % vor Kleinunterneh-
men. Bei neuen Vertriebskanélen und neuen Formen der Preispolitik betragen
die Schwankungen zwischen den einzelnen Unternehmensgrof3enklassen nur
bis zu 3 % bzw. 4 %. Demgegenuber zeichnet sich die Differenz zwischen den
Betriebsgrof3en bei deutlich verandertem Design als Marketinginnovation mit
7 % deutlicher ab — hier liegen mittlere Unternehmen mit 18 % vorn.

Auch bei der Gesamtbetrachtung von Organisationsinnovationen haben mittle-
re Unternehmen die hdchsten Anteile (vgl. Abbildung 25). Im Betriebsgro-
Renvergleich nutzen mittlere Unternehmen auch neue Formen der Arbeitsor-
ganisation und neue Methoden der Organisation von Geschéaftsprozessen am
haufigsten, wobei die Differenzen zu Grof3unternehmen nur jeweils 2 % betra-
gen. Demgegenuber sind die Abstdnde zwischen mittleren und Kleinstunter-
nehmen bei beiden Innovationsformen mit 21 % bzw. 20 % deutlicher. Neue
Formen der Gestaltung von Aul3enbeziehungen stellen fir 19 % der sachsi-
schen GroBunternehmen eine wichtige Organisationsinnovation dar, aber nur
fur 10 % der Kleinstunternehmen.

Abbildung 24: Marketingsinnovationen (in %) in Sachsen, 2016, nach Unternehmens-
grofRenklassen
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Abbildung 25: Organisationsinnovationen (in %) in Sachsen, 2016, nach Unternehmens-

groRenklassen
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4. Innovationshemnisse und Grunde fur
Verzicht auf Innovationen

Nach Angaben von 37 % der Unternehmen in Sachsen waren deren Innovati-
onsaktivitaten im Zeitraum 2014 — 2016 durch Hemmnisse behindert (vgl.
Abbildung 26). Das wichtigste Innovationshemmnis — abgesehen von den ho-
hen Kosten von Innovationsvorhaben — ist der Mangel an geeignetem Perso-
nal am Arbeitsmarkt, gefolgt von zu starkem Wettbewerb im Absatzmarkt. Ge-
samtdeutschland betrachtend zahlen zu den wichtigsten Innovationshemmnis-
sen neben dem Mangel an geeignetem Fachpersonal am Arbeitsmarkt vor al-
lem zu hohe Kosten.

Abbildung 26: Hemmnisse fir Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung (in %)
in Sachsen und Deutschland, 2016
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Differenziert nach Unternehmensgrof3enklassen stellt sich heraus, dass kleine
und mittlere Unternehmen von bestimmten Hemmnissen starker betroffen sind
als GroRBunternehmen. Dazu zahlt der Mangel an geeignetem Fachpersonal
am Arbeitsmarkt, zu hohe Kosten, der Mangel an unternehmensinternen Fi-
nanzierungsquellen oder ein zu starker Wettbewerb (vgl. Abbildung 27). Von
Innovationshemmnissen unterschiedlicher Art sind am starksten die Unter-
nehmen bis 50 Mitarbeiter, am geringsten Unternehmen zwischen 50 und 250
Mitarbeitern betroffen. Im gesamtdeutschen Durchschnitt sind die Hemmnisse
umgekehrt proportional zu Unternehmensgréf3e (vgl. Abbildung 28).

Abbildung 27: Hemmnisse fiur Innovationsaktivitdten mit hoher Bedeutung (in %)
in Sachsen, 2016, nach Unternehmensgr6Renklassen
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Abbildung 28: Hemmnisse fir Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung (in %)
in Deutschland, 2016, nach UnternehmensgrofRenklassen
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Der Anteil sachsischer Unternehmen, fur die es Griinde gab, auf Innovations-
vorhaben zu verzichten, war im Jahr 2016 identisch mit dem Anteil in Gesamt-
deutschland (35 %). Der wichtigste Grund flr alle Unternehmen sind die feh-
lenden Innovationsmoglichkeiten aufgrund der Eigenschaften der Produk-
te/Dienstleistungen, gefolgt von fehlender oder geringer Nachfrage nach Inno-
vationen (vgl. Abbildung 29).
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Abbildung 29: Grinde fur Verzicht auf Innovationen (in %) in Sachsen und Deutschland,

2016
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Der wichtigste Verzichtgrund auf Innovationen fur alle Unternehmensgrof3en-
klassen sind die fehlenden Innovationsmadglichkeiten aufgrund der Eigenschaf-
ten der Produkte/Dienstleistungen, gefolgt von fehlender oder geringer Nach-
frage nach Innovationen. Dabei stellt sich auch hier heraus, dass die kleinen
und mittleren Unternehmen starker betroffen sind als die Unternehmen mit
mehr als 250 Mitarbeitern. Diese Unterschiede sind in Sachsen starker ausge-
pragt als im Gesamtdeutschland (vgl. Abbildung 30 und Abbildung 31).

Abbildung 30: Grinde fur Verzicht auf Innovationen (in %) in Sachsen, 2016, nach

UnternehmensgroRenklassen
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Abbildung 31: Grinde fur Verzicht auf Innovationen (in %) in Deutschland, 2016, nach
UnternehmensgréRRenklassen
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5. Offentliche Fb6rderung von Innovationsak-
tivitaten
Der Anteil der innovationsaktiven Unternehmen in Sachsen, die eine offentli-
che Innovationsforderung erhalten haben, lag im Referenzzeitraum
2014 — 2016 bei 35 %, d.h. 19 Prozentpunkte tUber dem bundesdeutschen
Durchschnitt. Dabei ist der Anteil der Unternehmen, die von Bund (BMWi

oder BMBF) eine Innovationsférderung erhalten haben am hoéchsten (vgl.
Abbildung 32).

Abbildung 32: Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen, die 6ffentliche finanzielle
Foérderung von Innovationsaktivitaten erhalten haben (in %), in 2014-16
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Die Beteiligung séchsischer Unternehmen an der Innovationsférderung, unab-
hangig vom Fordermittelgeber, nimmt mit der Grol3e des Unternehmens zu.
Diese Tendenz spiegelt den bundesweiten Durchschnitt wider (vgl.
Abbildung 33 und Abbildung 34).

Sowohl in Sachsen als auch in Gesamtdeutschland haben innovationsaktive
Unternehmen am héaufigsten vom Bund eine 6ffentliche finanzielle Férderung
erhalten (vgl. Abbildung 35 und Abbildung 36). In Sachsen ist dabei die starks-
te Branche der Maschinenbau/Fahrzeugbau, gefolgt von Elektroindust-
rie/Instrumententechnik und Ingenieurbiros/FUE-Dienstleistungen. Gesamt-
deutschland betrachtend liegt der hochste Anteil in der Elektroindust-
rie/Instrumententechnik, gefolgt vom Maschinenbau/Fahrzeugbau. Neben den
Fordermitteln vom Bund nehmen in Sachsen auch die Landesmittel einen ho-
hen Stellenwert ein.
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Abbildung 33: Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in Sachsen, die 6ffentliche
finanzielle Forderung von Innovationsaktivitaten erhalten haben (in %), in 2014-16,
nach UnternehmensgréRRenklassen
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Abbildung 34: Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in Deutschland, die 6ffentli-
che finanzielle Férderung von Innovationsaktivitaten erhalten haben (in %), in 2014-16,
nach UnternehmensgrofRenklassen
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Abbildung 35: Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in Sachsen, die 6ffentliche
finanzielle Forderung von Innovationsaktivitaten erhalten haben (in %), in 2014-16,
nach Branchen
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Abbildung 36: Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in Deutschland, die 6ffentli-
che finanzielle Férderung von Innovationsaktivitaten erhalten haben (in %), in 2014-16,
nach Branchen
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6. Ausblick

Die Planungen der Unternehmen zu ihren Innovationsaktivitaten in den Jahren
2017 und 2018 lassen eine noch hohere Innovationsbeteiligung erwarten (vgl.
Tabelle 7). Fur 2017 planten zum Befragungszeitpunkt (Friihjahr 2017) 33,5 %
und fir das Jahr 2018 30,0 % der sachsischen Unternehmen, finanzielle Mittel
fur die Entwicklung oder Einfihrung von Produkt- oder Prozessinnovationsak-
tivitdten bereitzustellen. Das sind fur das Jahr 2017 0,2 Prozentpunkte und fur
das Jahr 2018 0,3 Prozentpunkte mehr als im gesamtdeutschen Durchschnitt.

Tabelle 7: Geplante Innovationsaktivitaten (in %), 2017/2018

Anteil aller Unter- Sachsen Neue Lander Alte Lander Deutschland
nehmen ohne Sachsen
(in Prozent)

Innovationsaktivitaten , 36,5 40,4 39,9
in 2017

festgeplante Innova- SEAS 30,7 33,7 33,3
tionsaktivitaten

in 2018

noch unsichere Inno- 2,3 2,0 2,1 2,1
vationsaktivitaten

in 2018

fest geplante Innova- 30,0 27,3 30,0 29,7
tionsaktivitaten

in 2019

noch unsichere Inno- 4.4 4.0 4,2 4,2
vationsaktivitaten

in 2019

Im Jahr 2016 haben 40,5 % aller Unternehmen im Freistaat Sachsen Innovati-
onsaktivitaten durchgefuhrt. Fir die Jahre 2017 und 2018 zeichnet sich ab,
dass der Anteil der sdchsischen Unternehmen, die im jeweiligen Jahr in Inno-
vationsvorhaben investieren werden, leicht zuriickgehen dirfte. Zum Befra-
gungszeitraum waren sich fur das Jahr 2017 2,3 % der Unternehmen unsicher,
ob sie Innovationsausgaben tatigen wollen, fur das Jahr 2018 sind sich 4,4 %
unentschlossen. Da erfahrungsgemalf nicht mehr als die Halfte der noch Un-
entschlossenen letztlich doch in Innovationsprojekte investieren, wird sich der
Anteil der Unternehmen kaum verandern.

Hinsichtlich der Entwicklung der Innovationsausgaben fur das Jahr 2017 ist bei
sachsischen Unternehmen im Vergleich zum Jahr 2016 mit einem Rickgang
zu rechnen (vgl. Abbildung 37). Lediglich der Bereich Transport/Post wird den
Aussagen zufolge deutlich ansteigen. Mit den gré3ten Riuckgangen rechnen
die Branchen Werbung/Kreativdienstleistungen, Textil/Bekleidung/Leder und
Nahrung/Getranke/Tabak. Hinsichtlich der Veranderungen in Gesamtdeutsch-
land gibt es dagegen eher einen Vorwartstrend. Bei gesamtdeutschen Unter-
nehmen ist der gréfdte Anstieg der Innovationsausgaben in der Branche Be-
wachung/Gebaudedienste zu erwarten, gefolgt vom GroRRBhandel und Trans-
port/Post. Die starksten Rluckgange sind dagegen in den Branchen Berg-
bau/Energie/Wasser/Entsorgung, Metalle/Metallwaren und sonstigen Unter-
nehmensdiensten zu prognostizieren.
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Abbildung 37: Geplante Veranderung der Innovationsausgaben 2016 — 2018 (in %)

in Deutschland und Sachsen nach Branchen
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die UnternehmensgrofRen (vgl. Abbildung 38) ist lediglich bei sachsischen
GroRunternehmen mit einem Anstieg im Zeitraum 2016 — 2018 (+ 7 %) zu
rechnen. Der grof3te Ruckgang ist bei Kleinunternehmen verzeichnet (- 20 %).
Die Situation spiegelt die gesamtdeutsche Tendenz wider (vgl. Abbildung 39).

Auch hier wird bis 2018 lediglich bei den Grof3unternehmen ein Anstieg erwar-
tet (+ 10 %). Der grol3te Rickgang wird auch hier bei Kleinunternehmen

(- 19 %) prognostiziert.
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Abbildung 38: Veranderung der Innovationsausgaben (in %) in Sachsen, 2016-2018, nach

UnternehmensgréfRenklassen

250 Beschéftigte u.m.

50 - 249 Beschaftigte

10 - 49 Beschéftigte

5 - 9 Beschéftigte

-25

-20 -15 -10 -5 0 5 10

m2016/2018 m2017/2018 m2016/2017

15

Abbildung 39: Veranderung der Innovationsausgaben (in %) in Deutschland, 2016-2018,
nach UnternehmensgréfRenklassen
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7. Glossar

Innovationsaktive Unternehmen: Unternehmen, die im zurlckliegenden Dreijahreszeit-
raum (2014-2016) Aktivitaten zur Entwicklung oder Einfihrung von Produkt- oder Prozes-
sinnovationen durchgefihrt haben. Als innovative Unternehmen werden jene Unterneh-
men bezeichnet, die im aktuellen Jahr (2016) finanzielle Mittel flr Innovationsaktivitaten
bereitgestellt haben, unabhangig davon, ob diese Aktivitaten zur Einfihrung von neuen
Produkten oder neuen Prozessen gefiihrt haben.

Innovatoren: Unternehmen, die im zurtckliegenden Dreijahreszeitraum Produkt- oder
Prozessinnovationen eingefuhrt haben.

Produktinnovationen: Eine Produktinnovation ist ein Produkt (inkl. Dienstleistungen),
dessen Komponenten oder grundlegende Merkmale (technische Grundziige, integrierte
Software, Verwendungseigenschaften, Benutzerfreundlichkeit, Verfligbarkeit) entweder
neu oder merklich verbessert sind. Die Innovation muss neu fur das Unternehmen sein, es
muss sich dabei nicht notwendigerweise um eine Marktneuheit handeln. Es ist dabei uner-
heblich, ob die Innovation von dem Unternehmen alleine oder in Zusammenarbeit mit an-
deren Unternehmen entwickelt wurde. Rein asthetische Modifikationen von Produkten (z.B.
Farbgebung, Styling) sind keine Produktinnovationen. Der reine Verkauf von Innovationen,
die ausschlief3lich von anderen Unternehmen entwickelt und produziert werden, ist eben-
falls keine Produktinnovation.

Prozessinnovationen: Eine Prozessinnovation (Verfahrensinnovation) ist eine neue oder
merklich verbesserte Fertigungs-/Verfahrenstechnik oder ein neues oder merklich verbes-
sertes Verfahren zur Erbringung von Dienstleistungen und zum Vertrieb von Produkten.
Das Resultat sollte sich merklich auf Produktionsniveau, Produkt-/Dienstleistungsqualitéat
oder Produktions- bzw. Vertriebskosten auswirken. Verfahren, die neu eingefuihrt wurden,
um Produktinnovationen zu ermoéglichen, zéhlen ebenfalls als Prozessinnovationen. Die
Innovation muss neu fir das Unternehmen sein, sie muss aber nicht notwendigerweise
von lhrem Unternehmen als erstes eingefiihrt worden sein. Es ist unerheblich, ob die Inno-
vation von dem Unternehmen alleine oder in Zusammenarbeit mit anderen Unternehmen
entwickelt wurde. Rein organisatorische Verdnderungen oder die Einfihrung von neuen
Managementtechniken sind keine Prozessinnovationen.

Marktneuheiten: Marktneuheiten sind neue oder merklich verbesserte Produkte (inkl.
Dienstleistungen), die von Unternehmen als erste Anbieter auf dem Markt eingefihrt wur-
den.

Sortimentsneuheiten: Sortimentsneuheiten sind neue oder merklich verbesserte Produk-
te (inkl. Dienstleistungen), die keine Vorgangerprodukte im Unternehmen haben. Durch
Sortimentsneuheiten weiten Unternehmen ihre Angebotspalette aus und bedienen Kun-
denbedirfnisse, die bislang durch die Produkte des Unternehmens nicht abgedeckt wur-
den. Dabei kann es sich sowohl um Marktneuheiten als auch um Nachahmerinnovationen
handeln.

FuE-Aktivitaten: Forschung und experimentelle Entwicklung (FUE) ist die systematische
schopferische Arbeit zur Erweiterung des vorhandenen Wissens und die Nutzung des so
gewonnenen Wissens zur Entwicklung neuer Anwendungen wie z.B. neue oder merklich
verbesserte Produkte/Dienstleistungen oder Prozesse/Verfahren (einschlie3lich Software-
entwicklung). Kontinuierliche FuE bezeichnet interne FuE-Aktivitaten, die permanent
durchgefuhrt werden, d.h. das Unternehmen verflgt tGber eine eigene organisatorische
Einheit fir FUE oder zumindest eigens fur FUE angestellte Mitarbeiter, wahrend Unterneh-
men mit gelegentlicher FUE sich nur anlassbezogen mit FUE beschaftigen.
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Innovationsausgaben: Innovationsausgaben beziehen sich auf Ausgaben fir laufende,
abgeschlossene und abgebrochene Innovationsprojekte. Sie setzen sich aus laufenden
Aufwendungen (Personal- und Sachaufwendungen inkl. extern bezogene Leistungen) und
Ausgaben fur Investitionen in Sachanlagen und immaterielle Wirtschaftsguter zusammen.
Innovationsausgaben kénnen den Erwerb von Maschinen, Anlagen, Software und exter-
nem Wissen (z.B. Patente, Lizenzen), Aufwendungen fur Konstruktion, Design, Produktge-
staltung, Konzeption, Schulung und Weiterbildung, Markteinfihrung und andere Vorberei-
tungen fir die Produktion und den Vertrieb von Innovationen sowie alle internen und exter-
nen Ausgaben fur Forschung und Entwicklung (FUE) umfassen.

Kostensenkende Prozessinnovationen: Kostensenkende Prozessinnovationen sind
Prozessinnovationen, die zu einer Senkung der durchschnittlichen Kosten pro Stuick bzw.
Vorgang gefuhrt haben und denen damit tendenziell ein Rationalisierungsmotiv zugrunde
liegt. Sie tragen zu einer Verbesserung der preislichen Wettbewerbsfahigkeit des Unter-
nehmens bei.

Qualitatsverbessernde Prozessinnovationen: Qualitatsverbessernde Prozessinnovatio-
nen sind Prozessinnovationen, die im Ergebnis die Produkt- bzw. Dienstleistungsqualitat
erhdhen. Sie gehen haufig mit Produktinnovationen einher. Durch die hohere Produktquali-
tat verbessern diese Prozessinnovationen die Absatzchancen.

Umsatzanteil mit Produktinnovationen: Umsatzanteile mit Produktinnovationen bezie-
hen sich auf den Umsatz des betreffenden Jahres, der mit neuen oder merklich verbesser-
ten Produkten des zurtickliegenden Dreijahreszeitraums erzielt worden ist. Umsatzanteile
mit Marktneuheiten bzw. Sortimentsneuheiten beziehen sich auf den Umsatz des betref-
fenden Jahres mit in den vorangegangenen drei Jahren eingeflihrten Markt- bzw. Sorti-
mentsneuheiten.

Kostensenkungsanteil durch Prozessinnovationen: Kostensenkungsanteile durch Pro-
zessinnovationen beziehen sich auf die Kosten je Stiick bzw. Vorgang des betreffenden
Jahres, die durch Prozessinnovationen eingespart werden konnten, die im zurtckliegen-
den Dreijahreszeitraum eingefuhrt worden waren.

Umsatzanstieg durch Qualitatsverbesserungen: Der Umsatzanstieg durch Qualitats-
verbesserungen misst die Umsatzausweitung im Vergleich zum Vorjahresumsatz, die auf
Qualitatsverbesserungen durch Prozessinnovationen zurtickgefuhrt werden kann.

Geplante Innovationsaktivitaten und -ausgaben: Die geplanten Innovationsaktivitaten
beziehen sich auf das Erhebungsjahr (= 2017) und das Folgejahr (= 2018) und umfassen
alle im jeweiligen Jahr geplanten Aktivitaten zur Entwicklung oder Einfuhrung von Produkt-
und Prozessinnovationen. Die geplanten Innovationsausgaben umfassen alle fur diese
Aktivitaten geplanten Ausgaben.

Inanspruchnahme offentlicher Innovationsférderung: Eine o6ffentliche Innovationsfor-
derung umfasst die finanzielle Forderung von FUuE-/Innovationsprojekten durch die 6ffentli-
che Hand, z. B. Uber Zuschisse, Darlehen, Subventionszahlungen, Beteiligungen oder
Kreditblrgschaften. Die gewohnliche Bezahlung von Auftrdgen durch offentliche Auftrag-
geber gilt nicht als offentliche Férderung. Eine offentliche Innovationsférderung liegt auch
dann vor, wenn die Forderungen durch beauftragte Institutionen wie Projekttrager oder
Forderbanken erfolgt.
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Beteiligung an Innovationskooperationen: Eine Innovationskooperation ist die aktive
Teilnahme an gemeinsamen FuE- oder anderen Innovationsaktivitditen mit anderen Unter-
nehmen oder Einrichtungen. Eine reine Auftragsvergabe, bei der keine aktive Zusammen-
arbeit stattfindet, stellt keine Kooperation dar.

Nutzung von Informationsquellen fur Innovationen: Informationsquellen, die vom Un-
ternehmen  zur Ideenlieferung fir neue oder zur Umsetzung laufender
Innovationsprojekte genutzt wurden. Die Bedeutung der Informationsquellen wurde auf
einer vierstufigen Skala (hoch, mittel, gering, keine) gemessen.

Einfuhrung von Marketing- und Organisationsinnovationen: Eine Marketinginnovation
ist die Einfihrung einer neuen Marketing-/Verkaufsmethode, die von lhrem Unternehmen
zuvor noch nicht angewendet wurde. Marketinginnovationen sind Teil eines neuen Marke-
tingkonzepts bzw. einer neuen Marketingstrategie. Saisonale oder andere regelmalige
Veranderungen von Marketinginstrumenten sind keine Marketinginnovationen. Eine Orga-
nisationsinnovation ist die Einfihrung einer neuen Organisationsmethode, die von lhrem
Unternehmen zuvor noch nicht angewendet wurde. Organisatorische Innovationen sind
das Ergebnis von strategischen Entscheidungen der Geschéaftsfihrung. Organisatorische
Veranderungen durch den Verkauf oder Erwerb anderer Unternehmen oder von Niederlas-
sungen sind keine organisatorischen Innovationen.

Einfuhrung von Logistikinnovationen: Logistikinnovationen sind Produkt-, Prozess-,
Marketing- oder Organisationsinnovationen im Bereich der Planung, Organisation, Ausfih-
rung und Uberwachung von Material- und Warenflissen in einem Unternehmen, ein-
schlie8lich der damit einhergehenden Informationsflisse. Dies schliel3t Innovationen im
Bereich des Einkaufs, der Produktion/Dienstleistungserbringung, der Lagerhaltung, des
Versands und gegebenenfalls von Rucklieferungen ein.

Verzicht auf und Behinderung von Innovationsaktivitaten: Der Verzicht auf Innovati-
onsaktivitaten umfasst den ganzlichen Verzicht auf Innovationsaktivitditen sowie den Ver-
zicht auf einzelne Innovationsprojekte. Behinderungen von Innovationsaktivitdten liegen
vor, wenn Innovationsaktivitaten aufgrund von Hemmnisfaktoren die Aufnahme von Inno-
vationsaktivitdten im Unternehmen unterbunden oder die Durchfiihrung von Innovationsak-
tivitaten eingeschrankt haben.

Inanspruchnahme und Bedeutung von SchutzmalRnahmen fir intellektuelles Eigen-

tum: Formale und strategische MalRnahmen, um das intellektuelle Eigentum von Unter-
nehmen zu schitzen
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8. Tabellenanhang

Tabelle 8: Anzahl Unternehmen, Umsatze, Hohe Innovations- und FUE-Ausgaben in Sachsen, 2016, nach Branchen und Unternehmens-
grofRenklassen

Wirtschaftsgliederung Sachsen

. Umsatzanstieg
Anzahl der 'Anzahll der Umsatz mit Umsatz mit Um;atz mit durch Innovations-
Unternehmen innovations- Anzahl der Umsatz in Mio. € Produktneuheiten Marktneuheiten Sortiments- Qualitats- ausgaben in FuE-Ausgaben
. aktiven Innovatoren ’ P i neuheiten in gt in Mio. €
insgesamt in Mio. € in Mio. € ) verbesserungen Mio. €
Unternehmen Mio. € A
in Mio. €

e N A e 477 168 151 21.303 1.607 366 1.109 355 135 12
Entsorgung
Nahrung/Getranke/Tabak 955 294 248 5.764 51 5 11 27 83 5
Textil/Bekleidung/Leder 219 96 96 1.230 74 24 25 29 27 21
Holz/Papier/Druck 526 193 155 3.093 304 204 239 17 100 70
graesmle/ A UL 571 310 300 6.108 507 62 42 37 116 67
Metalle/Metallwaren 1.453 623 566 8.587 361 122 113 195 141 30
Elbimidlzy 590 492 441 8.028 3.227 429 829 299 829 465
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 751 583 502 10.679 7.326 213 134 220 427 234
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./-inst. 924 479 392 4.395 381 117 66 26 96 48
Grofthandel 1.128 533 427 9.328 264 20 19 57 37 1
Transport/Post 1.709 292 292 7.631 173 21 99 68 141 11
Information/Kommunikation 715 494 494 4.604 1.029 145 171 185 156 93
Finanzdienstleistungen 152 78 78 10.228 549 5 8 2 77 5
Rechts-/Steuer-/ 1.095 614 503 1.466 72 2 6 8 14 2
Unternehmensberatung
gt ise 1.226 586 548 1.739 258 44 a7 32 268 233
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 360 141 140 279 29 6 5 4 6 1
Kreativdienstleistungen
Bewachung/Gebaudedienste 1.181 377 330 1.747 24 10 0 11 13 0
sonstige Unternehmens- 655 206 131 2.124 64 10 22 9 29 2
dienste
Insgesamt 14.687 6.560 5.794 108.335 16.300 1.806 2.942 1.581 2.693 1.300
GroRBenklassen
5-9 Beschéftigte 5.992 2.240 1.991 4.823 518 68 73 43 155 53
10-49 Beschaftigte 6.615 3.081 2.725 16.516 1.720 190 194 190 483 239
50-249 Beschaftigte 1.747 1.015 878 27.587 2.100 580 551 382 500 261
250 u.m. Beschéftigte 333 224 200 59.410 11.961 967 2.124 967 1.556 746
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Tabelle 9: Anzahl Unternehmen, Umséatze, Hohe Innovations- und FuE-Ausgaben in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2016, nach Branchen
und Unternehmensgrof3enklassen

Wirtschaftsgliederung Ostdeutschland ohne Sachsen

Anzahl der Anzahl der Umsatz mit Umsatz mit Umsatz mit Umsghzriﬂstieg Innovations-
innovations- Anzahl der - ) . Sortiments- e ) FuE-Ausgaben
Unternehmen . Umsatz in Mio. € Produktneuheiten Marktneuheiten L Qualitats- ausgaben in N
. aktiven Innovatoren P A neuheiten in ) in Mio. €
insgesamt in Mio. € in Mio. € . verbesserungen Mio. €
Unternehmen Mio. € S
in Mio. €

Bergbau/Energie/Wasser/
Entsorgung 477 168 151 21.303 1.607 366 1.109 355 135 12
Nahrung/Getrénke/Tabak 955 294 248 5.764 51 5 11 27 83 5
Textil/Bekleidung/Leder 219 96 96 1.230 74 24 25 29 27 21
Holz/Papier/Druck 526 193 155 3.093 304 204 239 17 100 70
g:‘:sm'e/ T U i 571 310 300 6.108 507 62 42 37 116 67
Metalle/Metallwaren 1.453 623 566 8.587 361 122 113 195 141 30
AB e 590 492 441 8.028 3.227 429 829 299 829 465
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 751 583 502 10.679 7.326 213 134 220 427 234
stlrsll, el et 924 479 392 4.395 381 117 66 26 9% 48
Anlagenrep./-inst.
Grof3handel 1.128 533 427 9.328 264 20 19 57 37 1
Transport/Post 1.709 292 292 7.631 173 21 99 68 141 11
Information/Kommunikation 715 494 494 4.604 1.029 145 171 185 156 93
Finanzdienstleistungen 152 78 78 10.228 549 5 3 2 77 5
Rechts-/Steuer-/ 1.095 614 503 1.466 72 2 6 8 14 2
Unternehmensberatung
g EL o) 1.226 586 548 1.739 258 44 47 32 268 233
FuE-Dienstleistungen
werbung/ 360 141 140 279 29 6 5 4 6 1
Kreativdienstleistungen
Bewachung/Gebé&udedienste 1.181 377 330 1.747 24 10 0 11 13 0
sonstige Untemnehmens- 655 206 131 2.124 64 10 22 9 29 2
dienste
Insgesamt 14.687 6.560 5.794 108.335 16.300 1.806 2.942 1.581 2.693 1.300
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 5.992 2.240 1.991 4.823 518 68 73 43 155 53
10-49 Beschéftigte 6.615 3.081 2.725 16.516 1.720 190 194 190 483 239
50-249 Beschaftigte 1.747 1.015 878 27.587 2.100 580 551 382 500 261
250 u.m. Beschéftigte 333 224 200 59.410 11.961 967 2.124 967 1.556 746
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Tabelle 10: Anzahl Unternehmen, Umsétze, Hohe Innovations- und FuE-Ausgaben in Deutschland, 2016, nach Branchen und Unternehmens-
groRRenklassen

Wirtschaftsgliederung Deutschland

Anzahl der Anzahl der Umsatz mit Umsatz mit Umsatz mit Umsghzriﬂstieg Innovations-
innovations- Anzahl der - ) . Sortiments- e ) FuE-Ausgaben
Unternehmen . Umsatz in Mio. € Produktneuheiten Marktneuheiten L Qualitats- ausgaben in N
. aktiven Innovatoren P P neuheiten in ) in Mio. €
insgesamt in Mio. € in Mio. € . verbesserungen Mio. €
Unternehmen Mio. € g
in Mio. €
Bergbau/Energie/Wasser/
Entsorgung 477 168 151 21.303 1.607 366 1.109 355 135 12
Nahrung/Getrénke/Tabak 955 294 248 5.764 51 5 11 27 83 5
Textil/Bekleidung/Leder 219 96 96 1.230 74 24 25 29 27 21
Holz/Papier/Druck 526 193 155 3.093 304 204 239 17 100 70
graesmm/ FRETIT ! TS 571 310 300 6.108 507 62 42 37 116 67
Metalle/Metallwaren 1.453 623 566 8.587 361 122 113 195 141 30
2B IS 590 492 441 8.028 3.227 429 829 299 829 465

Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 751 583 502 10.679 7.326 213 134 220 427 234
sonst. Konsumgtiter/

. 924 479 392 4.395 381 117 66 26 96 48
Anlagenrep./-inst.
GroRRhandel 1.128 533 427 9.328 264 20 19 57 37 1
Transport/Post 1.709 292 292 7.631 173 21 99 68 141 11
Information/Kommunikation 715 494 494 4.604 1.029 145 171 185 156 93
Finanzdienstleistungen 152 78 78 10.228 549 5 3 2 77 5
Rechts-/Steuer-/ 1.095 614 503 1.466 72 2 6 8 14 2
Unternehmensberatung
g EL o) 1.226 586 548 1.739 258 44 47 32 268 233
FuE-Dienstleistungen
werbung/ 360 141 140 279 29 6 5 4 6 1
Kreativdienstleistungen
Bewachung/Gebé&udedienste 1.181 377 330 1.747 24 10 0 11 13 0
sonstige Unternehmens- 655 206 131 2.124 64 10 22 9 29 2
dienste
Insgesamt 14.687 6.560 5.794 108.335 16.300 1.806 2.942 1.581 2.693 1.300
GrolRenklassen
5-9 Beschéftigte 5.992 2.240 1.991 4.823 518 68 73 43 155 53
10-49 Beschéftigte 6.615 3.081 2.725 16.516 1.720 190 194 190 483 239
50-249 Beschaftigte 1.747 1.015 878 27.587 2.100 580 551 382 500 261
250 u.m. Beschéftigte 333 224 200 59.410 11.961 967 2.124 967 1.556 746
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Tabelle 11: Produkt- und Prozessinnovationsaktivitaten (in %) in Sachsen, Ostdeutschland ohne Sachsen und Deutschland, 2014 - 2016,

nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschafts-

gliederung Sachsen Ostdeutschland ohne Sachsen Deutschland
Innovations- Produkt- Prozess- innovations- Produkt- Prozess- innovations- Produkt- Prozess-
aktive Innovatoren . . aktive Innovatoren . . aktive Innovatoren . .
innovatoren innovatoren innovatoren innovatoren innovatoren innovatoren
Unternehmen Unternehmen Unternehmen
Anteil an allen Unternehmen in % Anteil an allen Unternehmen in % Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/ 35 32 18 24 33 26 17 19 30 25 15 17
Wasser/Entsorgung
el Rolc i 31 26 21 13 26 27 27 9 32 28 22 15
Tabak
Textil/Bekleidung/Leder 44 44 35 20 55 45 44 23 52 47 39 27
Holz/Papier/Druck 37 30 23 19 45 33 13 31 52 39 22 30
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 54 53 40 30 72 56 43 37 62 52 41 34
Metalle/Metallwaren 43 39 23 32 55 47 32 31 49 45 30 33
Elektroindustrie/ 83 75 71 31 77 66 65 36 75 68 61 37
Instrumententechnik
eI 78 67 58 42 66 57 50 36 69 66 56 35
Fahrzeugbau
sonst. Kansumglter/ 52 42 32 32 38 33 25 17 50 41 30 22
Anlagenrep./-inst.
GroRhandel 47 38 28 24 33 24 15 12 33 27 19 14
Transport/Post 17 17 11 14 21 16 8 12 22 19 9 16
cimeton/y 69 69 58 M 59 54 45 29 64 55 48 28
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 52 51 38 28 51 51 45 42 59 48 39 38
KR I 56 46 28 24 29 22 20 9 34 26 20 13
Unternehmensberatung
Ingenieurbiiros/ 48 45 36 27 46 43 35 26 52 41 28 29
FuE-Dienstleistungen
MErDUNG A 39 39 22 18 47 44 42 34 60 46 38 29
Kreativdienstleistungen
Bewachung/ 32 28 16 16 35 35 17 21 39 26 13 17
Gebaudedienste
SEEIEE ' 32 20 18 12 34 30 21 19 43 32 21 21
Unternehmensdienste
Insgesamt 45 40 30 24 40 35 26 21 44 36 27 22
GroRenklassen
5-9 Beschéftigte 37 33 26 17 34 30 22 16 39 31 23 16
10-49 Beschaftigte 47 41 30 27 43 36 28 21 43 35 25 22
50-249 Beschaftigte 58 50 36 36 48 42 30 29 58 51 37 34
250 u.m. Beschaftigte 67 60 44 44 68 64 49 56 74 68 57 55
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Tabelle 12: Arten von Produkt- und Prozessinnovationen (in %) in Sachsen, Ostdeutschland ohne Sachsen und Deutschland, 2014 - 2016,

nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschafts-

gliederung Sachsen Ostdeutschland ohne Sachsen Deutschland
Unternehmen Unternehmen Unternehmen Unternehmen Unternehmen Unternehmen Unternehmen Unternehmen Unternehmen
Unternehmen ; mit kosten- mit qualitats- Unternehmen ; mit kosten- mit qualitats- Unternehmen ; mit kosten- mit qualitats-
mit Marktneu- mit reduzierenden  verbessern- mit Marktneu- mit reduzierenden  verbessern- mit Marktneu- mit reduzierenden  verbessern-
: Sortiments- h Sortiments- h Sortiments-
heiten . Prozess- den Prozess- heiten ) Prozess- den Prozess- heiten . Prozess- den Prozess-
neuheiten . : h - neuheiten : : h - neuheiten : : h .
innovationen innovationen innovationen innovationen innovationen innovationen
Anteil an allen Unternehmen in % Anteil an allen Unternehmen in % Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/ 2 P 6 9 1 5 7 8 3 6 6 8
Wasser/Entsorgung
Nahrung/Getranke/ 9 1 3 10 7 8 8 6 6 10 4 7
Tabak
Textil/Bekleidung/Leder 18 19 4 11 23 19 9 16 16 18 13 12
Holz/Papier/Druck 4 14 12 13 0 1 2 14 6 7 14 16
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 14 14 11 11 19 25 15 17 18 21 15 17
Metalle/Metallwaren 9 9 14 19 22 26 10 21 13 12 15 18
Elektroindustrie/ 35 47 15 17 33 33 20 22 29 30 19 23
Instrumententechnik
eI 27 31 9 26 21 26 12 20 27 27 14 21
Fahrzeugbau
sonst. Kensumgiter/ 11 10 9 13 6 9 8 8 9 9 8 13
Anlagenrep./-inst.
Grof3handel 8 6 3 9 11 8 8 4 4
Transport/Post 1 2 6 1 2 5 2 4
ISy 17 24 10 28 15 18 10 17 12 22 10 17
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 9 6 2 17 8 16 27 22 11 18 17 22
Rechts-/Steuer-/ 2 5 6 14 P 6 4 5 3 6 3 7
Unternehmensberatung
Ingenieurbiiros/ 13 14 9 18 6 10 6 20 12 1 8 18
FuE-Dienstleistungen
MErDUNG A 9 12 9 16 14 25 8 20 17 19 12 13
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebaudedienste 1 0 5 6 2 3 0 2 2 5 7 8
SEEIEE ' 4 8 2 7 7 16 5 16 3 10 4 14
Unternehmensdienste
Insgesamt 9 12 7 i3 8 11 7 11 8 10 8 12
GroRenklassen
5-9 Beschaftigte 6 8 3 10 8 10 5 8 7 8 5 9
10-49 Beschaftigte 10 12 9 15 9 11 11 7 9 7 12
50-249 Beschaftigte 15 20 12 17 7 13 11 17 12 17 14 18
250 u.m. Beschéftigte 18 22 26 29 19 23 36 40 28 31 35 35
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Tabelle 13: Art der Innovationsaktivitaten (in %) in Sachsen, 2014 - 2016, nach Branchen und Unternehmensgréf3enklassen

Wirtschaftsgliederung Sachsen

Erwerb von Konzeption,
kontinuierliche gelegentliche Vergabe von FuE- Maschinen, Anla- Erwerb von exter- . o Design, Produkt- Konstruktion,
FuE-Tatigkeit FuE-Téatigkeit Auftragen an Dritte  gen, Gebauden, nem Wissen Weiterbildung Markteinfiihrung gestaltung Testen/ Prifen,
Software sonstiges
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/ 1 3 7 25 10 12 3 P 1
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 5 11 0 18 4 10 5 6 7
Textil/Bekleidung/Leder 20 13 15 26 7 15 17 21
Holz/Papier/Druck 5 19 5 21 3 5 5 14
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 28 10 10 35 8 19 22 18 24
Metalle/Metallwaren 8 12 3 26 4 13 10 5 14
Elektroindustrie/
Instrumententechnik 64 6 26 44 9 34 34 23 45
Maschinen-/Fahrzeugbau 42 25 24 45 11 37 31 30 48
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep.-inst. 13 15 9 29 9 22 12 15 23
Grof3handel 3 6 4 25 6 23 15 8 14
Transport/Post 0 1 0 13 3 6 3 2 2
Information/Kommunikation 38 13 12 31 12 28 25 13 33
Finanzdienstleistungen 3 3 1 21 29 39 11 11 12
Rechts-/Steuer-/ 9 4 2 26 17 36 6 7 12
Unternehmensberatung
Ingenieurbiros/
FuE-Dienstleistungen 21 9 9 30 ’ 29 7 10 13
UERy 6 6 3 24 15 26 9 15 16
Kreativdienstleistungen
Bewachung/Gebaudedienste 0 2 0 24 4 9 1 5
sonstige Unternehmensdienste 8 2 8 26 14 21 4 13
Insgesamt 13 8 6 26 8 20 11 10 16
GroBenklassen
5-9 Beschéftigte 8 7 3 20 7 15 9 8 13
10-49 Beschéftigte 15 10 7 28 8 21 11 10 16
50-249 Beschaftigte 23 9 11 35 10 27 16 14 22
250 u.m. Beschéftigte 32 9 24 43 17 40 15 19 35




Tabelle 14: Art der Innovationsaktivitaten (in %) in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 - 2016, nach Branchen und Unternehmensgrof3en-
klassen

Wirtschaftsgliederung Ostdeutschland ohne Sachsen

Erwerb von Konzeption,
kontint_j_igrliche gelege__nt_lichg Verggbe von FuE— Maschine_n, Anla- EnNerb_von exter- Weiterbildung Markteinfihrung Design, Produkt- Konstrukti(_)_n,
FuE-Tétigkeit FuE-Tatigkeit Auftragen an Dritte  gen, Gebauden, nem Wissen gestaltung Testen/ Prifen,
Software sonstiges
Anteil an allen Unternehmen in %

Eﬁ:gg%ﬂfgerg'em asser/ 2 8 2 15 3 12 3 2 9
Nahrung/Getrénke/Tabak 3 2 0 15 2 6 3 6 6
Textil/Bekleidung/Leder 27 15 17 27 7 18 13 23 23
Holz/Papier/Druck 0 0 3 31 2 19 2 9 6
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 30 14 17 48 13 28 27 20 31
Metalle/Metallwaren 17 27 10 30 19 25 16 10 27
E:::Hr‘;'gg:‘:rﬁfé ik 57 1 23 49 1 40 27 19 56
Maschinen-/Fahrzeugbau 40 12 25 36 10 15 8 15 31
Z?]rl‘;;'eﬁ‘r’g;_‘mi?te” 7 6 10 23 5 17 5 6 1
GroBhandel 0 0 16 4 12
Transport/Post 1 1 12 5 10 2 2 5
Information/Kommunikation 21 16 7 32 10 35 20 19 28
Finanzdienstleistungen 11 3 8 29 11 30 14 12 20
Eﬁf:rt:e/:r;e;nfb/eratung ¢ 1 ¢ © © = 9 e o
FUE Dienstistungen 21 L 0 32 12 20 7 6 1
\Izg:;il:/r:i?elznstleistungen 9 & . S o = = 28 =
Bewachung/Gebaudedienste 1 4 0 24 8 23 1 6 9
sonstige Unternehmensdienste 8 7 1 22 19 20 9
Insgesamt 10 6 B 23 8 20 8 8 13
GroBenklassen
5-9 Beschaftigte 6 5 3 16 8 15 6 6 12
10-49 Beschaftigte 11 7 5 25 8 22 6 8 12
50-249 Beschaftigte 17 7 11 31 10 23 17 12 20
250 u.m. Beschéftigte 29 11 25 48 17 40 17 16 26
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Tabelle 15: Art der Innovationsaktivitaten (in %) in Deutschland, 2014 - 2016, nach Branchen und UnternehmensgrdRenklassen

Wirtschaftsgliederung Deutschland

Erwerb von Konzeption,
kontinuierliche gelegentliche Vergabe von FuE- Maschinen, Anla- Erwerb von exter- — o Design, Produkt- Konstruktion,
FuE-Tatigkeit FuE-Téatigkeit Auftragen an Dritte  gen, Gebauden, nem Wissen Weiterbildung Markteinfiihrung gestaltung Testen/ Prifen,
Software sonstiges
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/ 6 4 5 14 6 13 5 4 9
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 5 4 1 19 3 10 7 11 8
Textil/Bekleidung/Leder 15 16 9 27 8 18 18 22 18
Holz/Papier/Druck 6 6 4 34 5 20 8 12 14
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 28 13 13 37 11 23 19 16 29
Metalle/Metallwaren 10 13 6 32 6 19 9 10 16
Elektroindustrie/ 44 16 22 45 15 36 28 24 46
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 37 12 24 38 14 24 22 21 42
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./-inst. 12 9 9 28 7 22 9 1 15
Grof3handel 4 3 3 21 7 11 6 5 9
Transport/Post 1 2 1 15 6 9 2 2 2
Information/Kommunikation 25 12 7 27 12 38 20 19 28
Finanzdienstleistungen 8 7 6 28 21 43 22 12 22
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung 1 & 2 14 12 =3 2 g &
Ingenieurbiiros/
FuE-Dienstleistungen 19 6 5 30 1 30 9 8 15
Werbung/
Kreativdienstleistungen e = & - 14 41 - £ S
Bewachung/Gebaudedienste 1 3 1 33 8 20 2 3 4
sonstige Unternehmensdienste 6 6 2 28 11 21 5 10 13
Insgesamt 11 7 5 25 9 21 9 10 14
GroRenklassen
5-9 Beschéftigte 6 5 3 20 8 19 7 9 10
10-49 Beschéftigte 10 8 4 25 8 19 8 9 13
50-249 Beschaftigte 21 10 11 35 10 28 17 15 24
250 u.m. Beschéftigte 42 9 29 54 26 41 24 23 34
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Tabelle 16: Innovationsausgaben (in %) in Sachsen, Ostdeutschland ohne Sachsen und Deutschland, 2016, nach Branchen und Unter-
nehmensgrofRenklassen

Wirtschafts-

gliederung Sachsen Ostdeutschland ohne Sachsen Deutschland
Anteil an den Innovations- FuE- Anteil Anteil an den Innovations- FuE- Anteil Anteil an den Innovations- FuE- Anteil
Innovations- ausgaben als Ausgaben als investiver Innovations- ausgaben als Ausgaben als investiver Innovations- ausgaben als Ausgaben als investiver
ausgaben Anteil am Anteil am Innovations- ausgaben Anteil am Anteil am Innovations- ausgaben Anteil am Anteil am Innovations-
insgesamt Umsatz Umsatz ausgaben insgesamt Umsatz Umsatz ausgaben insgesamt Umsatz Umsatz ausgaben
in % in % in %
Bergbau/Energie/
Wasser/Entsorgung 50 06 01 49 3.2 0,6 0,0 85 2,8 0,7 01 78
Nahrung/Getrénke/
Tabak 31 1,4 0,1 79 1,5 0,6 0,3 49 1,4 1,0 0,3 48
Textil/Bekleidung/Leder 1,0 2,2 1,7 20 0,2 2,9 0,7 60 0,6 3,1 0,9 32
Holz/Papier/Druck 3,7 3,2 2,3 26 1,6 1,9 0,1 84 0,9 1,8 0,5 63
Chemie/Pharma/ 43 1,9 1,1 30 16,4 4.4 2,6 28 12,4 4,4 3,0 22
Kunststoff/Glas
Metalle/Metallwaren 52 1,6 0,3 68 2,2 1,6 0,7 48 3,3 2,4 0,8 59
Elektroindustrie/ ) 30,8 10,3 538 39 87 8,6 538 27 12,4 10,7 8,1 17
Instrumententechnik
Maschinen-/ 159 40 22 44 20,7 6,0 30 37 427 87 57 22
Fahrzeugbau
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./-inst. 36 2.2 11 30 2,6 35 17 34 1,7 2,9 1,6 34
Grof3handel 1,4 0,4 0,0 80 2,6 0,5 0,0 83 1,7 0,3 0,0 62
Transport/Post 52 1,8 0,1 30 9,9 4,5 0,2 84 4,0 2,4 0,2 79
Informatlpn/ i 58 3.4 2,0 16 8,4 5,1 2,2 41 8,1 53 2,4 38
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 2,9 0,8 0,0 59 7,3 1,6 0,2 31 3,6 0,7 0,2 32
RES ey 05 1,0 01 48 07 12 02 39 03 09 02 35
Unternehmensberatung
Ingenieurburos/ 10,0 15,4 13,4 11 12,4 17,0 6,4 28 3,0 7,5 43 28
FuE-Dienstleistungen
UERy 0,2 2.2 04 51 0.2 08 0,2 17 0.4 1,9 08 27
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebaudedienste 05 0.7 00 77 05 07 00 79 02 1,0 01 67
sonstige
Unternehmensdienste e e 0.1 76 10 13 0.2 81 0,6 0,9 01 70
Insgesamt 100,0 2,5 1,2 39 100,0 2,7 11 43 100,0 3,0 1,7 30
GroRenklassen
5-9 Beschaftigte 5,8 3,2 1,1 35 2,6 1,9 0,4 51 1,8 1,9 0,4 51
10-49 Beschaftigte 17,9 29 1,4 40 16,3 2,7 0,9 54 6,4 1,6 0,6 54
50-249 Beschaftigte 18,6 1,8 0,9 41 14,9 1,7 0,7 47 8,3 1,3 0,6 41
250 u.m. Beschéftigte 57,8 2,6 1,3 38 66,1 3,2 1,3 39 83,5 3.8 2,3 27
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Tabelle 17: Innovationserfolge mit Produkt- und Prozessinnovationen (in %) in Sachsen,
2016, nach Branchen und Unternehmensgrofienklassen

Wirtschaftsgliederung

Sachsen

Unsazaneivon  Unsazamsivon TSIV Koserseniongs: - Gmastzretey
Produktneuheiten Marktneuheiten neuheiten zessinnovationen verbesserungen
in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 7,5 1,7 5.2 14 1,7
Nahrung/Getrénke/Tabak 0,9 0,1 0,2 1,8 0,5
Textil/Bekleidung/Leder 6,0 2,0 2,0 0,7 2,4
Holz/Papier/Druck 9,8 6,6 7,7 1,9 0,5
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 8,3 1,0 0,7 0,7 0,6
Metalle/Metallwaren 4,2 1,4 1,3 2,8 2,3
Elektroindustrie/Instrumententechnik 40,2 53 10,3 4,7 3,7
Maschinen-/Fahrzeugbau 68,6 2,0 1,3 3,7 2,1
sonst. Konsumgter/Anlagenrep./-inst. 8,7 2,7 15 2,0 0,6
GroRBhandel 2,8 0,2 0,2 0,2 0,6
Transport/Post 2,3 0,3 1,3 0,3 0,9
Information/Kommunikation 22,4 3,1 3,7 2,7 4,0
Finanzdienstleistungen 54 0,0 0,0 1,6 0,0
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 4.9 0,1 0,4 0,6 0,5
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 14,8 2,5 2,7 1,2 1,8
Werbung/Kreativdienstleistungen 10,4 2,2 1,8 15 14
Bewachung/Gebé&udedienste 14 0,6 0,0 0,5 0,6
sonstige Unternehmensdienste 3,0 0,5 1,0 0,1 0,4
Insgesamt 15,0 1,7 2,7 2,3 1,5
GroRBenklassen

5-9 Beschaftigte 10,7 1,4 15 0,5 0,9
10-49 Beschéftigte 10,4 1,2 1,2 0,9 1,2
50-249 Beschaftigte 7,6 2,1 2,0 15 1,4
250 u.m. Beschéftigte 20,1 1,6 3,6 2,7 1,6




Tabelle 18: Innovationserfolge mit Produkt- und Prozessinnovationen (in %) in Ost-
deutschland ohne Sachsen, 2016, nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschaftsgliederung

Ostdeutschland ohne Sachsen

Unsazameivon  Unsatzamsivon TSIV Koserseniongs: - Gmastzretey
Produktneuheiten Marktneuheiten neuheiten zessinnovationen verbesserungen
in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 2,6 0,0 1,1 2,2 1,1
Nahrung/Getrénke/Tabak 2,8 0,6 0,5 1,3 0,3
Textil/Bekleidung/Leder 17,2 3,0 2,0 0,6 0,1
Holz/Papier/Druck 1,4 0,0 0,0 1,5 0,7
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 6,3 2,0 25 2,0 2,0
Metalle/Metallwaren 9,1 0,7 1,5 0,9 1,0
Elektroindustrie/Instrumententechnik 29,9 6,5 2,5 6,1 5,0
Maschinen-/Fahrzeugbau 46,2 7,4 18,4 0,7 3,8
sonst. Konsumgter/Anlagenrep./-inst. 9,6 3,0 2,9 0,1 1,3
GroRBhandel 25 0,9 0,8 0,5 0,4
Transport/Post 6,3 0,8 0,3 1,7 0,6
Information/Kommunikation 11,7 3,1 3,3 1,9 1,6
Finanzdienstleistungen 6,7 0,9 0,8 5,6 3,1
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 6,4 1,0 1,4 0,8 1,5
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 10,0 1,2 1,2 0,7 2,3
Werbung/Kreativdienstleistungen 5,0 2,4 2,3 0,7 2,1
Bewachung/Gebé&udedienste 4,4 0,1 1,4 14 2,3
sonstige Unternehmensdienste 8,5 0,5 15 0,7 4.4
Insgesamt 9,8 1,7 2,9 2,0 1,8
GroRBenklassen

5-9 Beschéftigte 4,8 1,7 1,4 0,4 0,8
10-49 Beschéftigte 6,1 11 1,3 0,4 11
50-249 Beschaftigte 52 11 1,2 11 11
250 u.m. Beschéftigte 13,2 2,2 4,2 3,2 2,3
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Tabelle 19: Innovationserfolge mit Produkt- und Prozessinnovationen (in %) in
Deutschland, 2016, nach Branchen und UnternehmensgréfRenklassen

Wirtschaftsgliederung

Deutschland

Umsatzanteil von Umsatzanteil von Ums_atzanteil von Kost_ensenkungs- Umsatzangti?g
Produktneuheiten Marktneuheiten Sortlm_ents- antelll durch‘Pro- durch Qualitats-
neuheiten zessinnovationen verbesserungen
in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 3,3 1,1 1,8 3,6 1,3
Nahrung/Getrénke/Tabak 4,2 0,9 1,2 1,9 1,7
Textil/Bekleidung/Leder 18,0 3,8 5,8 2,0 1,4
Holz/Papier/Druck 57 1,0 1,4 2,7 0,9
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 13,6 3,5 2,3 3,2 2,3
Metalle/Metallwaren 10,0 2,1 1,4 2,6 1,6
Elektroindustrie/Instrumententechnik 31,9 51 45 4.3 3,7
Maschinen-/Fahrzeugbau 39,4 8,9 7,1 37 15
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 10,5 2,4 2,4 1,4 2,2
GroBhandel 6,3 0,9 0,8 21 1,3
Transport/Post 9,5 2,0 3,0 1,8 1,2
Information/Kommunikation 14,6 3,8 3,2 3,8 2,9
Finanzdienstleistungen 9,3 1,8 1,3 55 2,7
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 6,3 1,0 1,6 0,8 1,4
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 10,4 3,1 1,6 1,3 3,0
Werbung/Kreativdienstleistungen 6,5 1,6 1,9 21 1,6
Bewachung/Gebaudedienste 2,5 0,2 0,8 0,8 1,2
sonstige Unternehmensdienste 5,0 0,5 1,0 1,2 2,1
Insgesamt 13,6 2,9 2,5 3,2 1,9
GroBenklassen

5-9 Beschéftigte 9,7 2,7 1,7 0,5 1,0
10-49 Beschaftigte 4,7 0,6 0,9 0,6 1,1
50-249 Beschaftigte 7,6 1,3 1,2 1,9 1,1
250 u.m. Beschéftigte 17,1 3,8 3,2 4,2 23
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Tabelle 20: Geplante Innovationsaktivitadten 2017 und 2018 (in %) in Sachsen, nach
Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschaftsgliederung ‘ Sachsen
innovative fest geplante Inn_0\_/§1ltion§— fest geplante Innpyqtions_—
Unternehmen Inn‘oygtlong— aktlvnatep in 2017 Innpye_l_tlons_— akt|V|tater_1 in 2018
aktivitaten in 2017 noch unsicher aktivitaten in 2018 noch unsicher
Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 33 20 4 15 7
Nahrung/Getréanke/Tabak 25 20 4 16 4
Textil/Bekleidung/Leder 41 32 4 30 4
Holz/Papier/Druck 34 23 8 24 3
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 54 45 0 43 0
Metalle/Metallwaren 35 28 1 30 1
Elektroindustrie/Instrumententechnik 81 75 4 69 9
Maschinen-/Fahrzeugbau 72 67 5 61 9
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 50 42 3 41 3
GroBhandel 42 32 5 19 9
Transport/Post 15 11 0 10 1
Information/Kommunikation 64 65 0 61 2
Finanzdienstleistungen 50 20 3 32 4
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 50 42 2 35 4
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 44 39 1 36 2
Werbung/Kreativdienstleistungen 36 26 5 26 5
Bewachung/Gebaudedienste 26 16 5 8 12
sonstige Unternehmensdienste 32 29 0 27 2
Insgesamt 41 34 2 30 4
GroBenklassen

5-9 Beschéftigte 32 26 2 22 4
10-49 Beschéftigte 43 35 2 32 4
50-249 Beschaftigte 54 47 4 45 6
250 u.m. Beschéftigte 65 60 1 58 3




Tabelle 21: Geplante Innovationsaktivitaten 2017 und 2018 (in %) in Ostdeutschland ohne
Sachsen, nach Branchen und UnternehmensgréRenklassen

Wirtschaftsgliederung ‘ Ostdeutschland ohne Sachsen
innovative fest geplante Inn_oygtions_‘— fest geplante Inn_qutions_—
Unternehmen Innpyg\_tlong— aktlwtaten in 2017 Inn_oye_l_tlons_— akt|V|tater_1 in 2018
aktivitaten in 2017 noch unsicher aktivitaten in 2018 noch unsicher
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 29 23 1 21 5
Nahrung/Getrénke/Tabak 21 14 0 9 0
Textil/Bekleidung/Leder 42 46 2 44 2
Holz/Papier/Druck 36 36 0 30 1
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 67 57 2 53 3
Metalle/Metallwaren 55 43 0 33 6
Elektroindustrie/Instrumententechnik 74 64 6 62 5
Maschinen-/Fahrzeugbau 59 50 10 49 10
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 34 34 2 29 9
GroBhandel 28 22 1 18 4
Transport/Post 20 14 0 13 1
Information/Kommunikation 56 54 3 52
Finanzdienstleistungen 49 41 4 37 11
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 22 19 2 16
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 45 38 2 34
Werbung/Kreativdienstleistungen 45 26 5 24 16
Bewachung/Gebaudedienste 29 23 6 20
sonstige Unternehmensdienste 32 30 1 29
Insgesamt 37 31 2 27 4
GroBenklassen
5-9 Beschéftigte 31 27 2 24 3
10-49 Beschéftigte 39 31 2 27 5
50-249 Beschaftigte 43 38 3 36 5
250 u.m. Beschéftigte 63 63 8 60 6
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Tabelle 22: Geplante Innovationsaktivitaten 2017 und 2018 (in %) in Deutschland, nach
Branchen und UnternehmensgréR3enklassen

Wirtschaftsgliederung

Deutschland

innovative fest geplante Inn_c)\_/r?l.tions_‘- fest geplante Inn'oygtions'-
Unternehmen Innovations- aktivitaten in 2017 Innovations- aktivitaten in 2018
aktivitaten in 2017 noch unsicher aktivitaten in 2018 noch unsicher
Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 26 21 1 19 3
Nahrung/Getrénke/Tabak 27 20 0 18 1
Textil/Bekleidung/Leder 44 36 7 34 8
Holz/Papier/Druck 46 36 2 32 4
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 55 50 2 46 5
Metalle/Metallwaren 44 36 3 28 4
Elektroindustrie/Instrumententechnik 71 63 2 60 5
Maschinen-/Fahrzeugbau 66 56 8 52 6
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 44 37 3 32 8
GrofR3handel 30 23 1 21 2
Transport/Post 19 15 1 12 2
Information/Kommunikation 60 57 2 55 5
Finanzdienstleistungen 58 50 1 48 4
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 31 25 5 24 5
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 49 38 3 36 5
Werbung/Kreativdienstleistungen 57 50 3 43 5
Bewachung/Gebaudedienste 33 25 2 20 6
sonstige Unternehmensdienste 39 35 2 26 6
Insgesamt 40 33 2 30 4
GroBenklassen

5-9 Beschéftigte 35 28 2 24 4
10-49 Beschéftigte 39 32 2 29 4
50-249 Beschaftigte 54 48 3 43 6
250 u.m. Beschéftigte 71 67 3 65 5
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Tabelle 23: Geplante Innovationsausgaben 2017 und 2018 (in %) in Sachsen, Ostdeutsch-
land ohne Sachsen und Deutschland, nach Branchen und UnternehmensgréfRenklassen

Wirtschaftsgliederung

Sachsen

2016/17 2017/18 2016/18

Ostdeutschland ohne Sachsen

2016/17 2017/18 2016/18

Deutschland

2016/17 2017/18 2016/18

Veranderung zum Vorjahr in %

Veranderung zum Vorjahr in %

Veranderung zum Vorjahr in %

Bergbau/Energie/Wasser/
Entsorgung

Nahrung/Getrénke/Tabak
Textil/Bekleidung/Leder

Holz/Papier/Druck

Chemie/Pharma/Kunststoff/
Glas

Metalle/Metallwaren

Elektroindustrie/
Instrumententechnik

Maschinen-/Fahrzeugbau
sonst. Konsumguter/
Anlagenrep./-inst.
Grof3handel
Transport/Post
Information/Kommunikation
Finanzdienstleistungen
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung
Ingenieurbiiros/
FuE-Dienstleistungen
Werbung/
Kreativdienstleistungen

Bewachung/Gebé&udedienste

sonstige
Unternehmensdienste

Insgesamt

GroRenklassen

5-9 Beschaftigte
10-49 Beschaftigte
50-249 Beschaftigte
250 u.m. Beschéftigte

7 4 11
-23 -10 -30
-2 -35 -36
-8 8 Al
4 -9 -5
-28 14 -18
6 -17 12
0 -l -l
0 11 10
-13 21 5
70 23 110
-13 7 7
-14 11 -4
14 -12 0
-4 1 -3
-46 -l -46
-1 -15 -25
-16 -3 -18
2 -2 -l
-4 4 a1
-17 -3 -20
-12 7 -6
12 -5 7

10 10 20
6 5 11
-51 94 -5
-6 4 -2
-7 3 -4
10 0 10
-3 -5 -8
-1 -1 -2
-21 6 -16
-17 19 -2
-32 10 -25
17 7 25
-4 1 -3
-1 -19 -20
-2 2 1
-35 4 -33
17 -3 13
22 -11 8
-4 3 -2
21 16 39
-25 -1 -27
-14 -2 -15
2 4 6

-7 -7 -14
-9 3 7
-4 5 1
-4 3 -l
2 4 5
-4 7 B
2 1 2
3 9 12
-2 5 2
-4 21 16
1 14 15
4 6 10
1 11 12
0 4 5
-5 1 -4
-8 13 4
23 -2 20
-7 -4 -1
1 6 7
-6 2 -4

-15 -5 -19
-7 4 -3
3 7 10
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Tabelle 24: Inanspruchnahme 6ffentlicher finanzieller Innovationsférderung (in %)
in Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmensgrofienklassen

Wirtschaftsgliederung Sachsen

insgesamt  vom Land vom Bund darun_ter: darunter: von der darunter: von
BMWi BMBF EU EU-RP* anderen
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 40 15 23 23 0 9 0 0
Nahrung/Getrénke/Tabak 13 0 0 0 0 6 0 0
Textil/Bekleidung/Leder 52 17 38 28 13 5 0 0
Holz/Papier/Druck 13 8 0 0 0 0 0 4
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 48 23 33 23 16 11 3 5
Metalle/Metallwaren 28 10 20 14 9 6 4 0
Elektroindustrie/Instrumententechnik 61 31 50 36 25 15 6 6
Maschinen-/Fahrzeugbau 63 15 58 35 20 12 8 0
sonst. Konsumgter/Anlagenrep./-inst. 46 17 31 21 16 10 2 2
GroRBhandel 15 6 0 0 0 6 0 0
Transport/Post 25 11 6 0 0 0 9
Information/Kommunikation 45 20 31 13 17 11 6 0
Finanzdienstleistungen 8 2 4 2 2 2 1 0
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 14 0 14 3 6 0 0 0
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 52 14 48 33 30 14 10 3
Werbung/Kreativdienstleistungen 20 9 9 0 9 0 0 0
Bewachung/Gebé&udedienste 5 5 0 0 0 0 0 0
sonstige Unternehmensdienste 33 0 14 7 7 25 0 0
Insgesamt 35 12 25 15 12 8 3 2
GroRBenklassen

5-9 Beschaftigte 27 8 19 9 7 2 1
10-49 Beschéftigte 38 11 28 19 14 8 3 2
50-249 Beschaftigte 40 20 26 18 14 13 5 4
250 u.m. Beschéftigte 47 26 32 16 18 13 8 1

* Rahmenprogramm fur Forschung und technologische Entwicklung
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Tabelle 25: Inanspruchnahme 6ffentlicher finanzieller Innovationsférderung (in %)
in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmens-
grofRenklassen

Wirtschaftsgliederung Ostdeutschland ohne Sachsen

Insgesamt  vom Land vom Bund darun_ter: darunter: von der darunter: von
BMWi BMBF EU EU-RP* anderen
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 27 13 18 15 6 2 2 0
Nahrung/Getrénke/Tabak 6 0 0 0 0 9 0 0
Textil/Bekleidung/Leder 57 13 42 34 16 11 0 1
Holz/Papier/Druck 17 13 2 2 0 2 0 0
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 41 9 31 22 9 16 4 0
Metalle/Metallwaren 24 8 19 19 4 5 5 0
Elektroindustrie/Instrumententechnik 61 15 55 38 20 14 4 2
Maschinen-/Fahrzeugbau 54 27 24 23 7 22 6 0
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 24 3 22 14 10 2 5 0
GroBhandel 0 0 4 3 1 0 0 0
Transport/Post 4 2 4 2 0 1 0 0
Information/Kommunikation 28 10 22 17 11 3 1 0
Finanzdienstleistungen 1 0 1 0 0 0 0 0
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 10 7 8 5 1 1 1 0
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 37 16 31 22 15 4 4 0
Werbung/Kreativdienstleistungen 5 0 6 7 1 2 1 0
Bewachung/Gebaudedienste 1 0 1 1 0 0 0 0
sonstige Unternehmensdienste 8 1 1 0 1 5 0 1
Insgesamt 22 7 16 12 6 5 2 0
GroBenklassen

5-9 Beschéftigte 16 6 15 11 3 1 0 0
10-49 Beschéftigte 23 9 16 13 7 2 0
50-249 Beschaftigte 28 6 21 15 11 8 5 0
250 u.m. Beschéftigte 26 3 14 5 8 15 5 0

* Rahmenprogramm fur Forschung und technologische Entwicklung
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Tabelle 26: Inanspruchnahme 6ffentlicher finanzieller Innovationsférderung (in %)
in Deutschland, 2014 — 2016, nach Branchen und UnternehmensgréRRenklassen

Wirtschaftsgliederung Deutschland

insgesamt  vom Land vom Bund darun'ter: darunter: von der darunter: von
BMWi BMBF EU EU-RP* anderen
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 20 10 9 7 3 3 2 0
Nahrung/Getrénke/Tabak 5 1 1 0 0 1 0 1
Textil/Bekleidung/Leder 24 4 17 13 5 4 0 1
Holz/Papier/Druck 10 7 2 1 0 2 1 1
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 30 7 21 15 8 9 4 3
Metalle/Metallwaren 18 5 12 9 3 2 2 2
Elektroindustrie/Instrumententechnik 38 9 29 22 12 9 4 2
Maschinen-/Fahrzeugbau 33 9 26 21 10 7 4 1
sonst. Konsumgter/Anlagenrep./-inst. 16 2 12 7 7 3 2 1
GroRBhandel 2 0 1 1 0 0 0 0
Transport/Post 16 1 12 2 1 1 0 1
Information/Kommunikation 25 7 16 11 8 7 2 2
Finanzdienstleistungen 2 1 1 0 0 0 0 0
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 10 8 3 1 1 6 6 0
Ingenieurbiiros/FUE-Dienstleistungen 26 6 19 10 12 8 5 1
Werbung/Kreativdienstleistungen 9 2 6 2 4 3 1 0
Bewachung/Gebé&udedienste 2 0 0 0 0 2 2 0
sonstige Unternehmensdienste 9 1 5 4 1 2 0 2
Insgesamt 17 4 11 7 5 4 2 1
GroRBenklassen

5-9 Beschaftigte 12 4 7 4 3 3 2 1
10-49 Beschaéftigte 17 5 12 8 4 4 2 1
50-249 Beschaftigte 20 4 13 8 7 6 3 2
250 u.m. Beschéftigte 28 9 20 11 13 13 10 1

* Rahmenprogramm fur Forschung und technologische Entwicklung
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Tabelle 27: Beteiligung an Innovationskooperationen (in %) in Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmensgrof3enklassen

Wirtschafts-

gliederung el L]
nach institutioneller Herkunft der Partner nach regionaler Herkunft der Partner
Ins- Kunden Kunden Bera- staat- private andere AT
gesamt eigene (Privat- (offent- Lieferan- Wett- tungs- Hoch- liche For-  FuE- eigene Teile iSCh(fS USA At andere
Gruppe wirt- licher ten bewerber unter- schulen schungs- Dienst- Region Deutsch- Lander
- . Ausland
schaft) Sektor) nehmen einricht. leister lands
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/
Entsorgung 34 8 26 0 11 8 0 16 0 0 31 17 4 8 1 1
Nahrung/Getrénke/Tabak 22 12 9 0 13 7 0 1 0 0 20 9 3 3 2 2
Textil/ Bekleidung/Leder 42 5 19 8 19 8 7 29 23 16 27 37 8 0 0 0
Holz/Papier/ Druck 17 0 8 4 5 0 0 9 5 4 13 9 0 0 0 0
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 26 7 5 2 5 2 0 26 15 10 20 20 6 3 0 0
Metalle/Metallwaren 21 6 6 0 7 9 9 14 7 8 17 17 0 0 0 0
SELGBIMEUSIE 46 8 26 8 7 4 2 37 16 12 40 33 14 0 3 0
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 42 6 12 2 17 5 8 29 18 10 24 29 10 2 2 2
SOl ol 29 11 11 2 4 10 6 21 5 15 20 22 7 2 2 0
Anlagenrep./ -inst.
Grof3handel 7 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Transport/Post 10 4 0 2 5 0 0 0 0 0
Information/ 53 3 29 12 12 12 6 4 21 15 45 29 3 0 0 0
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 9 3 5 2 2 5 2 6 5 4 9 9 2 0 0 1
Rechts-/Steuer-/ 18 3 6 8 3 12 8 13 5 8 18 12 0 0 0 0
Unternehmensberatung
g e ol 46 16 30 13 10 23 13 37 36 25 45 38 17 4 8 5
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 9 0 8 0 0 1 0 8 8 1 9 1 0 0 0 0
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebaudedienste 9 8 9 1 8 1 8 1 1 1 9 1 1 0 0 0
sonstige . 16 5 6 0 10 6 6 7 6 1 16 16 0 0 0 0
Unternehmensdienste
Insgesamt 28 7 13 4 8 8 5 19 11 9 23 19 5 1 1 1
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 23 5 12 5 7 7 5 11 8 7 19 14 2 0 0 0
10-49 Beschaftigte 28 5 13 4 6 5 20 10 8 23 18 5 1 2 1
50-249 Beschéftigte 35 10 13 4 10 11 6 27 18 13 28 26 10 8 1 2
250 u.m. Beschéftigte 43 21 18 4 22 12 10 34 20 14 41 36 15 2 9 2
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Tabelle 28: Beteiligung an Innovationskooperationen (in %) in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und
UnternehmensgréRenklassen

Wirtschafts-

Ostdeutschland ohne Sachsen

gliederung
nach institutioneller Herkunft der Partner nach regionaler Herkunft der Partner
Ins- Kunden Kunden Bera- staat- private andere o
gesamt eigene (Privat- (6ffent- Lieferan- Wett- tungs- Hoch- liche For- FuE- eigene Teile iSCh(fS USA At andere
Gruppe wirt- licher ten bewerber  unter- schulen schungs- Dienst- Region Deutsch- Ausland Lander
schaft) Sektor) nehmen einricht. leister lands
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %
e 21 8 0 2 5 16 6 15 8 2 13 17 3 0 0 3
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 12 1 3 1 11 0 1 3 0 0 10 2 2 1 1 1
Textil/ Bekleidung/Leder 46 2 15 1 19 10 15 34 27 17 34 35 13 0 0 0
Holz/Papier/Druck 8 8 5 1 7 8 2 0 1 1 1 12 2 0 0 0
Sy 43 9 25 3 15 11 10 26 14 14 30 27 14 2 1 2
Kunststoff/Glas
Metalle/Metallwaren 35 28 16 1 18 7 8 20 10 5 26 32 5 0 1 0
SELOBIMRISIE 53 17 20 4 10 8 13 33 34 1 47 29 16 10 6 3
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 55 12 11 16 28 11 11 31 11 7 35 29 10 4 2 0
sonst. Konsun‘_ngi]ter/ 29 2 10 4 14 4 6 12 4 18 17 18 8 4 0 2
Anlagenrep./ -inst.
GrofRRhandel 2 0 1 1 0 0 2 2 1 0 0 0
Transport/Post 5 2 2 2 3 1 0 6 5 1 0 0 0
Information/
Kommunikation 26 9 12 0 8 3 7 23 16 2 11 23 3 1 1 0
Finanzdienstleistungen 18 14 5 1 4 11 10 4 0 0 17 15 3 2 0 2
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung 6 0 4 2 0 0 2 9 10 2 6 7 2 0 0 0
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 35 2 10 3 7 9 3 18 6 15 21 24 4 2 0 0
Werbung/
Kreativdienstieistungen 37 10 7 12 9 34 9 11 9 10 10 33 6 0 0 5
) 17 16 16 0 16 0 16 1 0 0 17 1 0 0 0 0
Gebaudedienste
sonstige . 18 12 3 2 12 17 2 2 0 1 18 11 4 1 1 1
Unternehmensdienste
Insgesamt 25 9 10 3 10 6 6 13 8 6 17 17 5 2 1 1
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 23 8 11 1 7 4 6 9 8 4 13 16 1 1 0 0
10-49 Beschéftigte 22 7 6 3 5 5 14 6 5 17 14 4 1 0 0
50-249 Beschaftigte 36 14 19 4 18 17 8 21 14 7 25 26 12 3 2 2
250 u.m. Beschéftigte 40 29 23 12 29 16 21 26 19 16 30 37 26 14 10 7
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Tabelle 29: Beteiligung an Innovationskooperationen (in %) in Deutschland, 2014 — 2016, nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschafts-

Deutschland

gliederung
nach institutioneller Herkunft der Partner nach regionaler Herkunft der Partner
Ins- Kunden Kunden Bera- staat- private andere AT
gesamt eigene (Privat- (offent- Lieferan- Wett- tungs- Hoch- liche For- FuE- eigene Teile s g g USA Asien andere
Gruppe wirt- licher ten bewerber  unter- schulen schungs- Dienst- Region Deutsch- Lander
o . Ausland
schaft) Sektor) nehmen einricht. leister lands
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/
Entsorgung 18 6 4 2 7 8 7 13 7 3 13 15 4 0 0 2
Nahrung/Getrénke/Tabak 11 7 8 5 9 5 5 6 5 5 10 4 3 1 0 0
Textil/ Bekleidung/Leder 22 1 7 1 12 5 3 12 9 6 12 21 6 0 0 0
Holz/Papier/Druck 11 3 3 1 5 7 4 7 2 1 8 7 2 1 1 0
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 31 10 16 3 13 5 6 19 10 9 16 23 14 6 3 4
Metalle/Metallwaren 15 7 6 1 7 4 4 8 5 3 10 12 3 1 1 0
Elektroindustrie/
Isiumaniar il 36 13 14 6 11 10 7 22 15 8 25 25 15 5 5 2
Maschinen-/Fahrzeugbau 27 10 10 3 15 6 9 19 9 7 16 19 12 3 2 1
sonst. Konsumglter/
Anlagenrep./ -inst. 13 4 2 1 6 3 4 8 2 5 8 10 5 2 2 1
Grof3handel 8 7 0 6 5 6 1 1 7 2 0 0 0
Transport/Post 7 5 2 2 8 2 1 0 5 2 0 1 0
Information/ 25 9 10 5 5 8 4 20 12 8 17 14 8 1 1 2
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 27 19 8 2 6 11 14 5 1 1 20 15 3 1 0 3
Rechts-/Steuer-/ 15 8 3 9 1 4 1 9 7 2 1 12 3 0 0 0
Unternehmensberatung
g e ol 25 5 12 7 5 6 6 19 10 9 17 19 9 3 2 2
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 23 9 5 8 5 1 1 15 6 1 12 20 5 0 0 1
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebiudedienste 15 12 12 9 5 1 5 3 2 1 15 5 1 0 0 0
sonstige . 10 5 3 3 8 5 3 4 1 3 9 8 2 1 1 0
Unternehmensdienste
Insgesamt 18 8 7 4 7 6 6 11 7 5 13 13 6 1 1 1
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 18 8 6 5) 5) 7 10 8 5 13 10 3 1 0 0
10-49 Beschaftigte 13 4 5 3 4 4 3 8 4 3 9 9 4 1 1 0
50-249 Beschaftigte 25 12 10 4 10 8 7 14 8 5 15 19 9 3 2 2
250 u.m. Beschéftigte 48 33 25 9 27 18 18 33 17 15 35 43 29 12 10 7
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Tabelle 30: Nutzung von Informationsquellen fur Innovationen (in %) in Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmensgrofi3en-
klassen

Wirtschaftsgliederung Sachsen

Kunden staatliche private Messen, wissen- Normen
lejlgfer:_es ?;:\?;n (offent- Lieferan- Wett- ﬁer;g?erhr_ Hoch- E((:)f:un S FuE- ZKeo:feren— schaftliche L/s(rjbande Patent- Standardi-  Crowd-
; licher ten bewerber '9 schulen chung Dienst- ! Zeit- schriften sierungs- sourcing
nehmen wirtschaft) biros einrich- ) Ausstel- . Kammern ;
Sektor) leister schriften gremien
tungen lungen
Anteil an allen innovationsaktiven Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/ 70 20 0 11 29 3 8 0 8 8 0 8 0 8 0
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 42 29 6 4 0 0 0 0 16 5 6 0 0 11
Textil/ Bekleidung/Leder 73 44 4 9 14 10 19 20 10 28 0 10 5 4 0
Holz/Papier/Druck 56 34 0 14 29 0 0 0 0 29 10 5 0 0 10
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 54 54 9 9 18 0 9 3 0 20 13 0 5 4 3
Metalle/Metallwaren 57 37 11 17 15 4 6 2 4 25 9 0 1 2 9
Elektroindustrie/ 60 43 8 3 15 2 22 1 4 16 3 0 4 7 1
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 51 42 8 4 8 0 16 11 8 3 3 1 2 1 0
sonst. Konsumgiiter/ 61 30 13 18 18 8 12 5 12 8 5 7 2 1 5
Anlagenrep./ -inst.
Grof3handel 30 35 4 53 19 0 1 0 1 50 17 0 0 0 10
Transport/Post 37 25 8 4 18 8 0 0 0 4 8 12 0 0 0
Information/Kommunikation 66 46 19 0 15 6 21 0 0 12 16 6 0 0 7
Finanzdienstleistungen 38 15 3 14 6 4 3 1 1 4 5 10 1 2 0
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung 59 26 9 13 14 4 13 8 0 8 22 14 0 3 0
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 56 25 9 3 4 4 25 9 9 10 11 5 5 4 2
Werbung/
Kreativdienstleistungen 7E & £ © © v e v v 2 ¥ 2 © ¥ &
Bewachung/ 29 15 10 9 14 0 6 6 0 9 18 18 0 0 0
Gebaudedienste
S . 69 53 6 0 6 0 1 0 0 12 21 12 0 6 1
Unternehmensdienste
Insgesamt 53 35 9 11 14 3 11 5 3 16 11 6 1 2 4
GroRenklassen
5-9 Beschaftigte 46 35 9 14 9 1 7 1 1 17 15 8 1 2 5
10-49 Beschaftigte 55 35 10 11 17 5 13 6 3 16 10 5 1 2 4
50-249 Beschaftigte 61 33 6 8 15 1 13 9 6 12 5 2 3 3 1
250 u.m. Beschéftigte 65 34 8 12 22 4 16 4 7 13 6 10 8 7 1
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Tabelle 31: Nutzung von Informationsquellen fur Innovationen (in %) in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und
UnternehmensgréRenklassen

Wirtschaftsgliederung Ostdeutschland ohne Sachsen

eigenes Kunden Kunden Berater IS:toafthChe private mgsfseerg,n_ wissen- Verbande Normen,
Urg1ter— (Privat- (offent- Lieferan- Wett- n eniehr— Hoch- schunas- FuE- zen schaftliche und Patent- Standardi-  Crowd-
; licher ten bewerber '9 schulen chung Dienst- ! Zeit- schriften sierungs- sourcing
nehmen wirtschaft) biros einrich- ) Ausstel- . Kammern ;
Sektor) leister schriften gremien
tungen lungen
Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/ 39 31 14 3 14 9 4 4 3 13 5 3 2 3 2
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 57 19 11 2 29 1 8 0 2 34 0 0 0 0 0
Textil/ Bekleidung/Leder 59 50 9 11 14 20 11 1 29 1 11 2 3 0
Holz/Papier/Druck 52 16 8 5 9 1 1 1 2 11 4 1 2 0
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 62 37 3 5 11 1 10 6 5 16 11 2 4 1 0
Metalle/Metallwaren 67 42 10 18 22 1 8 0 2 11 5 5 0 1 0
Elektroindustrie/ 72 39 6 7 15 3 16 4 10 32 9 3 8 7 1
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 73 22 3 8 11 4 0 0 6 17 12 10 5 5 0
sonst. Konsumgiiter/ 41 26 3 12 25 0 3 4 9 18 11 0 0 7 9
Anlagenrep./ -inst.
GroRBhandel 36 14 5 30 15 0 0 0 0 23 0 5 0 14 0
Transport/Post 67 28 9 9 8 13 1 0 0 1 0 6 0 1 0
Information/Kommunikation 76 37 4 6 11 4 7 5 3 9 6 0 0 6 2
Finanzdienstleistungen 59 17 0 5 14 6 0 0 0 9 7 29 6 0 1
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung 39 13 18 6 5 2 11 1 3 18 10 16 0 5 11
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 59 38 29 6 13 7 15 8 2 16 25 10 3 12 1
Werbung/
Kreativdienstleistungen e & 27 25 =i . g & v 1 © 2 © © v
Bewachung/ 26 40 7 22 17 0 0 0 0 20 15 16 0 1 0
Gebaudedienste
S . 75 41 10 5 16 20 2 0 0 26 17 9 1 0 4
Unternehmensdienste
Insgesamt 57 32 10 11 15 4 6 3 3 16 9 6 1 5 1
GroRenklassen
5-9 Beschaftigte 64 31 14 17 15 6 3 2 1 15 9 8 1 7 0
10-49 Beschaftigte 51 32 7 13 2 7 3 4 16 9 3 0 3 3
50-249 Beschaftigte 60 32 10 18 6 8 2 2 17 8 14 4 5 1
250 u.m. Beschéftigte 69 37 12 25 12 14 4 7 17 5 8 9 5 4

69



Tabelle 32: Nutzung von Informationsquellen fur Innovationen (in %) in Deutschland, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmensgrofen-
klassen

Wirtschaftsgliederung Deutschland

eigenes Kunden Kunden Berater IS:toafthche private wgsfseerg,n_ wissen- Verbande Normen,
Urg1ter— (Privat- (offent- Lieferan- Wett- n enieljr— Hoch- schunas- FuE- zen schaftliche und Patent- Standardi-  Crowd-
; licher ten bewerber '9 schulen chung Dienst- ! Zeit- schriften sierungs- sourcing
nehmen wirtschaft) biros einrich- ) Ausstel- . Kammern ;
Sektor) leister schriften gremien
tungen lungen
Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/ 47 21 10 11 14 10 8 4 3 14 3 6 1 4 0
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 56 39 4 5 18 4 1 0 1 15 6 4 0 0 2
Textil/ Bekleidung/Leder 65 39 4 12 18 3 6 5 2 23 2 3 1 1 1
Holz/Papier/Druck 53 36 8 16 11 3 2 1 1 20 6 8 1 5 1
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 60 40 3 9 13 1 10 4 3 11 10 3 5 4 1
Metalle/Metallwaren 53 31 4 8 9 2 8 1 1 13 6 2 3 2 1
Elektroindustrie/ 66 43 1 12 15 2 14 7 6 21 4 2 2 7 1
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 59 44 5 11 15 5 5 2 4 13 4 5 3 3 1
sonst. Konsumgiiter/ 47 29 10 11 14 3 9 1 4 19 8 5 2 3 2
Anlagenrep./ -inst.
GroRBhandel 38 23 8 17 11 3] 4 3] 3] 15 8 1 1 9 1
Transport/Post 52 23 6 11 12 4 1 1 0 7 6 8 1 5 0
Information/Kommunikation 75 38 13 5 13 4 10 4 4 12 11 4 1 3 6
Finanzdienstleistungen 64 30 1 1 27 8 2 0 0 7 7 21 1 1 3
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung 40 24 10 9 12 12 12 8 6 19 16 7 0 10 8
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 59 29 16 9 9 6 13 6 3 13 15 7 2 9 0
Werbung/
Kreativdienstleistungen &l S ¥ 4 & 4 2 4 g 1o 2 2 © ¥ v
Bewachung/ 51 13 2 19 1 0 0 27 0 8 14 34 0 0 0
Gebaudedienste
SEIEIE . 62 30 7 6 8 4 1 0 1 13 8 7 1 1 1
Unternehmensdienste
Insgesamt 55 31 8 10 13 4 6 4 3] 14 9 7 1 5 2
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 51 27 10 12 9 4 5 8 4 15 10 9 1 6 3
10-49 Beschaftigte 55 32 7 9 14 4 6 3 2 13 8 5 1 4 2
50-249 Beschaftigte 62 35 7 8 16 5 7 3 2 13 7 6 3 6 2
250 u.m. Beschéftigte 69 41 8 9 23 6 10 4 5 15 8 7 7 6 2
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Tabelle 33: Einfiuhrung von Marketing- und Organisationsinnovationen (in %) in Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmens-

grofRenklassen

Wirtschaftsgliederung Sachsen

Einfuhrung von Organisationsinnovationen

Einfuhrung von

Einfiihrung von

Einfuhrung von Marketinginnovationen

Produkt-, Marketi neue
Prozess-, B deutlich neue Werbe- Vertriebskanile neue Methoden TN neue Formen
Marketing- od. oder ) verandertes techniken, ’ neue Formen ) d. Organisation ; d. Gestaltung
S Organisations- insgesamt . " . (inkl. neue X L. insgesamt - der Arbeits-
Organisations- innovationen Design (inkl. Medien, e der Preispolitik v. Geschafts- organisation V. A_uBen-
innovationen Verpackung) Marken Prasentation) prozessen beziehungen
Anteil an allen Unternehmen in %
Bl R 55 42 24 2 10 11 14 35 28 22 6
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 58 47 42 26 26 17 13 26 13 21
Textil/ Bekleidung/Leder 71 62 52 27 31 40 11 32 23 23
Holz/Papier/Druck 58 49 29 4 11 22 5 32 19 19 13
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 84 69 56 24 37 25 11 38 20 23 11
Metalle/Metallwaren 55 40 25 10 14 12 11 23 16 19 11
Elektroindustrie/
Instrumententechnik 90 69 48 28 20 27 18 55) 38 25 17
Maschinen-/Fahrzeugbau 73 51 33 9 22 19 6 38 24 28 17
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 52 36 25 10 15 13 3 24 17 17 10
GrofRRhandel 64 48 36 12 21 19 20 44 17 19 23
Transport/Post 34 29 21 6 11 10 9 16 13 12 9
Information/Kommunikation 88 63 50 20 33 31 14 44 28 29 10
Finanzdienstleistungen 74 64 41 10 37 5 17 30 22 15 2
Rechts-/Steuer-/ 56 49 16 5 14 12 7 41 28 23 15
Unternehmensberatung
Inoeniettbiiios 58 36 20 10 i 9 6 29 19 18 15
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 72 61 45 25 40 20 5 49 32 42 14
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebéudedienste 56 43 34 5 15 20 9 18 12 14 &
sonstige . 60 55 32 14 29 11 9 42 29 27 15
Unternehmensdienste
Insgesamt 60 46 31 12 19 16 10 32 20 20 12
GroRBenklassen
5-9 Beschaftigte 56 45 33 11 22 17 11 25 15 16 10
10-49 Beschaftigte 58 42 27 11 17 15 9 32 20 19 13
50-249 Beschaftigte 75 63 40 18 19 18 13 51 35 37 14
250 u.m. Beschéaftigte 72 56 35 15 20 17 9 44 33 35 19
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Tabelle 34: Einfihrung von Marketing- und Organisationsinnovationen (in %) in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen
und Unternehmensgrof3enklassen

Wirtschaftsgliederung Ostdeutschland ohne Sachsen

Einfuhrung von Einfiih Einfuhrung von Marketinginnovationen Einfiihrung von Organisationsinnovationen
Produkt-, Intuhrung von
Prozess-, Marketing- deutlich neue Werbe- ?/erjt?iebskanéle neue Methoden TN neue Formen
Marketing- od. oder ) verandertes techniken, ’ neue Formen ) d. Organisation ; d. Gestaltung
S Organisations- insgesamt . " . (inkl. neue X L. insgesamt .. der Arbeits-
Organisations- innovationen Design (inkl. Medien, e der Preispolitik v. Geschafts- organisation V. A_uBen-
innovationen Verpackung) Marken Prasentation) prozessen beziehungen
Anteil an allen Unternehmen in %
e 52 40 23 5 15 13 10 32 12 23 10
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 50 38 27 18 10 8 13 25 19 20
Textil/ Bekleidung/Leder 51 32 15 10 16 10 12 28 23 19
Holz/Papier/Druck 57 45 38 15 19 17 7 29 24 14
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 72 54 39 22 12 17 12 43 29 34 12
Metalle/Metallwaren 56 40 21 7 11 12 8 32 22 15 14
Elektroindustrie/
Instrumententechnik 81 60 39 24 20 15 17 52 40 43 29
Maschinen-/Fahrzeugbau 79 50 37 15 26 16 6 40 36 17 9
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 59 44 35 14 25 20 11 24 12 24 4
GrofRRhandel 38 30 13 4 9 8 9 16 2 11
Transport/Post 25 17 10 5 3 3 5 15 8 9
Information/Kommunikation 70 56 41 15 16 20 22 44 30 27 13
Finanzdienstleistungen 59 43 33 11 16 31 15 36 27 30 17
Rechts-/Steuer-/ 38 27 8 8 2 7 1 26 25 18 7
Unternehmensberatung
Inoeniettbiiios 62 47 31 9 i 9 13 35 28 26 15
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 50 48 38 13 13 36 25 36 18 31 5
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebéudedienste 41 30 14 0 11 11 0 16 12 9 0
sonstige . 66 50 31 22 19 13 7 35 17 24 21
Unternehmensdienste
Insgesamt 51 38 24 10 12 12 9 28 19 19 9
GroRBenklassen
5-9 Beschaftigte 42 31 19 6 9 10 9 21 13 14
10-49 Beschaftigte 54 40 24 12 13 13 8 31 19 21
50-249 Beschaftigte 69 53 32 14 17 14 12 40 30 26 12
250 u.m. Beschéaftigte 78 63 51 34 25 30 14 48 42 39 24
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Tabelle 35: EinfUhrung von Marketing- und Organisationsinnovationen (in %) in Deutschland, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmens-

groRenklassen

Wirtschaftsgliederung Deutschland

Einfuhrung von Organisationsinnovationen

Einfuhrung von

Einfiihrung von

Einfuhrung von Marketinginnovationen

Produkt-, Marketi neue
Prozess-, B deutlich neue Werbe- Vertriebskansle neue Methoden TN neue Formen
Marketing- od. oder ) verandertes techniken, ’ neue Formen ) d. Organisation ; d. Gestaltung
S Organisations- insgesamt . " . (inkl. neue X L. insgesamt o der Arbeits-
Organisations- innovationen Design (inkl. Medien, e der Preispolitik v. Geschafts- organisation V. A_uBen-
innovationen Verpackung) Marken Prasentation) prozessen beziehungen
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/ 44 34 21 5 13 1 9 25 16 16 8
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 47 36 29 17 16 10 9 18 12 14 2
Textil/ Bekleidung/Leder 66 54 42 19 26 24 11 32 21 16 10
Holz/Papier/Druck 67 56 37 20 20 20 6 38 21 25 10
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 68 51 36 19 18 17 8 35 24 24 11
Metalle/Metallwaren 58 40 23 7 12 15 8 34 21 20 11
Elektroindustrie/
T 84 65 45 23 23 23 14 50 36 29 21
Maschinen-/Fahrzeugbau 77 55 39 13 23 22 12 47 34 31 18
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 56 39 27 15 13 15 5 26 16 19 7
GroBhandel 56 47 37 11 17 23 10 33 22 22 12
Transport/Post 35 27 14 5 7 6 6 19 10 15 8
Information/Kommunikation 70 55 39 19 15 22 14 41 29 31 16
Finanzdienstleistungen 70 60 49 13 30 40 15 42 37 32 17
Rechts-/Steuer-/ 49 43 21 11 10 12 4 36 25 19 11
Unternehmensberatung
Inoeniettbiiios 58 38 21 9 9 8 6 31 24 22 12
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 66 59 51 23 39 32 14 a4 32 31 17
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebaudedienste 51 41 33 4 22 14 4 32 10 24 19
sonstige . 58 46 32 16 22 20 7 29 19 19 9
Unternehmensdienste
Insgesamt 56 44 30 12 16 16 8 32 21 22 12
GroRBenklassen
5-9 Beschaftigte 52 40 29 10 16 17 6 28 16 20 11
10-49 Beschaftigte 54 42 27 11 14 14 8 31 21 20 11
50-249 Beschaftigte 71 58 36 18 20 20 12 44 32 29 14
250 u.m. Beschéftigte 84 69 50 24 30 29 16 56 44 42 22
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Tabelle 36: Einfuhrung von Logistikinnovationen (in %) in Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmensgrof3enklassen

Wirtschafts-

gliederung Secliger
nach Art der Innovation Griinde fir die Einflhrung mit hoher Bedeutung
Systeme Xjenrbzs;se— Verbesse- Reaktion
Digitales ; zur eindeu- 9 ) ) auf beste-
Elektroni- ; " Versands Erschlie- rung der Reaktion )
Insgesamt Lager- Supply- h tigen Ruick- Neue durch R R Unt h f Wett Reaktion hende oder
haltungs- Chain- sche automati- nahme- Liefer- uren Re- Andere ung neuer nternen- aut yvett- auf Preis- erwartete
Beschaf- o Design von Marktchan- mens- bewerbs-
systeme Manage- schen logistik methoden druck Gesetze/
| fung Produkt- Produkten cen perfor- druck Requlie-
oder Ver- mance 9
erkennung rungen
packung
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/
Entsorgung 18 2 5 6 2 4 5 2 3 5 5 2 5 6
Nahrung/Getrénke/Tabak 30 10 8 12 8 8 5 4 3 13 12 13 14 12
Textil/ Bekleidung/Leder 32 22 4 7 5 0 5 3 15 12 16 2
Holz/Papier/ Druck 29 13 10 7 5 0 2 0 2 10 12 0
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 28 10 5 11 10 7 5 5 2 9 16 10 12 5
Metalle/Metallwaren 35 8 8 12 6 3 8 3 1 8 9 5 6 1
SERMIETL 47 19 19 15 1 3 0 10 5 0 8 8 7 3
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 42 14 22 12 4 8 4 5 0 3 19 3 4 6
Stz [otstimg Uiz 28 11 13 8 6 11 2 5 0 5 10 8 10 6
Anlagenrep./ -inst.
Grof3handel 46 33 19 20 4 16 5 2 0 12 24 18 17 8
Transport/Post 23 5 8 8 2 2 10 0 3 5 10 5 8 8
Information/ 32 9 16 16 3 4 4 0 2 5 7 8 5 5
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Rechts-/Steuer-/ 9 0 5 0 0 0 0 2 6 2 7 0 0 3
Unternehmensberatung
Ingenieurbiros/
FuE-Dienstleistungen 9 € o 2 1 . Y 1 . . . Y . 1
Werbung/ 24 4 1 1 5 5 0 1 0 6 5 1 2 0
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebéudedienste 13 5 0 9 0 3 5 0 0 4 3 3 8 0
sonstige
Unternehmensdienste 7 7 7 2 0 5 0 2 4 5 L L 2 0
Insgesamt 26 9 9 9 4 5 4 2 2 5 9 6 7 4
GroRenklassen
5-9 Beschéftigte 17 6 5 6 1 3 3 1 2 6 4
10-49 Beschéftigte 27 10 10 10 4 6 5 2 1 10 6 7 5
50-249 Beschaftigte 43 15 16 11 13 11 7 4 17 10 16 5




| 250 u.m. Beschéftigte

48

21

16

21 15 6

5

5

3

5 18 9 16

6

Tabelle 37: Einfihrung von Logistikinnovationen (in %) in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und Unternehmens-

grofRenklassen

Wirtschafts-

Ostdeutschland ohne Sachsen

gliederung
nach Art der Innovation Griinde fir die Einflhrung mit hoher Bedeutung
Systeme YiizEsEEs Reaktion
Digitales zur eindeu- Ly Gl Vs iness: auf beste-
Elektroni- - " Versands Erschlie- rung der Reaktion )
Lager- Supply- tigen Ruick- Neue Reaktion hende oder
Insgesamt : sche . ) durch Re- Bung neuer  Unterneh- auf Wett- ]
haltungs- Chain- - automati- nahme- Liefer- PR Andere R e — [ auf Preis- erwartete
systeme Manage- schen logistik methoden 9 druck Gesetze/
fung Produkten cen perfor- druck :
ment Produkt- T Ve el Regulie-
erkennung rungen
packung
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/Wasser/ 16 4 P 5 1 3 3 3 2 1 5 2 2 7
Entsorgung
Nahrung/Getranke/Tabak 26 15 0 0 5 0 0 8 7 8 8 5 5 9
Textil/ Bekleidung/Leder 24 12 6 2 1 1 0 2 6 5 14 6 2 2
Holz/Papier/ Druck 15 4 7 1 1 3 0 0 5 1 0 0 0 0
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 33 14 9 7 5 7 0 6 1 4 8 6 7 5
Metalle/Metallwaren 19 12 11 5 6 6 2 1 0 5 3 1 2 6
Elektroindustrie/
T 49 31 12 15 12 11 3 11 4 6 13 6 5 2
Maschinen-/Fahrzeugbau 28 16 6 10 2 3 5 0 1 3 11 7 7 2
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 20 g g g Y z 2 Y v 4 € U U ©
Grof3handel 9 0 4 0 3 3 0 0 2 0 1 2 3 6
Transport/Post 8 3 0 1 0 2 1 1 0 2 2 1 3 1
Information/ 15 3 2 2 0 0 1 1 1 2 5 2 1 0
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 15 2 8 8 2 1 2 4 1 1 4 2 6 5
Rechts-/Steuer-/ 3 0 P 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Unternehmensberatung
Ingenieurbiiros/
FuE-Dienstleistungen ® . 1 9 o ¢ ¢ o ¢ . 2 . 9 1
Werbung/
Kreativdienstleistungen 8 4 0 0 0 0 0 0 0 0 2 8 1 1
Bewachung/
EabrunlaEE 12 5 1 4 1 0 5 0 1 6 0 6 5 0
sonstige
Unternehmensdienste 9 3 7 ! 0 2 ! 0 0 4 2 ! ! 2
Insgesamt 14 6 4 3 2 2 2 1 1 3 3 3 3 3
GroRenklassen
5-9 Beschéftigte 12 6 3 2 2 2 1 0 1 3 3 3
10-49 Beschéftigte 11 3 3 0 1 1 1 1 2 2
50-249 Beschaftigte 27 9 6 2 3 3 3 2 10 4

75



| 250 u.m. Beschaftigte | 42 | 25 9 13 9 4 8 6 | 5 8 25 12 14 11
Tabelle 38: EinfiUhrung von Logistikinnovationen (in %) in Deutschland, 2014 — 2016, nach Branchen und UnternehmensgréfRenklassen
Wirtschafts-
gliederung Deutschland

nach Art der Innovation Griinde fir die Einfihrung mit hoher Bedeutung
Systeme YiizEsEEs Reaktion
Clpiiles Elektroni- ALy SR~ Cjer']rgad:dss Erschlie- :{Jirg ?jsesre_ Reaktion Aijlesic:
oSSt ngs cham %XN® atomat-  pabme  Lfer  GUCNRe | Bungnever Unemeh- autwet SRS SRR O
systeme Manage- I schen logistik methoden DEEITI (75l MPLGER S ETie G druck Gesetze/
Y 9 fung 9 Produkten cen perfor- druck !
ment Produkt- der V Regulie-
erkennung oder Ver- mance rungen
packung
Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/ 14 3 3 3 1 3 3 1 2 2 4 3 2 4
Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 19 8 5 8 4 3 2 2 2 5 5 5 4 5
Textil/ Bekleidung/Leder 28 13 7 6 4 4 2 6 1 7 7 5 4 2
Holz/Papier/ Druck 21 7 8 6 3 3 2 2 1 4 5 5 3 1
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 34 14 9 7 10 7 3] 7 2 7 11 8 11 8
Metalle/Metallwaren 31 13 7 8 9 4 9 5 2 5 11 7 7 3
Elektroindustrie/
T 46 19 12 15 9 8 2 12 3] 6 13 8 8 8
Maschinen-/Fahrzeugbau 36 16 9 10 5 5 2 6 1 4 11 6 7 3
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. = < 9 2 2 4 1 2 Y 4 g 2 2 &
Grof3handel 24 12 7 8 5 5 2 5 1 4 9 5 4 3
Transport/Post 14 4 3 2 3 4 5 1 1 4 6 4 4 2
Information/ 22 8 7 6 1 2 2 2 3 a4 7 a4 5 2
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 12 5 3 9 1 0 1 1 1 1 3 3 3 1
Rechts-/Steuer-/ 6 0 1 1 0 0 0 P 0 0 2 0 0 1
Unternehmensberatung
Ingenieurbiiros/
FuE-Dienstleistungen — 1 & 2 1 Y Y 1 Y 1 4 1 < 2
Werbung/ 11 4 3 3 1 0 1 3 2 2 a4 3 1 1
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebsudedienste 15 5 1 5 1 4 5 0 4 3 2 2 6 1
sonstige
Unternehmensdienste 12 4 4 4 1 1 0 0 1 8 4 1 2 3
Insgesamt 19 7 5 6 3 3 3 3 1 3 6 4 4 2
GroRBenklassen
5-9 Beschaftigte 15 5 3 4 2 2 3 3 1 4 3 1
10-49 Beschéftigte 17 6 4 5 3 3 2 2 1 5 4 2
50-249 Beschéaftigte 35 13 10 9 7 6 3] 5 3] 12 7 8 4

76




250 u.m. Beschéftigte

a7

25

20

18

12

24

13

17
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Tabelle 39: Grunde fur den Verzicht auf und Behinderung von Innovationsaktivitaten (in %) in Sachsen, 2014 — 2016, nach Branchen und

Unternehmensgrélenklassen

Wirtschafts-

. Sachsen
gliederung
Griinde fur den Verzicht auf Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung Hemmnisse fiir Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung
nach Art des Grundes nach Art des Hemmnisses
keine
Innova- )
keine kein tionsmog- g/lnangel Mangel Mangel Mangel ﬁﬁi‘g{; Unsicher-
kein oder zu Bedarf Kei lichkeiten an 9e! an geeig- ng Mangel o
f eine unterneh- I an geeig- im Zu- . heit Gber zu starker
Ins- Bedarf geringe aufgrund ute aufgrund Ins- neh- geeigne netem netem ana zu an geeig die Nach-  Wettbe-
gesamt aufgrund Nach- des Igdeen fiir der gesamt zu hohe mens- ten exter- Each- Fach- I%dr(?er— neten frage werb im
friherer frage geringen | Eigen- Kosten . nen | personal itteln f Koope- gh Ab
Innova- nach Wettbe- nnova- schaften internen Finan- persona am mitteln far rations- nach satz-
. f tionen Finan- ) im Unter- ’ Innovati- Innovati- markt
tionen Innova- werbs im der . zierungs- Arbeits- - partnern -
. zierungs- nehmen onsakti- onsideen
tionen Markt Produkte/ I quellen markt o
Diensleis- quellen vitaten
tungen
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/ 39 11 19 13 9 26 25 8 10 5 9 7 4 3 2 3
Wasser/ Entsorgung
?:S;‘;”glee"a”ka 27 12 8 3 8 18 48 0 0 3 1 11 6 7 6 9
Ieeég'r/ Bekleidung/ 32 0 21 2 4 23 51 11 2 4 6 14 5 2 5 4
Holz/Papier/Druck 43 11 15 0 8 25 46 3 0 3 8 11 6 3 14 5)
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 38 13 6 6 5 24 31 0 0 2 5 12 6 6 7 9
Metalle/Metallwaren 33 7 11 4 6 27 27 1 0 1 4 3 5 3 3 7
Elektroindustrie/ 21 5 8 2 5 12 44 6 2 3 9 19 15 7 1 13
Instrumententechnik
’I\:":ﬁf;gﬂgg;u 23 11 5 0 6 8 52 4 0 5 5 28 18 11 9 9
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 35 8 11 4 11 23 32 4 1 2 8 12 10 5 5 9
GrofRRhandel 28 6 2 3 20 34 2 2 3 11 12 0 2 6 11
Transport/Post 33 7 2 5 27 42 2 2 2 4 7 4 3 2 4
lileEey 36 11 17 1 10 12 43 7 0 3 2 19 5 5 17 24
Kommunikation
nggﬁg;“sp 23 2 4 1 1 20 39 3 0 0 18 9 5 2 3 10
Rechts-/Steuer-/Unter-
nehmensberatung 46 15 16 2 4 33 20 7 0 2 19 7 9 6 6 2
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 40 7 13 4 4 35 30 5 0 0 7 8 7 4 5 5
‘é‘.’erb””.g’ ROEEY- 27 1 1 15 6 27 55 4 1 3 3 14 16 4 16 14
ienstleistungen
Bewachung/ 42 6 27 5 8 37 33 3 0 0 2 9 7 6 10 10
Gebaudedienste
sonstige 51 9 20 5 4 29 49 7 0 0 2 10 8 2 7 10

Unternehmensdienste
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Insgesamt

GroBenklassen

5-9 Beschéftigte
10-49 Beschaftigte
50-249 Beschaftigte
250 u.m. Beschéftigte

35

35
34
40
25

A N 00 ©

12

13
12
11
10

N 0o w b

g N g~

25

26
24
26
12

37

39
37
29
34

~N O W W

N W Pk O

A N P

11

11

10
11
12
16

11

o N O b

10

11
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Tabelle 40: Grunde fur den Verzicht auf und Behinderung von Innovationsaktivitaten (in %) in Ostdeutschland ohne Sachsen, 2014 — 2016,
nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschafts- Ostdeutschland ohne Sachsen

gliederung
Griinde fir den Verzicht auf Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung Hemmnisse fur Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung
nach Art des Grundes nach Art des Hemmnisses
keine
Innovati- Schwie-
keine kein onsmog- Mangel Mangel Manael Mangel rigkeiten Unsicher-
kein oder zu Bedarf keine lichkeiten an unter- an an gei ~ angeeig- irﬁ Zu- Mangel heit tber 7u starker
Ins- Bedarf geringe aufgrund ute aufgrund Ins- neh- geeigne- netgm 9 netem ana zu an geeig- die Nach-  Wettbe-
gesamt aufgrund Nach- des Igdeen fiir der gesamt zu hohe mens- ten exter- Fach- Fach- I%('jrdger— neten frage werb im
friherer frage geringen Innova- Eigen- Kosten internen nen ersonal personal mitteln far Koope- nagh Absatz-
Innova- nach Wettbe- tionen schaften Finan- Finan- ﬁn Unter- @M Innovati- rations- Innovati- markt
tionen Innova- werbs im der zierungs- zierungs- nehmen Arbeits- onsakii- partnern onsideen
tionen Markt Produkte/ quellen quellen markt vitdten
Diensleis-
tungen
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/ 51 8 20 8 5 40 23 16 11 5 9 9 7 4 12 8
Wasser/Entsorgung
#‘:S;‘;”glee“a”ke’ 51 22 23 10 7 15 43 27 11 17 22 30 24 27 25 28
Ieegg'r/ Bekleidung/ 33 5 7 3 4 35 45 29 0 0 0 20 6 7 9 14
Holz/Papier/Druck 29 11 13 2 7 19 38 32 14 11 12 15 11 12 10 24
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 22 4 15 0 6 14 43 30 14 11 16 22 8 9 15 10
Metalle/Metallwaren 15 5) 5 6 5 8 50 23 11 16 24 29 19 6 4 5
Elektroindustrie/ 20 11 6 2 1 11 53 32 17 5 31 31 7 3 11 21
Instrumententechnik
Maschinen-/
Fahrzeugbau 20 3 7 3 3 14 32 6 11 10 17 25 9 13 1 0
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 29 17 7 4 7 15 28 14 14 15 8 11 11 6 7 11
GrofRRhandel 38 6 16 5) 33 30 14 6 4 18 14 16 12 11 10
Transport/Post 32 8 16 3 3 28 32 17 15 10 8 16 15 5 6 12
lileEey 38 23 13 6 10 21 43 26 32 25 20 21 24 14 13 9
Kommunikation
Finanzdienst-
leistungen 26 10 4 4 5 16 18 17 7 4 9 13 7 7 12 13
Rechts-/Steuer-/Unter-
nehmensberatung 41 16 18 6 7 29 27 10 8 10 25 27 5 4 9 0
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 41 3 9 6 6 37 34 13 14 11 16 20 10 5 8 2
BT e 37 13 15 0 0 24 29 12 0 0 23 14 2 11 3 18
dienstleistungen
Bewachung/ 55 14 32 11 22 31 70 53 21 14 32 57 24 29 27 4
Gebaudedienste
SR : 43 8 16 10 2 37 48 16 14 8 21 26 14 8 6 14
Unternehmensdienste
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Insgesamt

GroBenklassen

5-9 Beschéftigte
10-49 Beschaftigte
50-249 Beschaftigte
250 u.m. Beschéftigte

37

38
35
41
22

11

13
10

15

17
14
15
10

N MO

N M O ©

25

23
25
38
18

39

41
39
33
30

21

24
19
20
18

14

17
13

11

15
10

18

22
18
10
10

24

28
23
13
12

14

17
14
10

11

14

11

14
10

13

13

19

10
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Tabelle 41: Grinde fur den Verzicht auf und Behinderung von Innovationsaktivitaten (in %) in Deutschland, 2014 — 2016, nach Branchen und
UnternehmensgréRRenklassen

Wirtschafts- Deutschland

gliederung
Griinde fir den Verzicht auf Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung Hemmnisse fur Innovationsaktivitaten mit hoher Bedeutung
nach Art des Grundes nach Art des Hemmnisses
keine
Innovati- Schwie-
keine kein onsmog- Mangel Mangel Manael Mangel rigkeiten Unsicher-
kein oder zu Bedarf ) lichkeiten an unter- an 9¢! an geeig- ng Mangel o
f keine . an geeig- im Zu- . heit Gber zu starker
Ins- Bedarf geringe aufgrund ute aufgrund Ins- neh- geeigne- netem netem ana zu an geeig- .o 'Nach-  Wettbe-
gesamt aufgrund Nach- des Igdeen fiir der gesamt zu hohe mens- ten exter- Fach- Fach- I%ijr(?er- neten frage werb im
friherer frage geringen Eigen- Kosten internen nen personal . . Koope- 9
Innova- nach Wettbe- Innova- schaften Finan- Finan- personal am mitteln fr rations- nach Absatz-
- : tionen h h im Unter- ) Innovati- Innovati- markt
tionen Innova- werbs im der zierungs-  zierungs- Arbeits- - partnern -
- nehmen onsakti- onsideen
tionen Markt Produkte/ quellen quellen markt o
; - vitaten
Diensleis-
tungen
Anteil an allen Unternehmen in %
Bergbau/Energie/ 42 10 15 11 5 34 25 16 10 7 7 8 7 3 6 4
Wasser/ Entsorgung
#‘:S;‘;”g’ Getranke/ a1 14 24 5 5 27 32 24 12 10 15 18 14 8 10 19
I:gg'r/Be"'e'd“”Q/ 30 4 11 8 5 24 36 24 9 7 6 12 8 6 8 13
Holz/Papier/Druck 33 10 15 2 7 18 41 25 18 13 16 12 9 6 9 15
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 29 7 14 2 7 20 33 21 11 7 13 14 8 6 10 8
Metalle/Metallwaren 33 8 11 2 6 24 36 21 12 9 17 21 12 4 7 6
Elektroindustrie/ 28 9 8 2 5 14 39 23 15 8 19 15 12 5 12 10
Instrumententechnik
Maschinen-/
Fahrzeugbau 30 4 9 2 8 18 40 22 9 8 18 19 13 6 6 6
sonst. Konsumgtiter/
Anlagenrep./ -inst. 30 8 9 3 11 17 38 19 20 14 14 18 10 7 14 9
GrofRRhandel 34 10 9 4 24 19 9 6 6 8 7 6 5) 9
Transport/Post 32 6 13 3 4 26 30 18 11 9 9 18 8 3 3 11
Information/
EHIGTE 33 13 11 5 8 22 38 17 20 13 14 20 13 4 9 5
Finanzdienst-
leistungen 39 7 7 3 3 31 22 15 6 5 6 13 8 5 4 9
Rechts-/Steuer-/Unter-
nehmensberatung 39 10 12 2 5 27 21 7 5) 4 12 17 4 2 4 2
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 38 6 12 3 3 31 34 18 13 10 12 20 10 5 4 6
BT e 39 9 14 8 3 25 40 22 20 14 20 14 15 6 17 8
dienstleistungen
Bewachung/ 35 6 14 5 5 24 46 32 9 9 14 37 15 12 11 27
Gebaudedienste
SEIEIE . 43 8 14 5 9 33 35 15 9 7 15 15 14 8 7 8
Unternehmensdienste
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Insgesamt

GroBenklassen

5-9 Beschéftigte
10-49 Beschaftigte
50-249 Beschaftigte
250 u.m. Beschéftigte

35

35
35
35
27

o 00 © ©

12

11
14
11
10

N W O N

g o o g

25

24
25
26
19

32

34
32
27
25

18

19
17
16
13

11

13
11

13

13
13
10
10

17

19
17
11
10

10

11
10

N O N

~N OO N

12
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Tabelle 42: Inanspruchnahme und Bedeutung von MalBnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %) in Sachsen, 2014 — 2016,

nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschafts-

. Sachsen
gliederung
. Geheimhaltung Komplexe Gestaltung -
Anmeldung von Anmeldung von Eintragung von Eintragung von Marken Geltendmachung von (inkl. Geheimhaltungs- von Produkten oder Zeitlicher Vorsprung
Patenten Gebrauchsmustern Geschmacksmustern Urheberrechten - X p vor Wettbewerbern
vereinbarungen) Dienstleistungen
hohe hohe hohe hohe hohe hohe hohe hohe
genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu-
tung tung tung tung tung tung tung tung
Anteil an allen Unternehmen in %

e ] 8 4 7 2 3 0 10 5 7 3 21 10 10 5 17 12
Wasser/Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 3 0 2 2 0 0 14 6 2 0 14 6 2 9 0
Textil/ Bekleidung/Leder 8 6 6 4 0 0 18 10 4 0 21 13 10 15 10
Holz/Papier/Druck 3 3 7 3 4 0 8 5 9 7 17 10 7 4 9 2
Sy 18 14 12 12 4 3 18 12 1 0 31 24 16 7 19 11
Kunststoff/Glas
Metalle/Metallwaren 4 2 6 4 3 1 3 1 2 1 24 12 10 2 13 11
SELGBIMEUSIE 27 17 17 9 2 1 9 7 5 1 57 32 30 19 34 24
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 27 13 20 5 7 4 16 12 0 0 40 27 17 11 35 21
SOl ol 4 2 4 2 2 1 6 3 3 1 30 20 12 7 17 7
Anlagenrep./ -inst.
GrofRRhandel 2 0 0 0 0 0 4 4 3 0 11 7 13 9
Transport/Post 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 4 8 3 2
Information/ 4 0 6 2 3 2 16 6 12 5 56 31 31 15 40 18
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 3 10 0 6 0
Rechts-/Steuer-/ 2 0 0 0 2 0 4 0 5 0 35 14 8 4 1 5
Unternehmensberatung
g e ol 9 6 5 1 0 0 5 2 6 5 32 19 17 10 21 14
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 4 1 5 1 3 2 16 5 16 4 14 4 17 8 13 9
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebiudedienste 0 0 0 0 0 0 3 1 3 0 6 3 12 9 3 3
sonstige . 1 1 3 3 1 1 14 7 3 2 14 5 12 10 7 1
Unternehmensdienste
Insgesamt 6 3 5 2 2 1 8 4 4 1 23 13 12 7 15 8
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 2 2 2 1 1 5 3 4 2 17 10 11 7 11
10-49 Beschaftigte 6 3 5 2 2 1 8 5 4 2 24 13 12 6 16
50-249 Beschaftigte 14 6 11 5 2 1 14 5 3 0 40 20 13 8 22 11
250 u.m. Beschéftigte 13 9 7 3 3 1 12 1 4 2 27 17 14 6 16 9




Tabelle 43: Inanspruchnahme und Bedeutung von Mal3Bnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %) in Ostdeutschland ohne
Sachsen, 2014 - 2016, nach Branchen und UnternehmensgréRenklassen

Wirtschafts-
gliederung

Anmeldung von

Anmeldung von

Eintragung von

Ostdeutschland ohne Sachsen

Eintragung von Marken

Geltendmachung von

Geheimhaltung
(inkl. Geheimhaltungs-

Komplexe Gestaltung
von Produkten oder

Zeitlicher Vorsprung

Patenten Gebrauchsmustern Geschmacksmustern Urheberrechten : X ] vor Wettbewerbern
vereinbarungen) Dienstleistungen
hohe hohe hohe hohe hohe hohe hohe hohe
genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu-
tung tung tung tung tung tung tung tung
Anteil an allen Unternehmen in %
D e Eeto] 0 0 0 0 0 0 5 5 2 3 7 4 3 3 4 5
Wasser/Entsorgung
Nahrung/Getrénke/Tabak 0 0 3 3 3 3 1 0 0 0 15 0 4 6 3 6
Textil/ Bekleidung/Leder 9 6 6 8 0 0 23 6 0 0 31 9 12 5 19 14
Holz/Papier/Druck 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 11 8 18 13
Sy 16 10 10 5 0 0 10 6 2 0 35 15 15 5 23 15
Kunststoff/Glas
Metalle/Metallwaren 12 7 17 8 2 2 3 3 0 0 32 13 17 8 17 4
SELOBIMRISIE 30 21 18 12 3 0 16 8 1 2 65 40 32 22 43 35
Instrumententechnik
Maschinen-/Fahrzeugbau 26 18 10 9 2 3 6 6 14 5 52 37 20 13 26 20
SOl CamsUmE 3 1 1 0 1 1 6 6 0 1 18 13 10 5 21 14
Anlagenrep./ -inst.
GrofRRhandel 3 4 0 0 3 3 12 9 0 0 4 5 0 0 6 0
Transport/Post 0 0 0 0 0 0 3 3 3 2 8 0 3 1 1 0
Information/
Kommunikation 4 3 4 2 2 0 8 1 6 4 37 18 29 11 19 11
Finanzdienstleistungen 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 7 7 9 9 7 5
Rechts-/Steuer-/
Unternehmensberatung 0 0 1 0 0 0 1 1 3 0 31 27 17 11 14 10
Ingenieurbiiros/
FUE-Dienstleistungen 5 5 1 0 0 0 6 5 2 0 18 12 14 9 19 13
Werbung/ 1 2 0 0 2 2 0 1 0 2 13 14 21 24 5 6
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebiudedienste 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 9 0 11 11 2 0
sonstige . 3 3 2 2 3 3 10 10 4 3 15 9 18 15 12 7
Unternehmensdienste
Insgesamt 4 3 3 2 1 1 5 4 2 1 19 11 12 8 12 8
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 3 2 2 1 1 1 4 4 1 0 17 9 12 9 8 3
10-49 Beschéftigte 4 3 4 2 1 1 5 3 3 2 20 11 12 7 14 10
50-249 Beschaftigte 7 6 4 4 2 1 8 5 4 2 20 16 13 5 17 10
250 u.m. Beschéftigte 11 7 7 6 1 0 13 6 5 1 32 24 18 14 15 10
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Tabelle 44: Inanspruchnahme und Bedeutung von Mallnahmen zum Schutz von intellektuellem Eigentum (in %) in Deutschland, 2014 — 2016,

nach Branchen und UnternehmensgréRenklassen

Wirtschafts-

Deutschland

gliederung

. Geheimhaltung Komplexe Gestaltung -

Anmeldung von Anmeldung von Eintragung von Eintragung von Marken Geltendmachung von (inkl. Geheimhaltungs- von Produkten oder Zeitlicher Vorsprung
Patenten Gebrauchsmustern Geschmacks-mustern Urheberrechten : X ] vor Wettbewerbern
vereinbarungen) Dienstleistungen
hohe hohe hohe hohe hohe hohe hohe hohe
genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu- genutzt Bedeu-
tung tung tung tung tung tung tung tung
Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/
Wasser/Entsorgung 3 2 1 1 0 0 6 4 3 3 9 6 4 2 8 6
Nahrung/Getrénke/Tabak 2 1 2 1 5 1 6 2 1 1 10 4 4 2 8 4
Textil/ Bekleidung/Leder 13 9 14 7 8 3 17 11 8 3 20 13 11 9 19 14
Holz/Papier/Druck 5 3 4 2 2 0 7 3 2 2 10 7 10 7 12 10
Chemie/Pharma/
Kunststoff/Glas 17 13 13 7 4 2 15 10 3 1 B8] 22 14 10 24 16
Metalle/Metallwaren 8 4 7 3 3 1 6 2 2 1 27 16 10 4 13 8
Elektroindustrie/
Istiumanian el 22 13 13 4 4 1 16 9 5 3 50 30 27 16 34 27
Maschinen-/Fahrzeugbau 28 20 17 10 6 4 18 10 5 2 46 22 21 12 34 24
sonst. Konsumguter/ 7 4 4 2 4 2 8 G 4 2 18 9 12 5 16 9
Anlagenrep./ -inst.
GroBhandel 2 2 2 0 3 1 7 6 2 1 12 7 4 10
Transport/Post 1 1 0 0 0 0 3 3 0 0 6 2 2 1 8 2
Information/ 4 2 1 1 1 0 1 5 15 6 40 22 22 14 24 14
Kommunikation
Finanzdienstleistungen 0 0 0 0 0 0 4 1 4 0 15 9 4 1 7 3
Rechts-/Steuer-/ 0 0 0 0 0 0 2 1 5 22 18 9 8 6 4
Unternehmensberatung
g e ol 6 4 2 1 1 0 4 3 6 3 29 19 15 7 22 14
FuE-Dienstleistungen
Werbung/ 1 0 3 0 4 2 14 5 12 7 28 18 16 12 22 14
Kreativdienstleistungen
Bewachung/
Gebiudedienste 1 0 1 0 0 0 0 0 6 8 12 7 12 7 6 8
sonstige . 1 1 3 2 2 1 9 7 6 4 13 9 14 10 13 4
Unternehmensdienste
Insgesamt 5 3 3 2 2 1 7 4 5 3 21 12 11 6 13 8
GrolRenklassen
5-9 Beschaftigte 2 2 1 2 0 5 2 5 8 17 10 10 6 10
10-49 Beschaftigte 4 2 3 1 1 1 6 4 4 2 20 11 11 6 14 9
50-249 Beschaftigte 13 8 9 5 3 2 14 9 5 3 30 17 14 7 21 13
250 u.m. Beschéftigte 21 15 13 6 6 3 20 10 8 4 32 22 16 10 24 18
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Tabelle 45: Bedeutung von Wettbewerbsstrategien (in %) in Sachsen, 2014 — 2016,
nach Branchen und UnternehmensgrofRenklassen

Wirtschaftsgliederung Sachsen

zi?ak\ljseﬂ)eggggrs::; z?aklg?r?flgr?rjgr?ga\?jm g%kéf;ir#engui;f Fokussierung_ auf Fokussierung auf

bestehende_r ganzlich neuen neuer Kunden- kgndenspezﬁlsche niedrigen Preis

Produkte/Dienst- Produkten/Dienst- Lésungen

leistungen leistungen gruppen

Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 36 3 18 27 15
Nahrung/Getrénke/Tabak 39 16 18 10 12
Textil/Bekleidung/Leder 63 21 33 49 4
Holz/Papier/Druck 46 14 33 32 14
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 53 34 23 41 7
Metalle/Metallwaren 42 18 32 44 13
Elektroindustrie/Instrumententechnik 66 30 36 57 9
Maschinen-/Fahrzeugbau 51 30 33 63 7
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 58 21 27 57 10
Grof3handel 48 9 27 47 6
Transport/Post 28 4 25 15 5
Information/Kommunikation 71 30 22 53 3
Finanzdienstleistungen 44 14 31 29 4
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 50 8 20 40 0
Ingenieurbiros/FUE-Dienstleistungen 58 13 24 41 2
Werbung/Kreativdienstleistungen 53 19 33 43 2
Bewachung/Gebaudedienste 57 0 15 48 1
sonstige Unternehmensdienste 64 6 27 56 5
Insgesamt 50 14 25 41 7
GroBenklassen
5-9 Beschaftigte 48 11 24 42 3
10-49 Beschaftigte 48 15 26 39
50-249 Beschaftigte 56 21 26 40 9
250 u.m. Beschéftigte 62 20 21 42 10
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Tabelle 46: Bedeutung von Wettbewerbsstrategien (in %) in Ostdeutschland ohne
Sachsen, 2014 - 2016, nach Branchen und UnternehmensgréRenklassen

Wirtschaftsgliederung Ostdeutschland ohne Sachsen

(Ei(tjek\lfjggggrjg; g;klg?rls;ﬁr:l:sgga\l/jén Zi(;:klgfsgcirliuenlguilg‘f Fokussierung_ auf Fokussierung auf
estehendejr ganzlich neuen neuer Kunden- ky_ndenspezﬁlsche niedrigen Preis

Produkte/Dienst- Produkten/Dienst- Lésungen

leistungen leistungen gruppen

Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 35 5 20 22 11
Nahrung/Getrénke/Tabak 48 3 12 17 5
Textil/Bekleidung/Leder 37 17 40 40 6
Holz/Papier/Druck 38 3 42 49 5
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 50 20 20 38 5
Metalle/Metallwaren 52 24 27 57 6
Elektroindustrie/Instrumententechnik 66 28 28 53 8
Maschinen-/Fahrzeugbau 69 &3 27 63 8
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 44 7 30 55 7
Grof3handel 22 20 21 22 21
Transport/Post 30 1 10 15 9
Information/Kommunikation 57 33 23 58 3
Finanzdienstleistungen 42 8 9 36 1
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 54 9 15 25 2
Ingenieurbiros/FUE-Dienstleistungen a7 12 22 31 4
Werbung/Kreativdienstleistungen 60 13 28 69 19
Bewachung/Gebaudedienste 33 8 27 26 10
sonstige Unternehmensdienste 58 5 32 48 4
Insgesamt 44 13 22 35 8
GroRenklassen
5-9 Beschaftigte 34 12 22 30 7
10-49 Beschaftigte 49 12 20 35
50-249 Beschaftigte 59 14 26 49 9
250 u.m. Beschéftigte 64 27 38 59 10
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Tabelle 47: Bedeutung von Wettbewerbsstrategien (in %) in Deutschland, 2014 — 2016,
nach Branchen und UnternehmensgréRenklassen

Wirtschaftsgliederung Deutschland

z%k\ngfggggrt?#; z?aklgfr?fli?l?rjgr?ga\lljcf)n Si(;kllzjfs(i;rlzjenigui;f Fokussierung_ auf Fokussierung auf

bestehendgr ganzlich neuen neuer Kunden- kgndenspenflsche niedrigen Preis

Produkte/Dienst- Produkten/Dienst- Lésungen

leistungen leistungen gruppen

Anteil an allen Unternehmen in %

Bergbau/Energie/Wasser/Entsorgung 37 8 14 18 14
Nahrung/Getrénke/Tabak 51 12 16 19
Textil/Bekleidung/Leder 50 25 35 49 9
Holz/Papier/Druck 37 10 25 43 10
Chemie/Pharma/Kunststoff/Glas 52 26 28 43 10
Metalle/Metallwaren 40 10 27 41 7
Elektroindustrie/Instrumententechnik 60 33 32 56
Maschinen-/Fahrzeugbau 64 30 24 58
sonst. Konsumguter/Anlagenrep./-inst. 49 14 24 50 7
Grof3handel 38 9 29 27 10
Transport/Post 32 2 13 22 4
Information/Kommunikation 68 23 23 50 5
Finanzdienstleistungen 60 10 21 47 2
Rechts-/Steuer-/Unternehmensberatung 55 5 14 37 0
Ingenieurbiros/FUE-Dienstleistungen 49 12 24 40 5
Werbung/Kreativdienstleistungen 58 17 26 51 10
Bewachung/Gebaudedienste 60 6 29 31 5
sonstige Unternehmensdienste 44 10 27 36 6
Insgesamt 48 12 23 36 6
GroBenklassen
5-9 Beschaftigte 45 9 20 31 6
10-49 Beschaftigte 47 12 24 39
50-249 Beschaftigte 59 18 27 43 7
250 u.m. Beschéftigte 65 24 30 52 10
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